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Die Mode- und Designindustrie zahlt zu
den groften Klimaslndern weltweit.
Als Griinderin eines Unternehmens,
welches der lokalen Mode- und Design-
branche eine internationale Plattform
bietet, nehme ich eine Position und
Funktion ein, die darauf ausgerichtet ist,
selbst aktiv werden zu konnen.

Ich habe mir mit FashionTouri von Be-
ginn an das Ziel gesetzt, die Industrie
davon zu Uberzeugen, dass es flr unse-
re Zukunft wichtig ist, sich fir Themen
wie Umweltschutz, Reduktion der Treib-
hausgasemissionen, Vermeidung von
Chemikalien und die Erhaltung unserer
Waldfléchen einzusetzen.

Demnach haben wir uns dazu ent-
schlossen, dass wir mit FashionTouri
die Verpflichtung eingehen, konkrete
MaRnahmen gegen die Klimakrise zu
ergreifen.

Mit dem Nachhaltigkeits-Guide ,RUN
the green WAY”, leisten wir durch Wis-
sensvermittlung einen ersten Beitrag
dazu.

In diesem Guide wollen wir aufzeigen,
welche Konzepte und Methoden es
bereits gibt und, welche Schritte man
selbst in seinem Unternehmen umset-
zen kann.

Es geht um Fragen, die wir seitens der
Wissenschaft und Forschung bereits be-
antworten kénnen.

nZusammen kOonnen wir
mehr erreichen!"

Es geht um Lésungsansatze, die erst noch realisiert
und getestet werden missen. Es geht um Zukunfts-
perspektiven, die wir selbst mit unserem Handeln
mitbestimmen kdnnen.

Darlber hinaus dient dieser Guide dazu, dass sich
Unternehmer*innen Tipps geben, um sich gegen-
seitig zu unterstiitzen. Ganz nach dem Motto: ,Zu-
sammen konnen wir mehr erreichen!*

Dies fuihrt mich nun auch dazu, Danke zu sagen.
Danke an die FFG und das Bundesministerium fir
Klimaschutz, Umwelt, Energie, Mobilitat, Innovati-
on und Technologie fur die Unterstitzung im Rah-
men des Oko-Schecks.

Ein groller Dank geht zudem an die Expertinnen
und Experten fur ihre spannenden und informati-
ven Beitrdge. Sie teilen ihr Fachwissen sowie aktu-
elle Erkenntnisse aus den Bereichen Umweltscho-
nende Ressourcennutzung, Waste Management,
Sustainable Wear, Kreislaufwirtschaft und Trends
der Zukunft mit uns.

Danke auch an die teilnehmenden Unternehmen.
Sie alle haben eine Vorbildfunktion und zeigen, wie
sie auf ihre Weise flr eine nachhaltige Zukunft ein-
stehen.

Besonders bedanken mochte ich mich bei dem
grofartigen Team, welches den Guide in die Reali-
tat umgesetzt hat: Nina, Petra und Klara. Mit eurem
Input, dem Gespdr flr interessante und relevante
Themen sowie der eindrucksvollen grafischen Ge-
staltung habt ihr dem Guide eure ganz eigene per-
sonliche Note verliehen. Es ist eine groRe Freude,
mit euch zusammenzuarbeiten!

Ich bin Uberzeugt davon, dass wir mit ,RUN the
green WAY” viele Menschen erreichen werden und
wir mit unserer Botschaft ein Zeichen setzen, mehr
Verantwortung flir unsere Umwelt und Gesellschaft
zu ibernehmen.

Ronja Scherzinger, CEO und Griinderin FashionTouri

Dank an:

= Bundesministerium
Klimaschutz, Umwelt,
Energie, Mobilitat,
Innovation und Technologie

FFG

Forschung wirkt.
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FashionTouri

FashionTouri ist die erste Platt-
form fur dein individuelles Shop-
ping- und Sightseeingerlebnis.

FashionTouri 1ist
eine multimediale
Mode, Design—- und
Tourismusplatt-
form, mit der man
Vorschlage flr ein
lLokales Shopping-
erlebnis, wahrend
eines Stadtetrips
erstellen kann.

FashionTouri

Shop Llike a local!

FashionTouri ist eine multimediale Mode, Design-
und Tourismusplattform, mit der man Vorschlage
fir ein lokales Shoppingerlebnis, wahrend eines
Stadtetrips erstellen kann.

Die User*innen kdnnen online lokale Geschafte
und Marken finden, die zu ihren Interessen passen.
Nach der Anmeldung auf der Plattform kdnnen sie
sich als ,FashionTouri“ mit dem ,Klick auf den Kof-
fer“ ihre eigene individuelle Shopping- und Sight-
seeingtour zusammenstellen.

FashionTouri vereinfacht die Suche nach den Un-
ternehmen, schafft die Grundlage sich inspirieren
zu lassen und einzigartige Momente von seinen
Reisen mitzunehmen und festzuhalten.

Unsere Plattform zeigt die Vielfalt und steigert die
Sichtbarkeit der heimischen Mode- und Design-
branche. Neben der Gewinnung von neuen inter-
nationalen Kund*innen er6ffnen wir den Unterneh-
men neue Marketing- und Vertriebskanale.




Mit FashionTouri bringen wir das individuelle Ein-
kaufserlebnis auf ein neues Level und bieten eine
Alternative zum alltdglichen Massenkonsum.

Es ist uns mit FashionTouri ein Anliegen, unsere
Umwelt zu schiitzen und unsere internationale
Community zum Nachdenken und Umdenken zu
bewegen.

Unsere Plattform zeigt
die Vielfalt und steigert
die Sichtbarkeit der
heimischen Mode- und
Designbranche.

Was kaufe ich? Von wem? Wie viel kaufe ich? Wen
will ich unterstiitzen? Mit wem kann ich als Unter-
nehmen kooperieren, um gemeinsame Synergie-
effekte zu nutzen? Wie kann ich als Konsument*in
mit meiner Kaufentscheidung zu einer nachhal-
tigen Zukunft beitragen? Wie kann ich meine Pro-
duktionsstatte klimaneutraler gestalten?

Ob bei der Wahl der Materialien, den Produktionsbe-
dingungen, der Herstellungsqualitdt, der Haltbarkeit
oder unserem Konsumverhalten: Wir alle konnen
etwas dazu beitragen, die Modewelt nachhaltiger zu
gestalten.

ﬁsh%um

@ www.fashiontouri.com

[\ office@fashiontouri.com

@fashiontouri

Anmeldung fir User*innen:
https://www.fashiontouri.com/
de/register/user

Anmeldung flir Unternehmen:
https://www.fashiontouri.com/
de/register/designer

Nachhaltigkeit aus
Expert*innensicht

Wir haben nachgefragt: Ist Nachhaltig-
keit nur ein Trend? Wie konnen
wir textile Abfalle vermeiden? Welche
umweltschonenden, sozialen und zu-
kunftsorientierten Businessmodelle
sind empfehlenswert?
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SUSTAINABLE

WEAR

MODE GEHT AUCH NACHHALTIG.

Im Expert*innen-Talk: Claudine Brignot

Hast du gewusst, dass die Modeindus-
trie der zweitgrofite Umweltsiinder der
Welt" ist? So verursacht beispielsweise
die Herstellung von 1 kg Kleidung 23 kg
Treibhausgasemissionen. 70 Millionen
Baume werden jéhrlich fur die Beklei-
dungsindustrie gefallt - diese Menge an
Baumen wiirde so viel Sauerstoff produ-
zieren, wie ihn die gesamte europdische
Bevdlkerung flr ein Jahr zum Atmen
braucht. 190.000 Tonnen Mikroplastik-
fasern aus Textilien landen jedes Jahr
im Meer, das entspricht einem Gewicht
von lber 1.200 Blauwalen. Erschrecken-
de Zahlen, die in Zeiten der Klimakrise,
Ressourcenverschwendung und Was-
serverschmutzung auch in den Kopfen
der Konsument*innen nach und nach
ein Umdenken hervorrufen.

Kleidung gilt nach wie vor als Wegwerf-
produkt. Billig kaufen, kaum tragen und
schnell wieder entsorgen — so lautet
der Fast Fashion Trend.

Sowohl die Textilproduktion als auch
die Entsorgung haben enorme Auswir-
kungen auf unsere Umwelt.”

An beiden Hebeln kann man jedoch an-
setzen. Um Kleidung hochwertiger und
schadstofffrei produzieren und recyceln
zu kdnnen, muss schon beim Design an-
gefangen werden.

Welchen Beitrag Designer*innen mit nachhaltiger
Mode leisten kdnnen, wie die Umsetzung und Ver-
marktung funktioniert — darliber haben wir mit
Modedesignerin und Modeprofessorin Clau-
dine Brignot gesprochen. Sie ist Mitbegrlinderin
des Studiengangs ,Sustainable Fashion“ an der der
Fakultét Creative Business School in Berlin und be-
schéftigt sich intensiv mit dem Thema der nachhal-
tigen Mode. Im Interview verrédt sie uns, wie Nach-
haltigkeit im Modedesign realisiert werden kann
und welche Tipps sie flir Modeunternehmer*innen
hat, die mit Nachhaltigkeit bei ihren Kund*innen
punkten wollen.

FRAU BRIGNOT, WELCHEN
BEZUG HABEN SIE ZUM THEMA
NACHHALTIGKEIT & FASHION?

Ich arbeite schon sehr lange als selbststéndige De-
signerin und da kommt man nattrlich am Thema
Nachhaltigkeit nicht vorbei.

Genauso ist es in der Lehre ein Thema, welches fiir
uns in den letzten 10 Jahren immer wichtiger ge-
worden ist. Wir haben bereits erste Projekte und
Unterrichtsinhalte mit dem Schwerpunkt Nachhal-
tigkeit gehabt und jetzt war es an der Zeit zu sagen:
Wir brauchen einen eigenen Studiengang, der sich
zu 100% mit dem Thema Nachhaltigkeit beschaf-
tigt.

Fast Fashion meint die Schnelllebigkeit der Mode. Dabei werden Kleidungsstiicke in einer sehr knappen Zeitspanne

designt, produziert, verkauft und schlielich entsorgt.

L Quelle: https://de.sustainyourstyle.org/old-environmental-impacts
2Quelle: https://www.diepresse.com/6065037/die-atacama-wuste-wird-zum-altkleider-friedhof

Expert*innen geben ihr Wissen weiter

Und so haben wir den ersten Bachelorstudiengang
flr nachhaltige Mode im deutschsprachigen Raum
gegriindet, der im Oktober 2021 gestartet hat.

IN DER BESCHREIBUNG DES
STUDIENGANGS STEHT: ,DAS
BACHELORSTUDIUM SUSTAI-
NABLE FASHION ENTWICKELT
ZUKUNFTSFAHIGE LOSUNGS-
ANSATZE AUF GESTALTERI-
SCHER, THEORETISCHER UND
ORGANISATORISCHER BASIS."
WAS SIND KONKRET SOLCHE
LOSUNGSANSATZE?

Ein grofles Thema ist zirkuldres Wirtschaften,
also Kreislaufsysteme im Grofden gedacht. Das kon-
nen aber auch kleine Losungsansatze sein.

Zum Beispiel werden die Studierenden am Ende
des Studiums ein Abschlussprojekt umsetzen. Da
stellen wir ihnen frei, in welche Richtung das geht.
Das kann zum Beispiel eine Zero Waste Kollektion
sein. Das kann aber auch eine Kooperation mit
einem Forschungsinstitut sein, wo neue Fasern aus
Algen oder alternativen Rohstoffen entwickelt wer-
den. Da ist natirlich sehr vieles denkbar.

WAS RATEN SIE DANN JUNGEN
DESIGNER*INNEN UND UNTER-
NEHMEN AUS DER MODEBRAN-
CHE, WOMIT SIE BEGINNEN
KONNEN?

Naja, da das Thema so grold ist, ist es immer gut
sich eine Nische zu suchen oder mit einem kleinen
Thema zu beginnen.

Man macht zum Beispiel Upcycling oder man fo-
kussiert sich vielleicht auf ein bestimmtes Material.
Wir haben jetzt im kommenden Semester auch
ein Praxisprojekt mit der Designerin Natascha von
Hirschhausen.

Sie hat das beispielsweise sehr schlau
gemacht und sich dem Thema Zero
Waste verschrieben. Bei ihren Schnitten
fallt also kein oder nur minimaler Abfall

an.

CLAUDINE BRIGNOT ist
selbststéndige Designerin und hat
nach einigen Auftragsarbeiten im
Bereich Produkt- und Modedesign
flr Firmen wie Bree oder Klaus
Steilmann im Jahr 2001 ihr eigenes
Modelabel urban speed (jetzt Clau-
dine Brignot Berlin) gegriindet.
Mittlerweile ist sie Griindungsdeka-
nin der Fakultdt Creative Business
der BSP Business and Law School
in Berlin und hat die Professur flr
Modemarketing inne. Als Studien-
gangsleiterin betreut sie unter an-
derem den neuen Bachelor-Stu-
diengang ,Sustainable Fashion® an
der BSP Business and Law School.

Gipsstrasse 7
10119 Berlin

] post@claudinebrignot.berlin

Zirkuldres Wirtschaften ist ein Wirtschaftsmodell, in dem Rohstoffe und Produkte moglichst lange im Kreislauf gehalten

werden, ohne als Abfall entsorgt zu werden.

Zero Waste bedeutet in der Modebranche, Kleidungsstlicke mit wenig oder gar keinen Textilabfall zu produzieren.

Claudine Brignot @

11
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Ich denke, fur Designer*innen ist es
ganz gut, sich eins von diesen Themen
rauszusuchen. Es kann auch ein Thema
im Bereich der Digitalisierung sein, zum
Beispiel in Form von Maldschneiderei
und Customized Angeboten.

Ich glaube, dass sehr viele Impulse zu
Nachhaltigkeit tatsachlich von Modede-
signer*innen kamen.

Zum Beispiel wurde der Impuls fiir Ber-
lins wichtigste Nachhaltigkeitsmesse
- die Neonyt - von der Designerin Mag-
dalena Schaffrin gegeben. Wenn man
sich die Netzwerke und Plattformen an-
schaut, sind tberall individuell agieren-
de Designer*innen im Einsatz und das
strahlt in die ganze Branche hinein.

wIch glaube, dass
sehr viele Impul-

se zu Nachhaltig-
keit tatsachlich von
Modedesigner*innen
kamen."

Bei meinem Label Claudine Brignot ist
esim Grunde auch so. Ich hatte mich nie
als nachhaltiges Modelabel bezeichnet,
aber flr mich im Design war immer aus-
schlaggebend langlebige Produkte zu
schaffen.

Ich biete meinen Kund*innen auch an, dass sie
nach ein paar Jahren - wenn irgendetwas kaputt
ist — wieder zu mir kommen kénnen, damit ich
dann Teile flicke. Ich habe Kund*innen, die diese
Sachen 10-15 Jahre getragen haben. Ich glaube,
dass man zu mehr Wertschatzung von Mode hin-
kommen muss, und die hat ihren Ursprung auch
ganz stark im Design. Aber um auf Ihre Frage zu-
rlickzukommen: Natdrlich ist Nachhaltigkeit kein
Nischenthema, sonder DER aktuelle Auftrag fir die
gesamte Modebranche.

Im Grunde ist es wichtig, einen klaren Marketing-
plan, aber auch einen Designplan zu haben. Wenn
man sich selbststandig macht, ist es empfehlens-
wert, sich ein nachhaltiges Designthema rauszu-
greifen und es anschliefend durchzudeklinieren.
Sei es die Vermeidung von Mill, sei es der Einsatz
von speziellen schonenden Fasern. Vielleicht sind
das spezielle Farbetechniken, vielleicht ist es das
Konzept von Upcycling. Man sollte gerade anfangs
nicht zu viel auf einmal machen, sondern sich
erstmal auf einen Bereich fokussieren, damit die
Kund*innen auch die Chance haben, einen zuord-
nen zu kénnen.

Jetzt sind wir dann beim Marketing. Man sollte
einen starken Wiedererkennungswert und einen
ganz klar definierten Markenkern haben, sodass
man sein Thema lber Social Media, tiber alle Kom-
munikationskandle ganz klar durchspielen kann.
Der Kunde bzw. die Kundin muss am Ende wissen,
wofiir man als Marke steht.

Customized Angebote sind mafigeschneiderte und individuelle Lésungen fiir den Kunden.
Neonyt ist die Messe flr Fashion, Sustainability und Innovation in Deutschland.

TOP-TIPPS VON CLAUDINE BRIGNOT

Mach dir bewusst, was und wie viel du an Nahrung und Kleidung konsum-
ierst und Uberlege dir, wie du als Designer*in eine Vorreiterrolle spielen
kannst.

Suche dir einen Aspekt, wo du wenig Konkurrenz hast, und besetze dieses
Feld mit deiner Marke.

Online- und Offline-Prasenz ist Uiberaus wichtig. Bespiele deine Social-Me-
dia-Kanéle und physische Rdume wie Modemessen oder einen Pop-up
Store.

Suche dir Handler*innen, Produzent*innen und Lieferant*innen,
die zu deinem Konzept passen.

Die Mode ist so vielfaltig, es gibt so viele Dinge, die man kénnen muss und
das schafft man allein meistens nicht. Such dir daher mindestens 1-2
Firmenpartner®innen.

SchlieRe dich mit Designer*innen aus anderen Branchen zusammen,
die dasselbe Nachhaltigkeitsprinzip nutzen, aber andere Produkte wie
beispielsweise Mébel oder Schmuck kreieren.

13



Modetrend

Nachhaltigkeit

Im Expert*innen—-Talk: Carl Tillessen, MA

LWir kaufen nicht nur mit Devices, die
wir friher nicht hatten, auf Kanélen, die
wir uns friher nicht vorstellen konnten,
bei Handlern, die es friiher nicht gab.
Wir kaufen auch aus Griinden und Be-
dirfnissen, die wir vorher nicht hatten,
Dinge, die wir vorher nicht brauchten.
Vor allem aber kaufen wir Dinge in einer
Menge und in einer Frequenz wie nie
zuvor."

schreibt in seinem Buch
LKonsum. Warum wir kaufen, was wir
nicht brauchen." Uber zwei Dinge, die
unseren Konsum und die Modewelt
nachhaltig verdndert haben: die Globa-
lisierung und die Digitalisierung. Trends
in der Mode sind nichts Neues, aller-
dings missen wir uns fragen, wohin sie
uns flihren und welche Auswirkungen
sie haben.
Sustainable Fashion, Eco Fashion,
Fair Fashion - all das sind Entwicklun-
gen, die eine neue Ara in der Modebran-
che einleiten. Manche bezeichnen diese
nachhaltige Mode als vorlibergehenden
Trend oder als blofbe Marketingkampag-
ne von Unternehmen, um Anhanger*in-
nen zu gewinnen oder Umweltschiit-
zer*innen loszuwerden.

Aber ist Nachhaltigkeit tatsdchlich nur eine Mode-
erscheinung oder ist es in Wirklichkeit eine Not-
wendigkeit? Das und, wie die Zukunft in der Mode-
industrie aussieht, haben wir den Trendanalysten
und Autor Carl Tillessen im Interview gefragt.

Mit ihm haben wir Gber Konsum, Konsumverzicht
und Zukunftsperspektiven gesprochen.
Schonungslos ehrlich gibt er uns Einblicke in unser
Konsumverhalten, in welcher Zwickmhle wir wéh-
rend und nach der Pandemie stecken und welche
Rollen soziale Anerkennung und Statussymbole
spielen. Welchen Beitrag die Textil- und Modebran-
che in Osterreich dazu leisten kann, verrat er uns
im Interview:

Also, ich habe mich in meinem Leben sehr viel mit
Mode beschaftigt, und ich bin zu einem Zeitpunkt
in die Modebranche eingestiegen, als Nachhaltig-
keit noch nicht so ein Thema war - vielleicht auch
schon hatte sein sollen, aber es noch nicht war.

Sustainable Fashion bezieht sich auf Kleidung, die auf umweltfreundliche Weise entworfen, hergestellt, vertrieben und

verwendet wird.

Eco Fashion wird meist aus Bio-Baumwolle oder Naturfasern und méglichst ohne Chemie hergestellt.
Fair Fashion bezeichnet Mode, die unter ethisch und 6kologisch fairen Bedingungen hergestellt wird.

1Quelle: Carl Tillessen ,Konsum. Warum wir kaufen, was wir nicht brauchen

Nach meinem Betriebswirtschaftsstudium und
meinem Kunstgeschichtsstudium habe ich eine
handwerkliche Ausbildung zum MaRschneider-
meister gemacht und flr verschiedene Desig-
ner*innen gearbeitet. SchlieRlich entschloss ich
mich, mich selbststdndig zu machen, und hatte
dann 17 Jahre lang eine eigene Modemarke, die
FIRMA hiel®, mit sechs Laden, einem Onlineshop,
einer Kosmetik-Lizenz usw.

: ist Trendana-  °
: lyst, Berater, Designer, Modedozent und
° Buchautor. Als studierter Betriebswirt -
*und Kunsthistoriker hat er auch die hand-

* werkliche Ausbildung zum Malschnei- -
© dermeister gemacht und 1997 das Berli-
*  ner Modelabel FIRMA gegriindet. Heute -
© isterals Berater mit Schwerpunkt flr Ein-
¢ zelhandel und Trends unter dem Schirm -
* des Deutschen Mode-Instituts (DMI) tétig.
¢+ Im Jahr 2020 erschien sein erstes Buch -

. LKonsum. Warum wir kaufen, was wir .
- nicht brauchen., in welchem er sich kri- -
«  tisch mit der Mode- und Textilindustrie .
- auseinandersetzt. .
. Tillessen GmbH .

: Martin-Luther-Str. 86, 10825 Berlin
. [V mail@carltillessen.com

@ www.carltillessen.com

N Fotocredits: Martin Mai .

Das haben wir vor sechs Jahren ein-
gestellt, da wir einfach die Perspek-
tive nicht mehr gesehen haben fir
so ein kleines Unternehmen, das
weitgehend auf dem GroRhandels-
Vertriebsmodell aufgebaut ist - an-
gesichts der fortschreitenden Ver-
tikalisierung und wirtschaftlichen
Konzentration in der Branche, ver-
einfacht gesagt.

Seitdem mache ich zwei Dinge
parallel: Ich arbeite einerseits als
Berater mit dem Schwerpunkt fir
Einzelhandel und Trends unter
dem Schirm des deutschen Mode-
Instituts DMI. Andererseits hat sich
zu meiner eigenen Uberraschung
ergeben, dass ich zunehmend auch
Anfragen als Autor oder als Journa-
list bekommen habe. Ich habe dann
begonnen journalistische Beitrdge
zu schreiben und habe schlieflich
auch ein Buch geschrieben, das
,Konsum" heiflst und urspriinglich
gar nicht als konsumkritisches Buch
gedacht war. Aber wenn man sich
mit der Thematik befasst, kommt
man unweigerlich zu dem Ergebnis,
dass es so nicht weitergeht. Insofern
ist es dann auch ein konsumkriti-
sches Buch geworden.

15
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Es war auch nicht als Modebuch ge-
dacht, aber traurigerweise ist es tat-
sachlich so, dass, wenn man Uber die
mangelnde Sozialvertraglichkeit und
die mangelnde Umuweltvertréglichkeit
unseres Konsums spricht, sehr haufig
die drastischsten Fallbeispiele aus der
Modeindustrie stammen. Insofern ist es
auch ein Modebuch geworden.

Ich bin ja de facto als Autor ein totaler
Niemand gewesen, und auch das Buch
ist von Verlagsseite als kleiner Titel ge-
startet und dann - zu meiner grofen
Uberraschung und auch zur Uberra-
schung des Verlages - in die Bestsel-
lerlisten eingestiegen und erweist sich
seither als kontinuierlicher Longseller
auf dem Buchmarkt.

Das freut mich natirlich sehr, ist aber
auch ein Zeichen dafir, wie sich der
Zeitgeist diesbeziiglich entwickelt hat.

wL...]1 trauriger-
weise ist es
tatsachlich so,
dass, wenn man Uber
die mangelnde
Sozjalvertraglich-
keit und die man-
gelnde Umweltver-
traglichkeit unseres
Konsums spricht,
sehr haufig die
drastischsten Fall-
beispiele aus der
Modeindustrie
stammen."

Zundchst mal gibt es eine Tendenz unser Konsum-
verhalten zu verharmlosen, weil der Weg dahin ein
schleichender Prozess war.

Ich bin zum Beispiel in den 60er Jahren geboren.
Damals war keineswegs alles besser, und man kann
nattrlich die Haltung einnehmen: Der Wohlstand
hat zugenommen, und es ist doch schon, dass wir
uns jetzt mehr leisten kdnnen als damals. Aber,
wenn man sich die Zahlen ansieht, dann stellt man
fest, dass die Menge an Mode, die gekauft wird, sich
seit den 60er Jahren verneunfacht hat.

Das geht weit darlber hinaus, dass man sagt: Ich
kann meinen Bedarf jetzt einfach besser decken als
ich es in der Vergangenheit konnte. Unser Konsum
hat sich komplett von unserem Bedarf gel6st, und
wir haben angefangen, lber den Kauf von Dingen
unsere Stimmung zu regulieren, statt einen Bedarf
zu befriedigen. Das ist zundchst mal die grundsatz-
liche Verdnderung, die stattgefunden hat.

Und warum wir kaufen, was wir nicht brauchen -
ich vertrete in meinem Buch die Ansicht, dass es
sich dabei um eine Verhaltenssucht handelt.

Ich kann aber auch den Reflex verstehen, diese An-
sicht erstmal flr Ubertrieben zu halten. Vielleicht
muss man, um sich auf diesen Gedanken einzulas-
sen, sich erstmal von der Vorstellung 6sen, die wir
von Sucht und einem Siichtigen haben.

Also, man denkt, ein Stichtiger ist halt jemand, der
seinen Job, seine Frau und seine Wohnung ver-
loren hat, jetzt auf einer dreckigen Matratze ohne
Bezug vor sich hinlebt.

Aber das ist natlrlich totaler Blodsinn. Es gibt sehr
viele Siichte, die wir miihelos in unser Leben inte-
grieren konnen. Rauchen ist definitiv eine Sucht
oder auch Kaffee ist eine Sucht. Deshalb sind wir
aber noch lange keine gesellschaftlichen Dropouts,
weil wir Kaffee trinken oder rauchen. Wir leben
unser Leben, wir funktionieren, und wir integrieren
diese Slichte in unser Leben. Genauso ist es auch
mit der Konsumsucht.

Physiologisch oder biochemisch betrachtet, ist es
so, dass Lustkadufe zu einer sehr starken Dopamin-
ausschittung in unserem Korper fihren. Das sind
aus biochemischer Sicht die gleichen Prozesse, die
durch Kokain oder durch die Zufuhr von bestimm-
ten Substanzen ausgel6st werden, aber auch durch
die Zufuhr von bestimmten Erlebnissen hervor-
gerufen werden kénnen. Diese Erkenntnis ist tat-
sachlich noch sehr neu. Man glaubte bis vor kur-
zem, dass nur die Zufuhr von Substanzen siichtig
machen konne, aber bestimmte Verhaltensweisen
nicht.

Das ist also ein Grund, warum wir kaufen, was wir
nicht brauchen. Und der andere Grund ist: Weil wir
es kdonnen. Das hat damit zu tun, dass die Produk-
tion der Dinge, die wir konsumieren, und insbeson-
dere von Kleidung, in Billiglohnldnder verlegt wur-
de. Kleidung ist ein sehr lohnintensives Produkt.
Und wenn ein Modeunternehmen z.B. 2015 seine
Produktion von Osterreich nach Bangladesch ver-
legt hat, hatte es von einem Tag auf den anderen
nur noch 3 % seiner Lohnkosten. Entsprechend at-
traktiv war und ist dieser Schritt, die Produktion in
solche Lander zu verlegen.

Ich habe leider keine Zahlen von Osterreich oder
Deutschland, aber es gibt Zahlen aus den USA,
dass kurz vor der Jahrtausendwende noch tiber die
Hélfte der Kleidungsstlicke, die in den Vereinigten
Staaten getragen wurden, auch ebendort herge-
stellt wurden, und jetzt sind es nur noch 2 %.

Diese Verlagerung innerhalb kirzester
Zeit - durch die Globalisierung und die
Produktion von Mode in Billiglohnlan-
dern - flhrt eben dazu, dass wir uns viel
mehr Mode kaufen konnen.

In Zahlen ausgedriickt war es so, dass in
Osterreich und in Deutschland die Leu-
te in den 70er Jahren noch 10% ihres
verfligharen Einkommens fir Kleidung
ausgegeben haben. Heute geben wir
nur noch 5% unseres verfligbaren Ein-
kommens aus, kriegen daflir aber die
flnffache Menge an Kleidung. Das heil’t,
wenn wir weiterhin 10% ausgeben wiir-
den, konnten wir uns sogar die zehn-
fache Menge von dem kaufen, was wir
uns in den 70er Jahren gekauft haben.
Das ist ein ganz entscheidender Grund
dafiir, dass wir kaufen, was wir nicht
brauchen: Weil wir es kdnnen. Friher
konnten wir es uns einfach nicht leisten,
jetzt kdnnen wir es uns leisten, weil die
Dinge, die wir kaufen, nicht mehr hier
bei uns und mit den hier vorhandenen
Lohnstrukturen  hergestellt  werden,
sondern eben am anderen Ende der
Welt. Das hat zu einer enormen Be-
schleunigung von Konsum gefiihrt und
geht auch einher mit einer geringeren
Wertschatzung von Kleidung.

sDas ist ein ganz
entscheidender Grund
daflir, dass wir
kaufen, was wir
nicht brauchen: Weil
wir es kénnen."

Billiglohnlander sind jene Lander, in denen die Gehalter deutlich unter dem Durchschnitt anderer Staaten liegen.
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Einerseits kdnnte man natdrlich sagen,
Uber Erziehung und Aufkldrung. Das ist
nicht falsch, aber es ist erstaunlich wir-
kungslos. Wir stellen fest, dass die Leute
das eigentlich wissen und es trotzdem
nicht machen. Es gibt auch in anderen
Bereichen Studien dazu, dass, wenn es
zum Beispiel um gesunde Erndhrung
geht, Aufkldrungsarbeit weitgehend
wirkungslos ist. Die Leute wissen das,
nehmen das zur Kenntnis, erndhren sich
aber deshalb nicht gestinder oder kalo-
riendrmer, nur, weil sie das jetzt wissen.
Und &hnlich ist es auch bei unserem
Konsumverhalten.

Das eigentlich Spannende und auch
fir mich Uberraschende, das bei mei-
nen Recherchen herausgekommen ist,
ist: Wie wahnsinnig soziale Wesen wir
Menschen doch eigentlich sind. Negativ
formuliert wiirde man sagen, wie ,un-
souverdn® wir sind. Positiv formuliert
wiirde man sagen, wie sozial wir sind.
Das heifst: Wir Uberschatzen uns total.
Wir denken, wir haben unsere eigene
Meinung, unseren eigenen Geschmack
und unsere eigenen Bedirfnisse, dabei
machen wir im Grunde nur, was alle ma-
chen. Wir orientieren uns an anderen.
Wenn sich alle einen SUV kaufen, kaufen
wir uns auch einen SUV, und nicht, weil
wir eines Morgens aufgewacht sind und
uns Uberlegt haben: Mensch, ich habe
totale Lust auf ein grofRes Auto und
Platz.

Man gesteht sich das nur sehr ungern ein. Das ge-
schieht aber nicht nur bei Statussymbolen. Wenn
alle ihren Kaffee im Stehen oder im Gehen trinken,
dann machen wir das auch. Und wenn alle sich zu
Hause Kaffee kochen, dann machen wir das auch.
Wir orientieren uns jetzt vielleicht gar nicht an der
gesamten Bevolkerung, aber an unserer Peer-
group.

Da liegt auch der Hebel, um unser Konsumverhal-
ten zu veréndern: Uber die soziale Akzeptanz. Das
heilkt, wenn es schick ist, seine neuen Sneaker auf
Social Media zu posten, und wir dafiir ganz viele
Likes bekommen, dann machen wir das. Wenn das
nicht so gut ankommt oder wir in der Kommentar-
spalte einen bléden Spruch bekommen, dann ho-
ren wir halt damit auf.

Solange es noch - trotz allem - schick ist, Fotos von
einer Flugreise zu posten, dann fliegen wir mit dem
Flugzeug von Berlin nach Miinchen, und wenn es
fragwirdig ist, das zu tun, dann fahren wir halt mit
dem Zug von Berlin nach Miinchen, was sowieso
schneller geht.

Da sieht man, welchen Einfluss das hat. Da kann
man den Hebel ansetzen. Die gleichen Mechanis-
men, die dazu gefiihrt haben, unseren Konsum
anzuheizen und ad absurdum zu fiihren, kdnnen
auch umgekehrt werden, und die gleichen Krafte
konnen auch genutzt werden, um das Konsumver-
halten der Menschen zu verbessern.

Peergroup bezeichnet eine Gruppe von Menschen mit ungeféhr gleichem Alter, Status und Interessen.

Social Media hat eine unglaubliche Dynamik, Dinge
umzuwerten. Das hat man beispielsweise bei Pelz
gesehen. Beim Fleischkonsum sieht man es auch
gerade, dass die Einstellung der Gesellschaft sich
verdndert. Oder Einweg-Kaffeebecher, die dann in
Ungnade fallen. Um die Jahrtausendwende waren
diese die schicksten Accessoires lberhaupt. Jetzt
ist es ins Gegenteil gekippt. Das ist das Unbere-
chenbare an Social Media, es pickt sich plétzlich
einen Aspekt heraus, auf den man sich stirzt und
an dem man sich festbeifit. Diese Dynamiken ha-
ben eine enorme Kraft.

Was ich auch sehr zentral fiir die Modeindustrie
finde und was man als Modemarke daraus lernen
kann: Es gab eine sehr interessante Studie von der
Hochschule in Rotterdam, die den bezeichnenden
Titel ,Going green to be seen* hatte. Da wurde fest-
gestellt, dass die Leute vor allem dann zu nachhal-
tigen Produkten greifen, wenn andere ihnen dabei
zusehen oder wenn man sie davon Uberzeugen
kann, dass gerade dieses nachhaltige Produkt ein
besonderes Statussymbol ist oder ihnen besonde-
re Anerkennung verschaffen wird. Es ist sehr wich-
tig, dass man als Modeunternehmen den Leuten
das génnt und bietet.

Zum Beispiel dieses riesige ,Save The Duck"-Kenn-
zeichen auf diesen ohne Daunen hergestellten Win-
terjacken. Da ist einfach wichtig, dass das grof und
von weitem sichtbar darauf steht. Das motiviert
uns als Menschen, auch diese Dinge zu kaufen. Und
wir tun das eben nicht fiir uns - das ist die einer-
seits erschreckende und andererseits aber auch
rihrende und wertvolle Erkenntnis, die meine Re-
cherchen ergeben haben.

Wenn man an die Menschen appelliert,
etwas fir sich im Stillen und hinter den
Kulissen zu tun, motiviert sie das nicht,
und sie tun es auch nicht. Nur, wenn sie
auch die entsprechende soziale Aner-
kennung fr diesen ethischen Konsum
bekommen, dann sind sie motiviert,
dann handeln sie, und dann verandern
sie auch etwas. Und da muss man als
Unternehmen nachdenken, wie man
ihnen das gdnnen und bieten kann. Tue
Gutes und rede dartber.

In der Vergangenheit gab es nur zwei
Pole: Auf der einen Seite die konventio-
nellen Modemarken und auf der ande-
ren Seite die nachhaltigen Marken.

Ich finde die Entwicklung sehr positiv,
dass es jetzt fir konventionelle Mode-
unternehmen die Moglichkeit gibt, sich
dem Thema Nachhaltigkeit schrittweise
und im eigenen Tempo anzundhern. Sie
konnen nach und nach einzelne Dinge
verbessern - ohne dass es ihnen gleich
um die Ohren gehauen wird und es als
Greenwashing und inkonsequent ab-
gestempelt wird.

Greenwashing bezeichnet Produkte, die vorgeben nachhaltig zu sein, es aber in Wahrheit nicht sind.
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Ich glaube, die Menschen haben auch
verstanden, dass man nicht einfach
einen Schalter umlegt und ein nachhal-
tiges Produkt hat.

Auch die angeblich nachhaltigen Mar-
ken sind nicht zu 100% nachhaltig. Fur
dieistes auch eine Reise, ein Weg dahin,
den sie angetreten sind, und das ist eine
sehr positive Entwicklung: You've got
to start somewhere. Man muss einfach
irgendwo anfangen und darf das aber
auch, ohne jetzt gleich 100 % nachhaltig
sein zu mussen.

Leider wird von manchen Unternehmen
auch wirklich Greenwashing betrieben.
Ich glaube aber, dass man damit nicht
lange durchkommt.

sYou've got to start
somewhere. Unterneh-
men dirfen sich dem
Thema Nachhaltigkeit
schrittweise und im
eigenen Tempo anna-
hern."

Was Unternehmen noch tun sollten,
ist sich Uber Quantitdten Gedanken zu
machen, wie sie mit weniger Produkten
den gleichen Umsatz machen konnen.
Das Ermutigende daran ist, dass man
bereits statistisch nachweisen kann,
dass die Leute weniger kaufen, aber da-
flr auch hochwertiger.

Sie sind also bereit, mehr Geld fir lang-
lebige und nachhaltige Produkte auszu-
geben.

Es hatlange gedauert, aber jetzt werden
auch fantastische Erfolgsgeschichten
geschrieben, mit Firmen wie Ecoalf oder
Armedangels.

Das ist ein sehr ermutigendes Signal, dass Mode-
unternehmen da auch einen Schritt nach vorne
gehen dirfen und auch auf langlebigere und soli-
dere Produkte setzen kénnen, die dann auch mehr
kosten dirfen.

Bei DMI arbeiten wir sehr wertebasiert. Wir sagen
jetzt nicht nur, im Friihling kommt ein neues ,Blau®
oder so.

Wir beobachten sehr genau, wie sich das Wertesys-
tem der Menschen verdndert: Welche Bedeutung
hat Nachhaltigkeit? Wie verdndert sich das Rollen-
bild von Mannern und Frauen, und wie kommt das
inihrer Kleidung zum Ausdruck? Wie verandert sich
auch das Korperbild oder der Umgang mit Korper,
mit Sexualitdt oder mit Sexyness?

All solche Dinge hinterfragen und analysieren wir.
Da ist jetzt natlrlich gerade eine sehr spannende
Zeit, wo es einen starken inneren Konflikt in uns
allen gibt: Einerseits diese nach wie vor aktuellen
Themen wie Nachhaltigkeit und Verantwortung
und andererseits einen Nachholbedarf an SpaR,
an Leben und Lebensfreude und einen hedonisti-
schen Impuls, der auf die Entbehrung und den Ver-
zicht wahrend des Lockdowns folgt.

Die Pandemie und der Lockdown haben insbeson-
dere fiir uns als Trendblro eine ganz besondere
Ausnahmesituation geschaffen, da Leute eigent-
lich traditionell zu uns kommen, um Prognosen in
Bezug auf die Qualitdt von Kleidung zu erhalten.
Jetzt sind sie komplett verunsichert, was auch die
Quantitat der Kleidung anbelangt.

Also, normalerweise kommen sie zu uns und fra-
gen: Was fir Kleidung sollen wir machen? Und jetzt
kommen sie auch verstarkt zu uns und fragen: Wie
viel Kleidung sollen wir iiberhaupt machen?

Natirlich war das auch eine brutale Achterbahn-
fahrt flr die ganze Branche oder ist es immer noch,
was die nachgefragten Mengen seit Beginn der
Pandemie anbelangt.

Beim Konsum gibt es jetzt gerade einen sehr star-
ken inneren Konflikt zwischen einem Nachhol-
bedarf und den guten Vorsdtzen. Diese guten Vor-
satze sind sicher da und auch entstanden durch
bestimmte kollektive Erlebnisse, die wir im Lock-
down hatten. Einerseits, dass wir zu Hause waren
und mit unserem ganzen Besitz konfrontiert wur-
den - also, dieses klischeehafte ,Schrank ausmis-
ten“, was nicht nur ein individuelles Phanomen ist,
sondern ein kollektives Phdnomen. Dabei passiert
etwas in uns, wenn wir das alles sichten und sehen,
wie viele Kleidungsstlicke gar nicht oder kaum ge-
tragen wurden und was wir alles schon haben. Das
bewegt etwas in uns.

Und gleichzeitig darf man auch nicht vergessen,
dass wir - und ich sage jetzt einfach mal wir - uns
in einer Filterblase bewegen, wo wir das Gefiihl ha-
ben: Alle reden Uber etwas, und letztendlich ist es
aber nur eine kleine elitdre Minderheit, die dartiber
redet. Dadurch entstehen so seltsame Erlebnisse,
dass wir denken: Im Lockdown haben alle Uber
Konsumverzicht geredet, und gleichzeitig lagen
aber in Deutschland die Einzelhandelsumsatze
2020 - online und offline zusammen - 5% (iber den
Einzelhandelsumséatzen 2019. Wahrend alle Gber
Konsumverzicht geredet haben und die Medien
voll davon waren, haben die Leute unterm Strich
deutlich mehr gekauft als im Vorjahr.

So war es auch, als man vor flinf Jahren schon sehr
viel Uber Nachhaltigkeit in bestimmten Kreisen
gesprochen hat, aber sich an den Statistiken trotz-
dem nichts gedndert hat.

Alter
“ase

Der Anteil an Biobaumwolle am Welt-
markt ist stagniert, obwohl man eben
schon Uber das Thema Nachhaltigkeit
gesprochen hat. Das ist ein Verlauf, der
normal ist. Es dauert einfach ein paar
Jahre bis solche Dinge dann tatsachlich
im Mainstream ankommen und statis-
tisch nachweisbar werden. Also, erstmal
wird jahrelang von einer sehr medien-
wirksamen Elite darlber gesprochen,
geschrieben und diskutiert, und dann,
mit so einer Verzdgerung von ein paar
Jahren, kommt es im Mainstream an
und verandert wirklich das Konsum-
verhalten. Ich glaube also, dass in flnf
Jahren auch der Konsumverzicht da ist.
Wenn es um Nachhaltigkeit geht, haben
wir zundchst immer Uber die Qualitat
der Dinge gesprochen, und da ist auch
schon sehr viel passiert.

sWahrend alle Uber
Konsumverzicht ge-
redet haben, haben
die Leute unterm
Strich deutlich mehr
gekauft als im Vor-
jahr."

Man konsumiert zwar nach wie vor die
gleiche Menge, aber - im doppelten Sin-
ne gesprochen - das Gleiche in Griin.
Statt 40 Nike Sneaker hat man jetzt 40
Veja Sneaker im Schrank.
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Und jetzt haben wir angefangen, uns
mit der Quantitat der Dinge zu beschaf-
tigen, was sehr viel schwerer fallt.

Auch da wird es dauern, bis sich das ma-
nifestiert, aber ich bin fest davon tber-
zeugt, dass es passieren wird. Es gibt
gute Grlinde, warum selbst traditionelle
Fast-Fashion-Hersteller wie H&M in den
letzten Jahren Formate wie Arket an den
Start gebracht haben, die sich vielleicht
jetzt noch nicht rechnen, aber an die
diese Unternehmen langfristig glauben,
weil die Nachfrage nach Produkten, die
sowohl vom Design als auch von der
Qualitét langlebiger sind, in den kom-
menden Jahren wachsen wird.

WIE KANN NACHHAL-
TIGKEIT IN DER MODE
ZUKUNFTIG NOCH AUS-
SEHEN?

Nach meiner Vision wird es in Zukunft
zwei Arten von Kleidung geben. Einer-
seits die Kleidung, die wir wirklich im
Alltag tragen, die auch eine gewisse
Qualitdt und Haptik usw. haben wird.

Aber natirlich wird dieses Bedurfnis,

Kleidung schnell zu wechseln, in verschiedene Rol-
len zu schliipfen und Dinge auszuprobieren, nicht
verschwinden.

Ich denke aber, dass wir Wege finden werden, das
rein digital auszuleben. Wir werden in Zukunft nicht
mehrein Kleidungsstiick bestellen, es anziehen, als
Outfit-of-the-day-Foto posten und dann wieder zu-
rlickschicken oder wegwerfen, sondern wir werden
das mit digitaler Kleidung machen.

Das Kleidungsstiick wird sich automatisch wie ein
Snapchat-Filter anpassen und auf diese Weise wer-
den wir die Moglichkeit haben, spielerisch fur ein
TikTok-Tanzchen, flr ein Outfit of the day, fir die
Insta-Story da reinzuschlipfen. Das gibt es schon,
ist aber jetzt noch etwas aufwendig und kostspie-
lig. Derzeit funktioniert es noch so, dass man sein
Foto einsendet und die Firma passt die Kleidung an
das Foto an. Das wird in Zukunft aber automatisiert
ablaufen.

wEin digitales Kleid wird
dann eben nicht 150€ kos-
ten, sondern 1,50€."

Die junge Generation macht sich ja jetzt schon Ge-
danken dariber, wie sie diesen schnellen Konsum,
auf den sie nicht mehr verzichten will, ressourcen-
schonender gestalten kann. Und digitale Kleidung
kann die Losung dafr sein.

Ein digitales Kleid wird dann eben nicht 150€ kos-
ten, sondern 1,50€. Es wird also giinstig sein und
so diesen spielerischen und kurzlebigen Umgang
weiter befeuern und erméglichen.

Der Wunsch, das zu tun, dieses Spiel und diese Kul-
tur, die ich ja auch verstehe und auch im Grunde
schon finde, wenn sie nicht diese Schattenseite
hatte - wir werden Wege finden, das weiter auszu-
leben, aber auf eine ressourcenschonendere Wei-
se. Das ist meine Vision, wie es in 10 Jahren aus-
sehen wird.

Expert*innen geben ihr Wissen weiter

IST NACHHALTIGKEIT IHRER
MEINUNG ,,NUR"™ EIN TREND
ODER ETWAS, DAS KUNFTIG
ZUM STANDARD IN DER MODE
UND IN UNSERER GESELL-
SCHAFT WIRD?

Ich glaube, beides. Ich glaube, dass wir uns schon
auch bewusst sein miissen, dass es eine enorme
Beschleunigung gegeben hat, was den Umgang
mit solchen Ideen anbelangt. Die Schnelllebigkeit
von solchen Ideen ist vielleicht meiner Generation
noch fremd.

Es kann aber sein, dass die Generation ,Fridays for
Future® vielleicht irgendwann sagt: Das ist doch al-
les so0 2019. Die werden Nachhaltigkeit vielleicht in
ihren Alltag Ubernehmen, aber nichtimmer wieder
hartndckig thematisieren.

Im Allgemeinen glaube ich aber, dass Naturkatas-
trophen uns zunehmend daran erinnern werden,
dass es eine Notwendigkeit ist und dass wir es in-
sofern auch umsetzen werden und dem nicht aus-
weichen konnen. Irgendwann wird es einfach ein
Rechenbeispiel sein, dass fir alle die Kosten, die
der Klimawandel verursachen wird, so grofs sein
werden, dass man sich das gar nicht mehr leisten
kann.

So Themen wie die Uberschwemmungen hier in
Deutschland und auch in Osterreich im Jahr 2021,
das sind Dinge, die werden Uberall aufpoppen in
unserem Leben und uns immer ndher kommen
und uns die Dringlichkeit dieser Thematik bewusst
machen.

Erst recht, wenn wir dieses 1,5-Grad-Ziel verfehlen
sollten - was ja im Moment sehr wahrscheinlich ist.
Insofern werden diese Naturphdnomene noch
extrem zunehmen, und insofern wird die Dring-
lichkeit, sich mit nachhaltigen Themen auseinan-
derzusetzen, uns auch auf diesem Wege einfach
immer bewusster werden.

Carl Tillessen Z/Q
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TOP-TIPPS VON CARL TILLESSEN

Esist nie zu spat, anzufangen. Man kann schrittweise damit beginnen, sein
Unternehmen und sein Produkt nachhaltiger zu machen.

Baue dir ein wertebasiertes Unternehmen auf und kiimmere dich regelmé-
Rig um deine Werte und deine Glaubwiirdigkeit.

Beschaéftige dich nicht nur mit der Qualitdt deiner Produkte, sondern setze
dich auch mit der Quantitét auseinander. Uberlege dir, wie du es schaffen
kannst, mit weniger Produkten den gleichen Umsatz zu erzielen.

Wenn du das Thema Nachhaltigkeit in deinem Unternehmen umsetzt, hat
das nicht nur Auswirkungen auf deine Konsument*innen. Du stérkst damit
dein Unternehmen auf allen Ebenen. Mitarbeiter*innen sind stolz hier zu
arbeiten, sie sind motivierter und du bekommst auch bessere Arbeitskrafte.

Versuche aus Nachhaltigkeit ein Statussymbol zu machen und dies auch im
Design sichtbar werden zu lassen, zum Beispiel mit einem grofsen Logo oder
einem Recycling-Symbol. Es geht darum, dass es jeder sieht und dass man
es herzeigen kann.

Schau nicht nur auf deine Verkaufszahlen, sondern hinterfrage, mit welcher

Einstellung und welchem Geflihl Menschen bei dir einkaufen. Finde heraus,

wie deine Konsument*innen dein Unternehmen wahrnehmen, und reagiere
so rechtzeitig auf neue Entwicklungen.

Wegwerfmode —

Kleider fur die Tonne

Im Expert*innen-Talk: Nynne Ngrup, Ph.D.

Die Mullberge an Alttextilien wachsen, die Roh-
stoffe auf der Erde schwinden. Allein in Osterreich
werden jéhrlich mehr als 115 000 Tonnen Alttexti-
lien entsorgt. Damit kdnnte man Uber 4 600 Sat-
telschlepper beladen. Ca. 70 000 Tonnen landen
im Restmdill und mehr als 40 000 Tonnen werden
als Kleiderspenden gesammelt." Diese Spenden
werden von diversen Organisationen wie der Ca-
ritas oder dem Roten Kreuz zum Teil als Kleidung
wiederverwendet oder glinstig weiterverkauft. Der
Rest wird downgecycelt oder entsorgt. Ein Grof-
teil des weltweiten Textilmdlls landet in abgele-
genen Gegenden in Afrika oder Stidamerika, wie
beispielsweise in der Atacama-Wste in Chile. Hier
stapeln sich die Kleiderberge ins Unermessliche
und sie werden taglich mehr. Sie verschmutzen die
Umwelt, indem deren Schadstoffe in die Luft und
ins Grundwasser gelangen.”

Die Fast Fashion Industrie sorgt mit ihrer Billigmo-
de also nicht nur fir eine umweltschadliche Pro-
duktion und schlechte Arbeitsbedingungen, son-
dern ist mit den Unmengen an Textilmill auch ein
echter Klimakiller.

Im Interview mit Wissenschaftlerin und Abfall-
expertin haben wir Gber Ursachen
und Hintergriinde des Textilmlls gesprochen, wie
Sprache unser Denken diesbeziiglich beeinflusst
und welche Rollen die Politik und Medien dabei
spielen.

Nynne Ngrup istPostdocamIn-
stitut fir Architektur und Design an der
Royal Danish Academy und hat sich
wahrend ihres Doktoratsstudiums mit
den Umweltauswirkungen von weg-
geworfenen Textilien und Textilabfal-
len beschéftigt. Dabei untersuchte
sie zum einen alternative Rohstoffe
flr die Textilherstellung, zum anderen
Upcycling- und Recycling-Methoden
von bereits produzierten Textilien. Sie
gilt als Expertinim Bereich Bekleidung
und Textilien sowie der Optimierung
von Abfallmanagementprozessen.

] nynne.noerup@yahoo.com

° Fotocredits: Frank Cerri

1Quelle: https://www.cleanclothes.at/media/filer_public/57/9d/579d06d0-20c7-4f2f-a89a-d2fd8284b05f/factsheet_a_alt

kleidersammlung_2019-10.pdf

2 Quelle: https://fashionunited.de/nachrichten/mode/chile-das-endlager-der-fast-fashion-abfaelle/2021111243727
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Die danische Wissenschaftlerin erklart
auch, warum Recycling nicht die erste
Wahl sein sollte und was Unternehmen
aus der Textil- und Modebranche fiir die
Abfallvermeidung tun kénnen.

Mein Hauptziel ist es, Textilien aus dem
Abfall zu entfernen. Wenn wir jedoch
Textilien als Abfall behandeln und be-
zeichnen, erhalten wir auch Abfalllésun-
gen.

Ein groRRes Problem bei der Behandlung
von Textilien ist also, wie wir dartiber
sprechen. Denn, wenn wir Textilien in
den Abfallbereich verschieben, unter-
schatzen wir, wie komplex sie eigentlich
sind. Sie bestehen aus vielen Kompo-
nenten, und das ist ein grofses Problem.
Esist ein sehr komplexes Material.
Sehen wir uns zum Beispiel Unterwa-
sche an. Hier gibt es verschiedene Arten
von Materialien, die wir herstellen. Es
gibt Leinen, gestrickte Materialien, elas-
tische Materialien und diese werden auf
verschiedenste Weise gemischt. Es gibt
also nicht nur verschiedene Arten von
Fasern, sondern auch verschiedenen
Mischungen von Fasern, zum Beispiel
eine Mischung aus Nylon und Elasthan
oder Polyester.

Man kann 0,5% Elasthan und den Rest Polyester
finden oder 20% Elasthan und auch alles dazwi-
schen. Und dann hat es auch unterschiedliche Be-
schaffenheiten, wenn es weggeworfen wird, und all
das muss man bedenken.

Wenn man ein nachhaltiges System fir den rich-
tigen Umgang mit Ressourcen schaffen will, muss
man es aus der Ressourcenperspektive betrachten
und nicht nur aus der Wirtschaftsperspektive. Man
muss ein bestimmtes Produkt betrachten und sich
wirklich fragen: ,Hatte man dieses Produkt weg-
werfen sollen?“ oder ,Was ist das Problem bei die-
sem Produkt?“ Denn, wenn wir aufhoren, alles so
zu behandeln, als sei es entweder etwas, das man
gebrauchen kann, oder etwas, das man wegwerfen
muss, verliert man eine Menge an Potenzial.

Aber das ist genau das, was man jetzt in unserem
Abfallsystem macht.

aWenn wir Textilien als
Abfall behandeln und be-
zeichnen, erhalten wir
auch Abfallldosungen."

Ich trage heute zum Beispiel ein Shirt, in dem ein
Loch im Armel ist, da wir leider Motten zu Hause
haben und die dieses Loch hineingefressen haben.
Es ist aber vielerorts inakzeptabel, so etwas zu tra-
gen. Es wird als etwas angesehen, das nicht in Ord-
nung ist. Dabei ist dieses Shirt vollig in Ordnung.
Es hélt mich warm, es ist aus Wolle und es ist ein
sehr schones Shirt. Es hat nur dieses dumme kleine
Loch hier. Nattrlich kann man es reparieren, und
ich werde das machen, wenn ich Zeit dazu habe.
Aber das zeigt, worauf ich hinaus will: Wir haben
eine Menge solcher Teile, die vielleicht ein kleines
Manko haben, aber noch voll funktionsféhig sind.
Anstatt sie aber zu reparieren, bringen wir mehr
und mehr neue Kleidung auf den Markt, wodurch
mehrund mehr abgenutzte Dinge wie diese schnell
ersetzt werden.

Nylon ist ein synthetisches Material, welches ausschlieRlich aus anorganischen Stoffen wie Kohlenstoff, Wasser und Luft

hergestellt wird.

Elasthan ist eine dehnbare Chemiefaser mit hoher Elastizitat.
Polyester ist eine Chemiefaser und besteht aus Polyethylenterephthalat, kurz PET. Grundbaustoffe sind Steinkohle,
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Sie landen also nach kurzer Zeit in der Miilltonne.
Wenn wir es als Material betrachten, kann man es
schreddern und daraus Wolle machen. Es wdre
aber keine gute Faser und trotzdem wird man es
schreddern, anstatt das Loch zu reparieren.

Das ist also eines der grofiten Probleme: Wir spre-
chen von Abfall und wir haben nur diese eine L6-
sung, weil vieles heutzutage nicht mehr repariert
wird. Dazu brduchte man nicht mal grofte Maschi-
nen, die erst erfunden werden missen. Es geht da-
rum, wie wir Unternehmen sehen, und es ist eine
Frage des Geschaftsmodells.

Wie wollen wir die Menschen beschaftigen? Wie
wollen wir ihnen ihren Lebensunterhalt sichern?
Wie wollen wir eine ganze Struktur unserer Be-
quemlichkeit organisieren?

Es ist vollkommen in Ordnung, dass Menschen mit
Reparaturarbeiten beschéftigt werden. Wenn wir
uns auf dieses kreislauforientierte Verstandnis zu-
bewegen, missen wir zuallererst den Uberkonsum
ansprechen. Das Abfallsystem zeigt es deutlich:
Man kann das Problem nur dadurch beheben, in-
dem man es an der Wurzel anpackt, und die Wurzel
dieses Problems ist der Uberkonsum. Und wir ha-
ben ein Abfallsystem geschaffen, das von diesem
Uberkonsum abhéngt. Denn wir schaffen ein Un-
ternehmen, das von einer bestimmten Menge an
Materialien abhdngig ist, und wenn es diese Menge
an Materialien nicht hat, wird es nicht genug Geld
verdienen.

Es ist vollkommen in Ord-
nung, dass Menschen mit
Reparaturarbeiten
beschaftigt werden.

Hier geht es um die Ressourcen, um die Umwelt
und um die Wirtschaft. Und was wir derzeit im Tex-
tilsystem sehen, ist, dass die Ressourcenlésungen
mit einer guten Geschaftsstrategie kollidieren. Das
Geschéftliche ist einfach das, was wir gewohnt sind
und es passt dazu, damit wir nichts dndern mis-
sen.

Man muss nicht dndern, wie man ein-
kauft. Man muss nicht andern, wie man
seinen Alltag gestaltet usw.

Es ist schon und bequem, aber es ist
nicht wirklich eine Lésung, wenn man
es aus der Umweltperspektive und aus
der Ressourcenperspektive betrachten
will. Denn irgendwann hat man nicht
mehr die Ressourcen, um neue Dinge zu
produzieren.

Ich frage mich also, wie wir das angehen
kénnen und wie wir darliber sprechen
kénnen, damit wir alle es verstehen.

Sie missen sich anschauen, wo in ihrem
Unternehmen sie etwas dndern kbnnen,
zum Beispiel in ihrer Produktionsstétte.
Natdrlich ist alles miteinander verbun-
den, aber sie werden sehen, dass es bei
der Produktion von Kleidung auch Ab-
falle gibt. Wie gehen sie mit diesem Teil
um und wie sollten sie mit diesem Teil
umgehen? Und wie grof ist auch der
Einfluss der Verkaufsabteilung auf das,
was sie produzieren?

Denn, wenn man ein Geschaftsmodell
hat, das darauf basiert, dass man mehr
Artikel verkaufen muss, dann wird es
nicht funktionieren und man muss es
auch aus der Abfallperspektive betrach-
ten, denn, wenn man zu viele Textilien
produziert, hat man ein groReres Pro-
blem, das man |6sen muss, da man fiir
diese Dinge auch verantwortlich ist.
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Sie kénnten also ein Riicknahmesystem
im Unternehmen einrichten und sich so
die Produkte ansehen, die sie zuriickbe-
kommen: Kann man sie weiterverkau-
fen? Kann man also Geld damit verdie-
nen, indem man es 6fter verkauft?

Man muss aber auch hinterfragen, war-
um ein Produkt retourniert wird und so
zu den Informationen gelangen: Ist die
Ware in irgendeiner Form kaputt? Ist
es, weil es vielleicht nicht passt? Ist der
Stil vollig idiotisch? Ist es nicht tragbar?
Auch das ist ein Thema. Und so kann
man Kleidung herstellen, die den Leu-
ten tatsachlich passt.

Kleidung ist daflr
gemacht, benutzt

zu werden. Sie ist
nicht dafir gemacht,
recycelt zu werden.

Man hat also nicht nur ein Produkt, das
zuriickkommt, sondern man muss auch
wissen, warum es zurlickkommt. Das
Hauptaugenmerk muss also darauf lie-
gen, dass die Ware so lange wie moglich
halt. Kleidung ist daflir gemacht, be-
nutzt zu werden. Sie ist nicht dafir ge-
macht, recycelt zu werden.

Du hast zum Beispiel ein Shirt, das du
aus irgendeinem Grund nicht mehr ha-
ben willst, aber es ist immer noch funk-
tionstlichtig, sodass jemand anderes es
tragen kann. Dann kann man es zwar
spenden, aber die beste Losung wdre
eigentlich, wenn du dein Shirt so lange
tragen kannst, bis es so abgenutzt ist,
dass es recycelt werden muss.

Wir mussen die Menge an Kleidung, die
wiederverwendet wird, reduzieren.

Wir haben in unserem Teil der Welt so viel Zeug,
dass wir darauf angewiesen sind, dass der Rest der
Welt uns rettet und die Teile verwendet, die wir hier
nicht wiederverwenden konnen, weil wir es nicht
wollen oder weil wir zu viel Geld haben.

Wenn wir den Prozess verlangsamen und nicht
vollig davon abhédngig sein wollen, dass jemand
anderes nicht genug Geld hat, um neue Kleidung
zu kaufen, missen wir uns wirklich auf die Verbrau-
cher*innen konzentrieren. Hier muss man tiber den
Tellerrand schauen. Es gibt nicht die eine Losung,
die fiir alle passt.

Wir missen natirlich noch mehr Lésungen fiir das
Recycling finden. Wir missen bessere und intelli-
gentere Losungen finden. Das ist klar.

Es gibt jetzt ein neues System, welches Viskosefa-
sern aus recycelter Baumwolle gewinnt. Das sieht
zunéchst wie eine gute Losung aus, aber wenn
man sich die Baumwollfasern ansieht, sollte das
eigentlich nicht die erste Wahl beim Recycling sein,
da alle Eigenschaften der Baumwolle verloren ge-
hen. Das ist das Problem. Man muss sich dessen
bewusst sein, dass die Polymere in den Fasern
unterschiedlich sind. Wenn man also diese Art von
Recyclingprozess durchfiihren will, muss man das
wissen.

Und jeder Schritt im Lebenszyklus eines Textils hat
Einfluss darauf, wie das Polymer wirkt, wenn man
es letztendlich recyceln will. Wenn man es zum Bei-
spiel mit einer zu hohen Temperatur wascht, ver-
andert das die Beschaffenheit.

Es ist moglich, dass das Material aufgrund der Art
der Behandlung nicht recycelt werden kann. Aber
damit befassen wir uns nicht.

Polymere sind chemische Verbindungen, die synthetisch oder natirlich sein kénnen.

Also erfinden wir jetzt eine Technologie, die einige
der Fasern verarbeiten kann, aber wir sind nicht zu
100 9% sicher, ob sie tatsachlich funktioniert, und sie
kostet auch sehrviel Energie.

Wir missen uns auch dartiber im Klaren sein, dass
wir jedes Mal, wenn wir tiber Recycling sprechen,
Energie verbraucht wird und oft auch aufwendige
chemische Vorgdnge notwendig sind.

Natlrlich tun wir das auch bei der Nutzung, aber
schliellich wollen wir unsere Kleidung ja anbehal-
ten. Ohne Kleidung herumzulaufen, ist also keine
Option. Wir missen uns also dariiber im Klaren
sein, dass die Faser wahrend des gesamten Prozes-
ses vom Anbau bis zur Verarbeitung und Nutzung
beeinflusst wird. Und darliber miissen wir spre-
chen, denn die Menschen verstehen immer noch
nicht den Unterschied zwischen ,,reuse® und ,,re-
cycling*

Die Wiederverwendung (reuse) verldngert die Le-
bensdauer eines Produkts. Bei der Wiederverwer-
tung (recycling) wird das Produkt zu einem neuen
Rohstoff wiederaufbereitet und das braucht Ener-

gie.

Sie kénnen ihre Produktion verbessern
und ihren Arbeiter*innen einen fairen
Lohn zahlen. Das wére das Erste, das sie
schon morgen tun kdnnen. Sie hétten
es gestern schon tun konnen, wenn sie
wollten, aber sie kdnnen es jetzt gleich
umsetzen.

Denn das Problem der Verschwendung
ist, dass wir einen zu hohen Verbrauch
haben, und der einfachste Weg, diesen
zu senken, ist, darauf zu achten, was
man heute tun kann.

Wir sollten also
nicht auf die Din-
ge schauen, die wir
nicht tun kdnnen,
sondern auf die, die
wir tun kdénnen.

Sie kénnen heute besser produzieren
und sie kdnnen damit anfangen, ihre
Arbeiter*innen ordentlich zu bezahlen.
Ich meine, wie oft missen wir in Be-
richten Uber die Modeindustrie lesen,
dass mehr als die Halfte der Menschen,
die in der Modeindustrie arbeiten, nicht
einmal den Mindestlohn nach den Ge-
setzen des Landes erhalten, in dem sie
arbeiten?

Wenn wir nur diese Dinge angehen, die
wir heute tun kdnnen, kdnnten wir eine
Menge dndern.

Reuse bezeichnet die Wiederverwendung eines Produkts und verldngert dessen Lebensdauer.
Recycling ist die Wiederverwertung, indem ein Produkt zu einem neuen Rohstoff wiederaufbereitet wird.
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Wir kbnnen die Produktion andern, wir
konnen die Art und Weise andern, wie
wir Kleidung nutzen, und wir missen
die Verantwortung fiir unsere Produkte
Ubernehmen.

Wir sollten also nicht auf die Dinge
schauen, die wir nicht tun kdnnen, son-
dern auf die, die wir tun kdnnen.

Denn es macht auch mehr Freude zu
sagen: Ich kann tatsdchlich etwas be-
wirken. Ich habe die Moglichkeit, hier
etwas zu tun und ja, ich weil%, das hort
sich leichter an, als es ist.

Ich bin mir v6llig bewusst, dass dies ein
grofes Unterfangen ist und dass die
Strukturen in Unternehmen unter ande-
rem sehr komplex sind. Dessen bin ich
mir sehr wohl bewusst.

Menschen tun un-
gern etwas, wenn es
ihr eigenes Leben
und ihren Wohlstand
scheinbar negativ
beeinflusst.

Ich mochte es nur vereinfachen, weil ich
darauf hinweisen mochte, dass wir die-
se Werkzeuge haben und dass wir eine
Arbeitsweise geschaffen haben, mit der
die Menschen Geld verdienen und die es
uns nicht erlaubt, Dinge zu tun, die wir
heute tun kénnten. Denn wir haben ein
System geschaffen, das so komplex ist
und so sehr davon abhéngt, wie die Din-
ge heute sind, dass wir nicht wirklich in
der Lage sind, sie zu @ndern, ohne dass
es eine Menge an Menschen beeinflus-
sen wiirde, und wer will das schon tun?
Ich meine, die Politiker*innen wollen
das nicht, weil sie gewahlt werden wol-
len.

Sie sind auch davon abhéngig, dass sie einen Job
haben, und ihr Job hdngt vom Geld derjenigen ab,
die investiert haben.

Menschen tun ungern etwas, wenn es ihr eigenes
Leben und ihren Wohlstand scheinbar negativ be-
einflusst.

Ich denke, man muss anfangen, das Positive anzu-
sprechen und nicht dieses Anprangern unterstit-
zen, in dem Sinne, dass man sagt: ,Oh, du kaufst
neue Kleidung? Scham dich.“ Ich denke, dass Be-
schuldigungen nicht wirklich die beste Art sind,
etwas zu tun.

Es funktioniert vielleicht fiir eine kurze Zeit, aber
es funktioniert nicht auf lange Sicht. Und es muss
aber auf lange Sicht funktionieren, da es nichts ist,
das wir ab morgen dndern kénnen. Das Bewusst-
sein darlber, wie schlecht es um die Umwelt oder
die Bekleidungsindustrie bestellt ist, besteht schon
seit einer Weile.

Ich meine, esist ja nicht so, dass wir nicht wiissten,
dass die Arbeitsbedingungen in der Bekleidungsin-
dustrie schlecht sind. Das ist nichts Neues. Gleich-
zeitig ist es aber auch so, dass wir uns nur langsam
auf eine Verdnderung zubewegen. Es ist also ein
langer Weg und daher missen wir anfangen, das
Positive anzusprechen.

Vielleicht sollte ich we-
niger arbeiten, denn ein

groBer Teil des Problems

ist, dass ich mein ganzes
Geld ja auch fir irgend-

etwas ausgeben muss.

Zu sagen: ,Ihr konnt solche Dinge nutzen“ anstatt
zu sagen: ,lhr misst das tun®.

Da spielen die Medien natirlich eine grofte Rolle
und ich habe das Gefiihl, es geht viel zu oft dar-
um, Dinge anzuklicken, zu liken und zu teilen. Sie
versuchen die negativen Emotionen im Menschen
hervorzurufen, anstatt sie auf eine positive Weise
zu inspirieren.

Ich denke wirklich, dass die Medien darauf achten
mussen, wie sie iiber dieses Thema sprechen und
wie sie es darstellen. Denn man kann Menschen
motivieren und sie dazu anregen, etwas zu tun,
und es ist ja nicht so, dass man keine neue Klei-
dung mehr kaufen darf. Es ist besser, ein neues
T-Shirt zu kaufen und es zu tragen, bis es vollkom-
men abgenutzt ist, als ein T-Shirt in einem Se-
condhandladen zu kaufen und es nicht zu tragen.
Wenn Sie ein neues T-Shirt brauchen, kaufen Sie
ein neues T-Shirt. Aber wir sollten es als positive
Lebenseinstellung betrachten.

Vielleicht sollten wir auch anfangen, dariiber zu
reden, dass Freizeit eine gute Sache ist, denn in
Wahrheit arbeiten wir, um Geld zu verdienen und
dieses Geld nutzen wir, um zu konsumieren.

Vielleicht sollte ich weniger arbeiten,
denn ein grofRer Teil des Problems ist,
dass ich mein ganzes Geld ja auch fr
irgendetwas ausgeben muss.

Und um ehrlich zu sein, brauche ich
nicht wirklich mehr Dinge. Vielleicht
sollte man auch hier mehr Bewusstsein
schaffen, zufrieden zu sein mit dem, was
man hat.

Ich glaube, dass es nicht mehr lange
dauern wird, bis man merkt, dass einem
die Ressourcen wie zum Beispiel Baum-
wolle und andere Materialien flr die
Produktion fehlen. Denn die Rohstoffe
werden knapper, wenn alle immer mehr
produzieren.

Wenn sie also anfangen, ihre eigenen
Sachen zurlickzunehmen, wissen sie
erstens, worum es sich handelt, und
haben zweitens eine Garantie, dass sie
wieder Produkte haben.

Vielleicht bekommen sie Kleidungs-
stlicke zurtick, wo die Armel abgenutzt
sind, aber der mittlere Teil noch in Ord-
nung ist, dann konnen sie die Armel neu
gestalten oder es wird dann ein neues
T-Shirt daraus.

Sie kénnen ihre Produktionskosten sen-
ken und dafiir sorgen, dass sie auch das
Material fir die Produktion haben.
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Es gibt einen groBen
Unterschied zwischen
dem, was die Wirt-
schaft sagt und dem,
was die Ressourcen
sagen.

IKEA hat zum Beispiel erkannt, dass die
Baume nicht schnell genug wachsen
und dass ihnen Baume fiir die Produk-
tion von Mobeln fehlen werden, beson-
ders wenn sie die Produktion erhéhen
wollen - vielleicht sollten sie die Pro-
duktion zwar nicht erhéhen, aber zu-
mindest brauchen sie ein Minimum an
Baumen. Daher haben sie die Riickgabe
verbessert und setzen vermehrt auf re-
cycelte Produkte. Baume wachsen nicht
so schnell nach, und das gilt auch fiir
Baumwolle.

250

Man sieht bereits jetzt, dass die Prei-
se steigen und ich denke, in naher Zu-
kunft auch noch starker steigen werden.
Wenn man also etwas zum Produzieren
haben will, muss man sich dessen be-
wusst sein, und wenn man seine eige-
nen Sachen zuriicknimmt, wird man
etwas zum Produzieren haben.

Und man sollte jetzt damit anfangen,
so zu denken. Es gibt einen grofken
Unterschied zwischen dem, was die
Wirtschaft sagt und dem, was die Res-
sourcen sagen. Denn die Ressourcen
werden weniger. Wir haben nicht genug
von diesen Dingen und wir haben auch
nicht genug Diingemittel flir den Anbau
dieser Dinge.

Ich denke, wir sollten den Diinger lieber fiir den An-
bau von Lebensmitteln nutzen, anstatt mehr Klei-
dung ,anzubauen®.

Ein weiterer Vorteil ist, dass sie mit den wiederver-
wendeten Kleidungsstiicken ihre Produktionskos-
ten senken und damit Geld verdienen kénnen.
Weiters erhalten sie auch wertvolle Erkenntnisse
Uber ihre Produkte und ihre Kund*innen. Sie kon-
nen sich besser an die Verbraucher*innen anpas-
sen. Sie konnen vielleicht auch hohere Preise daftir
verlangen. Ich wiirde mehr fir ein Shirt bezahlen,
wenn ich weil}, dass es mir perfekt passt, dass es
lange halten wird und dass ich zu diesem Laden
zurlickgehen kann, wenn ich ein Problem mit dem
Kleidungsstlick habe und es reparieren lassen
mochte.

Ich bin auch eher bereit, dort wieder einzukaufen,
wenn ich das nachste Mal etwas brauche. Und ich
werde in positiver Weise Uber das Unternehmen
sprechen. Vielleicht werden sie in Zukunft nicht
mehr so viel Geld verdienen, aber stattdessen tun
sie etwas sehr Positives und das hat auch einen
groflen Wert.

Vielleicht werden sie in
Zukunft nicht mehr so
viel Geld verdienen, aber
stattdessen tun sie

etwas sehr Positives und
das hat auch einen grof3en
Wert.

TOP-TIPPS VON NYNNE N@ORUP

Uberleg dir, wie der Lebenszyklus deines Produkts aussieht und wie deine
Kund*innen es moglichst lange verwenden kdnnen.

Schau dir Moglichkeiten an, wie du dein Produkt wiederverwenden kannst,
ohne dabei Abfall zu produzieren.

Versuche, Dinge zu reparieren. Biete deinen Kund*innen einen Reparatur-
service und mach daraus einen neuen Geschéftszweig.

Du hast die Verantwortung flir deine Produkte: Welche Materialien
verwendest du? Wo ldsst du produzieren? Werden die Arbeiter*innen fair
bezahlt? Wie lange wird deine Kleidung getragen? Was passiert am Ende des
Lebenszyklus? All das liegt in deiner Verantwortung.

Uberlege dir, wie du neue Materialien ersetzen kannst und keine neuen
Ressourcen verbrauchst.
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Ressourcenschonung —
der letzte Schrei?

Im Expert*innen-Talk: Assoz. Prof. Priv.-Doz. Dipl.-Ing.

Dr. Johannes Schmidt

Wir kaufen Kleidung, als wéren unsere
Rohstoffe und Ressourcen auf der Welt
unendlich.

Dabei zeigte eine Studie der Ellen
MacArthur-Foundation im Jahr 2015,
dass allein fir die Textilproduktion
weltweit 98 Millionen Tonnen an nicht
erneuerbaren Ressourcen verbraucht
wurden. Wenn wir weiterhin nach dem
Kaufen-Tragen-Wegwerfen-Schema
konsumieren, wird der Verbrauch bis
zum Jahr 2050 auf 300 Millionen Tonnen
geschatzt.

Weltweit werden 73 Prozent der Klei-
dung deponiert oder verbrannt. Der
CO,-Ausstof in der Textilindustrie be-
trugim Jahr 2015 1,2 Milliarden Tonnen.
Prognosen zufolge wird der globale CO_-
Ausstofd von zwei Prozent im Jahr 2015
auf 26 Prozent im Jahr 2050 steigen.’
Diese Zahlen werden in Veroffentlichun-
gen gerne in Relation zum Treibstoffver-
brauch von Flugzeugen und Schiffen ge-
setzt. Diese Vergleiche sind jedoch mit
Vorsicht zu geniel’en.

Wahrend zum einen die Kohlendi-
oxid-Emissionen der gesamten textilen
Produktionskette gemessen werden,
werden andererseits nur die Treibhaus-
gase der internationalen Fliige und der
Schifffahrt beriicksichtigt.

1Quelle: https://eu-recycling.com/Archive/18411
2 Quelle: https://textil-mode.de/de/newsroom/blog/
faktencheck-co2-ausstoss/

Johannes Schmidt istassoziier-
ter Professor am Institut fiir Nachhaltige
Wirtschaftsentwicklung an der Univer-
sitét fir Bodenkultur in Wien. Sein For-
schungsschwerpunkt liegt im Bereich der
erneuerbaren Energien an der Schnitt-
stelle zwischen ©konomischen Fragen,
Landnutzungsfragen und auch Klimafra-
gen. In seinem Nachhaltigkeitsverstand-
nis ist das alles beherrschende Thema
aktuell das Klima und die Frage, wie wir
Emissionen reduzieren und die Energie-
wende schaffen konnen.

Institut flir Nachhaltige
Wirtschaftsentwicklung:

Universitat fir Bodenkultur Wien
Feistmantelstralbe 4
1180 Wien

] johannes.schmidt@boku.ac.at

Fotocredits: Melitta Schmutzer .

Um einen plausiblen Vergleichswert zu erlangen,
misste man auch hier den tatsachlichen CO,-
Ausstol® messen, der bei der Herstellung und
Rohstoffgewinnung der Transportmittel freige-
setzt wird.?
Nichtsdestotrotz macht die Textil- und Beklei-
dungsindustrie seit Jahren Negativschlagzeilen
mit menschenunwirdigen Arbeitsbedingun-
gen, Umweltverschmutzung und Ressourcenver-
schwendung.
Wie man als Unternehmer*in in der Mode- und
Designbranche dagegen vorgehen kann, an wel-
chen Stellschrauben man drehen sollte und wie
man in Osterreich ressourcenschonend wirt-
schaften kann - das haben wir den assoziierten
Professor an der Universitat fiir Bodenkultur
gefragt.
Er gibt uns ehrliche Einblicke in eine globale In-
dustrie, deren Problematiken und Folgen. Wie
wir dennoch unsere Klimaziele erreichen kénnen
und welchen Beitrag die Textil- und Modebranche
in Osterreich dazu leisten kann, verrat er uns im
Interview.

Oft werden in diesem Zusammenhang die person-
liche und die systemische Ebene genannt. Auf der
personlichen Ebene kann ich mich zum Beispiel
entscheiden, weniger Fleisch zu essen und so ei-
nen Beitrag zum Klimaschutz zu leisten.

Ich kann aber auch systemisch durch mein Wahl-
verhalten oder politisches Engagement wirksam
werden.

Wéhrend beide Ebenen zu einem ge-
wissen Grad relevant sind, halte ich die
systemische flir bedeutsamer.

Diese Ebenen gibt es auch bei Betrie-
ben. Zum einen kann ich mir die Frage
stellen: Was kann ich als einzelner Be-
trieb tun, um nachhaltiger zu wirtschaf-
ten? Ich kann beispielsweise bessere
Prozesse einsetzen. Ich kann versuchen,
energieeffizienter zu werden. Ich kann
flr erneuerbare Energieversorgung in
meinem Betrieb sorgen.

Ich bin aber auch der Meinung, dass Be-
triebe eine systemische Verantwortung
haben. Wenn sie lobbyieren - und die
meisten Betriebe sind Mitglied in Lob-
by-Organisationen und grofRere Unter-
nehmen haben natdirlich einen direkten
Einfluss auf die Politik - dann sollten sie
das auch dazu verwenden, um zu beto-
nen, dass die 6kosozialen Regularien in
der Textilindustrie wesentlich strenger
sein sollten. Denn wenn faire, 6ko-sozia-
le Spielregeln flr alle gelten, dann ist es
in Summe leichter fiir alle Akteur*innen,
sich auch nachhaltig zu verhalten.

Also, ich glaube, dass ein starkes Lobby-
ing fUr starke staatliche Regulierung von
betrieblicher Seite kommen miusste,
wenn man den Nachhaltigkeitsdiskurs
ernst nimmt.

EA
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Man sieht in Osterreich, dass gewisse
(Lobby-)Organisationen extrem brem-
sen, wihrend auf der anderen Seite die
Betriebe selbst schon viel weiter sind.
Das ist ein Beispiel dafiir, dass die Be-
triebe in ihren Vertretungen starker auf-
treten missten. Aber natirlich kénnen
Betriebe auch auf individueller Ebene
Malinahmen setzen.

Die Textilindustrie ist dabei eine sehr
komplexe Branche, weil sie stark globa-
lisiertist. Es reicht nicht in Osterreich fiir
hohe Standards zu lobbyieren, um dann
in Vietnam oder Bangladesch zu produ-
zieren.

Betriebe missen die
Verantwortung
entlang der ganzen
Lieferkette wahrneh-
men - vom Anfang bis
zum Ende.

Ein Betrieb muss die Verantwortung
fir die ganze Lieferkette wahrnehmen.
Das bedeutet, dort Verbesserungen
durchzufihren, wo man direkt Ent-
scheidungsbefugnisse hat, aber auch
bei den Lieferant*innen wirksam zu
werden. Das ist eine riesige Verant-
wortung und es ist natlrlich komplex,
die ganze Lieferkette im Griff zu ha-
ben. Aber wenn man Nachhaltigkeit
ernst nehmen will, ist das notwendig.
Ansonsten sind MalRnahmen oft Augen-
auswischerei. Die Verantwortung geht
vom Anfang bis zum Ende der Kette.

Die Frage der Regionalitat ist fir mich eine sehr
komplexe. Man sieht ja gerade sehr gut, dass glo-
bale Lieferketten Probleme verursachen kénnen.
Die Produkte kommen bei uns nicht oder nicht
rechtzeitig an. Es gibt daher zurzeit den Trend, die
Produktionsketten starker zu regionalisieren. Wenn
man mit diesem Gedanken spielt, ware jetzt ein gu-
ter Zeitpunkt, das zu tun. Aber natdirlich, wenn ich
im Wettbewerb mit Unternehmen stehe, die wei-
terhin in Billiglohnlandern produzieren lassen,
dann werde ich am Markt nicht wettbewerbsfahig
sein.

Esist aber natiirlich auch grundsatzlich eine Frage,
wie ich mich am Markt positionieren will. Wenn ich
T-Shirts um 3€ verkaufen will, wird eine starkere
Regionalisierung nicht unbedingt funktionieren.
Das ist die bittere Realitdt. Gerade deswegen glau-
be ich, dass man stark dafiir lobbyieren soll, dass
die Importe nach Europa auch Qualitatsstandards
erfillen missen

In der EU wird jetzt zumindest die Border Adjust-
ment Tax (BAT) diskutiert, eine Steuer auf CO,-
Emissionen, die an der Grenze auf importierte Gi-
ter eingehoben wird. Ich denke, das ist ein erster
Schritt, um ein faireres Spiel zu erlauben. Natirlich
sind auch die Lohnkosten in der Textilindustrie ext-
rem relevant und die sind bei uns um ein Vielfaches
hoher.

Billiglohnlander sind jene Lander, in denen die Gehalter deutlich unter dem Durchschnitt anderer Staaten liegen.
Mit der Border Adjustment Tax (dt. Grenzanpassungssteuer) sollen an der Grenze CO_-lastige Importwaren entspre-

chend besteuert werden.

Hier ist eine Moglichkeit sich hdherpreisig zu positi-
onieren. Anstatt T-Shirts um 3 € zu verkaufen, kann
man die T-Shirts vielleicht um 40€ oder 60€ ver-
kaufen und dafiir die gesamte Lieferkette in Europa
halten, wo natiirlich europdische Standards gelten.
Ich bin aber auch ein bisschen - und das ist ein
sehr kontroverses Thema - ein Gegner davon, zu
sagen: Wir sollen alles in Europa produzieren. Auf
kurze Sicht sind diese Industrien in den Landern in
Stidostasien zwar nicht besonders sozial und 6ko-
logisch nachhaltig, aber ich denke, diese Lander
brauchen auch Perspektiven, wie sie sich indust-
rialisieren kdnnen. Wenn man sich also vollstandig
abschottet von diesen Produzenten, nimmt man
diesen Landern eine langfristige Entwicklungsper-
spektive. Das ist ein hochkomplexes Thema.

Ich sage nicht, man soll aus Entwicklungsperspek-
tive billige T-Shirts produzieren, aber man sieht
zum Beispiel, dass Bangladesch eine recht beein-
druckende Wirtschaftsentwicklung durchmacht
und dort auf lange Sicht Prozesse in Gang gesetzt
werden kdnnen, die positive Auswirkungen haben
konnen - sowohl aus einer Umwelt- als auch aus
einer Armutsperspektive.

Das ist jetzt nicht falsch zu verstehen im Sinn von:
Ok, machen wir es einfach dort und achten wir
Uberhaupt nicht auf Standards. Ganz im Gegenteil:
In einer idealen Welt sind die Lieferketten bis zu
einem gewissen Grad globalisiert, aber gleichzeitig
Ubernehmen die Produzent*innen des Endpro-
dukts die Verantwortung flr die ganze Lieferkette.

Wenn man sich also
vollstandig abschottet
von diesen Produzenten,
nimmt man diesen Landern
eine langfristige En-
twicklungsperspektive.

Das ist eine grofte Herausforderung: Ein
Textilbetrieb will T-Shirts verkaufen und
nicht Arbeitsstandards kontrollieren.
Aberich glaube, es sollte ein Teil des Ge-
schéaftsmodells sein, wenn man ernst-
haft Produkte als nachhaltig verkaufen
will. Ansonsten betreibt man lediglich
Greenwashing.

Als kleines Unternehmen habe ich halt
meistens nur die Labels wie ,Fair Tra-
de“ etc. Aufer man fahrt tatsdchlich
zu den Produktionsstatten, baut dort
etwas auf und hat so den personlichen
Kontakt und die Kontrolle darlber. Ich
finde diese personliche Komponente
sehr wichtig. Damit kann man, gerade
wenn man selbst klein ist, kleine Produ-
zent*innen dabei unterstitzen, langfris-
tig etwas aufzubauen.

Aus einer sozialen Perspektive ist das
positiv zu bewerten. Aus einer Umwelt-
perspektive muss ich leider sagen, sind
kleine Produzent*innen allerdings oft
weniger effizient. Man kann davon aus-
gehen, dass die Umweltschdden pro
Stick hoher sind als die eines grolReren
Betriebs.

Greenwashing bezeichnet Produkte, die vorgeben nachhaltig zu sein, es aber in Wahrheit nicht sind.
Labels sind Gltesiegel oder Prifzeichnen, die eine bestimmte Qualitat eines Produkts signalisieren.
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Ich habe dazu nicht geforscht, daher ist
das nur ein ,Wild Guess® von mir, aber
man sieht das in so gut wie allen Indus-
trieprozessen, dass, wenn ein Betrieb
grofer wird, er auch effizienter wird. Bei
den kleinen Betrieben erkennt man viel-
leicht das Ausmald nicht auf den ersten
Blick, da sie in kleineren Mengen produ-
zieren und rdumlich verteilt sind, aber
in Summe kann die Auswirkung auf die
Umwelt negativ sein.

Da gibt es einen gewissen Trade-off.

asMan muss sich dav-
on verabschieden,
dass man die perfe-
kte Losung findet
und damit anfangen,
eine moglichst gute
Losung zu finden."

Die Frageist aber auch: Wie sehrwillich
mich in Osterreich als Designer*in da-
mit beschaftigen, wie die Leute in Bang-
ladesch ihr Abwasser reinigen?

Das sind halt hochkomplexe Fragen und
wie viele Ressourcen habe ich letzten
Endes auch dafiir? Auf Labels zu set-
zen ist daher eine einfache, wenn auch
nicht perfekte, Alternative.

Ich glaube aber ganz grundsatzlich,
dass man sich davon verabschieden
muss, eine perfekte Losung zu finden.
Die gibt es meist nicht. Wenn man das
einmal gemacht hat, dann kann man
anfangen, eine moglichst gute Losung
zu finden.

Da gibt es zum Beispiel die Frage der Logistik: Wie
CO,-intensiv ist zum Beispiel die Auslieferung mei-
ner Produkte?

Esist sehr nett, wenn man Produkte personlich vor-
beibringt, aber das ist hinsichtlich der CO_-Bilanz
moglicherweise negativ - wenn man beispielsweie
als sehr kleiner Betrieb selbst mit dem Auto fahrt.
Man sollte schauen, das so gut wie moglich zu biin-
deln, zu optimieren und den Profis zu Uberlassen.
Das heildt, es ist meist besser, die Ware mit der Post
zu verschicken als selbst zu fahren.

Wenn wir beim Thema Mobilitét sind, ist auch der
Umstieg auf Elektromobilitdtein riesiger Faktor.
Gerade in Osterreich haben wir gesehen, dass die
CO_-Emissionen in den allermeisten Sektoren ge-
fallen sind, aber bei der Mobilitdt noch immer stark
steigen.

Einerseits sollte man also effizient sein und darauf
achten, dass man das Auto oder den Lieferwagen
so wenig wie moglich benutzt und gleichzeitig
dort, wo es notig ist, auf Elektromobilitat setzt.
Weiters sollte ich Produkte verkaufen, die hoch-
preisiger, aber dafiir haltbarer sind. Ich wiirde Un-
ternehmer*innen raten, mutig zu sein und mehr zu
verlangen flr Produkte, die eine lange Haltbarkeit
haben und bei denen die Ressourcen-Intensitat
gering ist.

Man kann ja vielleicht in der Umsatzsumme wach-
sen, aber nicht in der Menge der verkauften Stiicke,
wenn man den Fokus auf die Qualitdt der Produkte
legt.

Trade-off ist die gegenldufige Abhdngigkeit zweier Komponenten. Wird das eine besser, wird zugleich das andere

schlechter.

Elektromobilitat bezeichnet Transportmittel, die mit elektrischem Antrieb funktionieren und so keine Abgase ausstoRen.
CO,-Emissionen entstehen durch die Verbrennung von kohlenstoffhaltigen Materialien wie O, Kohle und Holz und
tragen zur Erderwdrmung und damit zum Klimawandel bei.

Es ist aber auch klar, dass das nur eine bestimmte
Kaufer*innen-Schicht anspricht und ansprechen
kann. Viele Leute haben einfach nicht die Mittel
dazu hochpreisige Produkte zu kaufen.

Dennoch glaube ich, dass auch aus einer volkswirt-
schaftlichen Perspektive Wachstum nicht mehr auf
Ressourcenintensitat und Menge basieren sollte,
sondern auf Qualitat. Das ist natlrlich ganz wider-
strebend zu vielen Trends, die hin zu Kurzlebigkeit
und zu hoheren Umsétzen gehen.

wEs 1st besser, die Ware
mit der Post zu ver-
schicken als selbst

zu fahren."

Ein weiteres Thema ist die Kreislaufwirtschaft, also
zu versuchen Uber den gesamten Lebenszyklus
eines Produkts die Wiederverwendbarkeit von Ma-
terialien so hoch wie méglich zu halten.

Also, ich empfehle auf jeden Fall Griin-
strom zu beziehen. Wenn es Produk-
tionsstdtten oder Hallen gibt, kann man
Photovoltaikanlagen auf den Dachern
installieren. Die Nachfrage an Fldchen
flir Photovoltaik, die wir bis 2030 brau-
chen, istimmens und alles, was da mo-
bilisiert werden kann, ist hilfreich. Es ist
vielleicht so, dass es sich nicht in dem
Umfang rechnet, wie andere Investitio-
nen, aber es ist ein langfristiges Invest-
ment. Man sieht mittlerweile, dass An-
lagen auch 30 oder 40 Jahre lang Strom
produzieren kénnen.

Eigentlich hat die &sterreichische Bun-
desregierung das Ziel bis 2040 klima-
neutral zu werden. Das heil’t, bis dahin
dirfen wir in Osterreich mehr oder we-
niger keine CO,-Emissionen mehr aus-
stofken. Fur Investitionsentscheidungen
bedeutet das: Eine Maschine, die ich
heute kaufe und die 20 Jahre lang im
Einsatz ist, darf nicht mehr auf fossilen
Energietragern basieren.

Wenn ich heute ein Heizungssystem ver-
baue, darf es keine fossilen Brennstoffe
verwenden, denn das System wird
wahrscheinlich mehr als 20 Jahre ein-
gesetzt werden.

Griinstrom (auch Okostrom oder Naturstrom) wird aus Erneuerbare-Energien-Anlagen (EE-Anlagen) gewonnen.
Photovoltaikanlagen sind Solarstromanlagen, die mithilfe der Sonnenstrahlung Energie erzeugen.
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Und das bedeutet auch, dass man ab 2030 kein
Auto mehr erwerben darf, das fossile Treibstoffe
verwendet, da dieses sehr wahrscheinlich zumin-
dest 10 Jahre im Einsatz ist.

Wenn man mit diesem Hintergrund Investitions-
entscheidungen im Betrieb und im Haushalt trifft,
konnten wir das Ziel der Klimaneutralitat bis 2040
tatséchlich erreichen.

Das Alltagsgeschéft von jemandem, der Gewand
verkauft, ist sicher nicht, dass er sich damit aus-
einandersetzt, wie diese Dinge funktionieren. Aber,
wenn man einen ernsthaften Beitrag leisten will,
muss Nachhaltigkeit sehr tief in die Firmenstrategie
mitgedacht werden.

Man muss sich Uberlegen: Wie positioniere ich
mich? Welche Produkte stelle ich her? Wie organi-
siere ich meine Lieferketten usw.

Esistalso ein sehrstrategisches Thema - es ist aber
auch ein Thema, welches fir alle Betriebe hochre-
levant ist. Ich sehe es durchaus als dkonomisches
Risiko, wenn man sich hier nicht vorbereitet.

s.Derzeit ist nachhaltige
Mode vielleicht nur ein
Segment, aber ich glaube,
dass es irgendwann zum
Standard wird."

Nachhaltiges Wirtschaften ist also nicht nur als Bei-
trag zu einer besseren Welt zu sehen, sondern auch
als eine Strategie, um sich in Zukunft am Markt hal-
ten und positionieren zu kdnnen.

Derzeit ist nachhaltige Mode vielleicht nur ein Seg-

ment, aber ich glaube, dass es irgend-
wann zum Standard wird.

Das kann auch relativ schnell gehen
und daher sollte man sich damit auch
aus betriebswirtschaftlicher Sicht aus-
einandersetzen.

TOP-TIPPS VON JOHANNES SCHMIDT

Beteilige dich an einer CO,-neutralen Energieversorgung in Osterreich. Wenn
du Werkstatten, Produktionsstatten oder Hallen mit grofsen Dachern hast,
installiere Photovoltaikanlagen.

Versuche Kilometer beim Versand zu reduzieren und wenn moglich auf Elek-
tromobilitat umzusteigen.

Wenn du das Geflihl hast, keine Kontrolle dariiber zu haben, wo und wie
deine Waren produziert werden, tiberlege dir mégliche Alternativen und
tausche dich mit anderen aus deiner Branche aus.

Achte auf Green Labels und 6kologische sowie soziale Standards in der
Textilproduktion.

Trau dich deine Produkte etwas hochpreisiger zu verkaufen und das Geld
dafiirin Qualitdt und Ressourcenschonung zu investieren.
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Circular Fashion -
eine runde Sache

WIE WIRD KLEIDUNG VON HEUTE ZUM ROHSTOFF VON

MORGEN?

Im Expert*innen-Talk: Jasmin Huber, MSc.

Wusstest du, dass nur 1% der welt-
weit produzierten Kleidung in einen
geschlossenen Kreislauf mit qualitativ
gleichwertigem Recycling gelangt?

Von den 53 Millionen Tonnen jéhrlich
produzierter Kleidung landen 73% nach
relativ kurzer Zeit auf der Deponie oder
in der Verbrennung. Das ist mehr, als
alle EU-Blrgerinnen gemeinsam auf
die Waage bringen wirden. 12% wer-
den bereits bei der Produktion als Ver-
schnitt weggeworfen und weitere 12%
werden downgecycelt, also zu minder-
wertigen Produkten verarbeitet."

Wenn man sich die Zahlen in Oster-
reich dazu ansieht, liegen wir im euro-
pdischen Spitzenfeld der textilen Um-
weltslinder. Laut einer von LABFRESH
durchgefliihrten Studie belegen wir
hinter Italien und Portugal Platz 3 der
groften Textilabfallnationen in Europa.
Jede*r Osterreicher*in wirft jahrlich 7kg
Kleidung in den Mill. Davon werden nur
700 g anschlieffend recycelt. Interessan-
terweise geben wir mit 1.270€ jahrlich
EU-weit sogar am meisten Geld fur Klei-
dungaus.?

Die Zahlen zeigen, dass die Textil- und Modeindust-
rie nach wie vor auf einem linearen System basiert:
Take - Make - Waste (Nehmen - Produzieren -
Wegwerfen).

Alternative Konzepte und nachhaltige Modelle sind
gefragt, um Kleidung so zu produzieren, damit sie
nicht mehr im Abfall landet.

Der Begriff Kreislaufwirtschaft kommt dabei
auch in Fashion-Kreisen immer haufiger vor. Wir
haben dazu die Expertin fiir Kreislaufwirtschaft
und Nachhaltigkeit Jasmin Huber interviewt und
gefragt, wie Circular Fashion denn in der Praxis
funktionieren kann. Worauf muss man achten,
welche Hiirden und Herausforderungen muss man
meistern und kann die Kreislaufwirtschaft unsere
Umwelt Gberhaupt retten?

WIE KAM DIE IDEE ZU
WeDress Collective UND
WAS STECKT GENAU DAHIN-
TER?

Das Thema Kleidung war schon immer ein sehr
grofes bei mir. Ich hatte schon immer Lust mich
durch Mode auszudrlicken und dementsprechend
grofy war auch mein 6kologischer Fufabdruck.
Ich habe mindestens 400€ jeden Monat fiir Mode
ausgegeben.

Downcycling bezeichnet die Wiederaufbereitung eines Produktes, jedoch mit minderer Qualitét.
Kreislaufwirtschaft ist ein Wirtschaftsmodell, bei dem Produkte so lange wie moglich wiederverwendet werden, ohne

im Mll zu landen.

Der 6kologische FuRabdruck gibt an, wie viel biologisch produktive Flache auf der Erde ein Mensch mit seinem Lebens-

stil und Konsumverhalten verbraucht.

1Quelle: https://www.recovery-worldwide.com/de/artikel/die-grenzen-des-textilrecyclings_3411755.html
2Quelle: https://www.alpbachtirol.gv.at/Oesterreich_entsorgt_Textilien_wenig_nachhaltig

Expert*innen geben ihr Wissen weiter

Das war damals ein Viertel meines Einkommens,
also wirklich viel Geld fiir mich.

Irgendwann habe ich mir die Frage gestellt: Was
kann ich anderes mit diesen 400€ machen? Die
waren meistens investiert in Fast Fashion Unter-
nehmen, aber damals habe ich das gar nicht so
hinterfragt.

Jasmin Huber st Grinderin der
Fashion Rental Plattform WeDress Collec-
tive, die Modekonsum mit Nachhaltigkeit
vereint. Davor hat sie bei der Firma KPMG
Austria die Themen Nachhaltigkeit und
Kreislaufwirtschaft mit aufgebaut und
betreut. Der Wert Gerechtigkeit begleitet
sie schon ihr ganzes Leben und ist stets
prasent. Schon in sehr friihen Jahren
wurde sie zur Vegetarierin, spater zur
Veganerin. Nach dem Fabrikeinsturz von
Rana Plaza im Jahr 2013 hat sie auch ihr
Modekonsumverhalten umgestellt und
angefangen, sich mit nachhaltiger und
fairer Mode auseinanderzusetzen.

WeDress Collective GmbH
@ Impact Hub
Lindengasse 56, 1070 Wien

[\ jasmin@wedresscollective.com

@ www.wedresscollective.com

Fotocredits: Darya Kucher
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Man muss aber natiirlich auch sagen,
dass die Qualitdt der Mode von Fast
Fashion Hausern vor zwolf Jahren
noch eine andere war als heute. Das
hat sich ja leider auch verschlechtert.
Ich habe aber dann angefangen mich
sehr stark mit dem Thema ,,Nach-
haltiger Konsum* bzw. ,,Bewusster
Konsum® auseinanderzusetzen. Was
heiflt das tiberhaupt? Wie kann ich das
machen?

Ich bin dann auf diverse Konzepte ge-
stolRen. Erstmal war es wichtig zu ver-
stehen: Brauche ich diese Sachen Uber-
haupt? Aus welchem Need kommt das,
dass ich mir das jetzt kaufen mochte?
Aber dann eben auch in das Thema ein-
zusteigen: Welche nachhaltigen Mode-
labels gibt es Uberhaupt? 2013 - ganz
ehrlich - da war ja gar nichts.

Und das hat dann eigentlich dazu ge-
flhrt, dass ich zur Mega-Shopperin auf
Second Hand Plattformen wurde. Ich
war, glaube ich, eine der Heavy-Userin-
nen auf Kleiderkreisel (heute Vinted).
Das war eigentlich so der Beginn von all
dem, mich mal mit Konsum auseinan-
derzusetzen.

Nachhaltiger Konsum ist Teil einer nachhaltigen
Lebensweise und kann auch politischen Einfluss auf
globale Problemlagen ausiiben.

Bewusster Konsum bedeutet, gezielter einzukau-
fen und die 6kologischen und sozialen Produktions-
bedingungen von Produkten im Blick zu haben.

Jasmin Huber Z/Q
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Das Problem war aber, auch wenn ich
bewusster oder nachhaltiger geshoppt
habe, habe ich doch immer noch etwas
gekauft. Und das war so ein bisschen
mein Thema.

Ich habe mich dann beruflich in der Zeit
auch sehrverandert. Ich bin aus der Ver-
sicherungsbranche raus und bin bei der
KPMG gelandet. Dort habe ich das The-
ma Nachhaltigkeit und spater auch das
Thema Kreislaufwirtschaft aufgebaut.
In dieser Zeit hatte ich mit vielen Start-
ups zu tun, habe Netzwerke aufgebaut
und Weiterbildungen gemacht, unter
anderem zum Thema Change-Manage-
ment.

Denn am Ende des Tages, wenn du et-
was verandern willst, dann musst du
wissen, wie. Ich glaube, dass diese Kom-
petenz sehr wichtig ist und leider viel zu
oft hinten runterfallt, wenn es um unter-
nehmerische Verdnderungen geht.

Im Zuge dieses Lehrgangs ist auch in mir
selbst etwas losgegangen. Ich hatte die
Idee zu WeDress schon vier Jahre zuvor
und jetzt wollte ich es wirklich umset-
zen. Und ich habe es bisher auch nicht
bereut, muss ich sagen.

Die Idee zu WeDress ist eigentlich des-
halb entstanden, weil ich mal wieder vor
meinem Kleiderschrank stand und die-
ses ,0h, ich habe nichts anzuziehen“-
Geftihl hatte und diesen Impuls: Ok,
ich will etwas Neues. Ich wusste aber,
dass ich das, was ich mir jetzt eigentlich
kaufen werde, nicht lange tragen werde
und habe mir dann die Frage gestellt:
Warum gibt's eigentlich nicht so etwas
wie Kleiderkreisel fir Leih-Mode oder
Vestiaire Collective im eher hochwerti-
gen Segment?

So bin ich dann eigentlich in diese ganze Recher-
che eingestiegen. Es gab schon Rent the Runway,
aber die haben ja tatséchlich Kleidung gekauft und
sie dann vermietet.

sDenn am Ende des Tages,
wenn du etwas verandern
willst, dann musst du
wissen, wie."

Und ich wollte eben ein Konzept, in dem sich Pri-
vatpersonen untereinander ihre Kleidung leihen
und verleihen kdnnen und sozusagen diese lokalen
Kleiderschranke aktivieren.

Wir haben ja so viel Zeug in unserem Kleider-
schrank, das einfach nicht genutzt wird und moch-
ten es aber vielleicht auch nicht verkaufen. Und
WeDress ist dann sozusagen die Losung dazu. Man
kann seine eigenen Kleidungsstiicke vermieten
und sich dadurch etwas dazuverdienen oder ich
leihe mir fiir einen bestimmten Anlass ein cooles
Designer-Stlick zu einem viel glinstigeren Preis, als
wenn ich es kaufen misste. Damit wird insgesamt
weniger neue Kleidung gekauft, die dann ohnehin
vielleicht nur ein- bis zweimal getragen werden
wirde.

Also Kreislaufwirtschaft ist grundsatzlich ein Wirt-
schaftssystem, das sich gegenteilig zu unserem jet-
zigen linearen Wirtschaftssystem verhalt. Im Kreis-
laufwirtschaftssystem gibt es - simpel ausgedrtickt
- das Wort Abfall nicht mehr. Alles, was einmal ge-
wonnen wird, wird immer wieder in den Kreislauf
zurlickgefiihrt.

Es ist ein System, das auf Ressourcenschonung
ausgelegt ist. Es ist ein System, das darauf basiert,
vorallem eben in der Mode Sekundarrohstoffe zu
verwenden und nicht auf Primar-Ressourcen wie
neue Baumwolle oder neue Kunststoffe zurlickzu-
greifen. Stattdessen nutzen wir das, was schon da
ist — eben aus vorherigem Abfall.

Es ist ein System, das im Prinzip auf erneuerbaren
Energien aufgebaut ist. Und es ist vor allem ein
System - und dariiber wird leider viel zu wenig ge-
sprochen und das ist auch ein sehr wichtiges The-
ma flr die Mode - das inklusiv sein muss.

Alles, was zukunftstrachtig ist oder Zukunft haben
kann und soll, muss inklusiv sein. Damit meine ich
zuganglich fir Menschen jeder Klasse, jeder Form
und jedes Backgrounds.

Da muss ich nochmal kurz ausholen aus meiner
Beraterinnentatigkeit: Es war leichter, die Kreis-
laufwirtschaft zu verkaufen als die Nachhaltigkeit,
denn im Begriff Kreislaufwirtschaft steckt immer
noch die Wirtschaft. Das ist etwas, was Unterneh-
men eher verstehen als die Nachhaltigkeit. Die
Nachhaltigkeit so ein breites Konzept, das keiner
wirklich greifen kann. Und das sehen wir ja auch in
der ganzen Diskussion um Begrifflichkeiten, dass
eigentlich keiner mehr wirklich weif3, was Nachhal-
tigkeit ist, wo sie anfdngt und wo sie endet.

So, und warum haben wir die Kreislaufwirtschaft
jetzt noch nicht? Da gibt es mehrere Ebenen: einer-
seits die Individualebene - also wir als Privatperso-
nen. Wir wissen oft gar nicht, was es bedeutet. Uns
fehlen die Kompetenz und die Expertise, es einzu-
schatzen.

sWenn ich das Prob-
Lem finanziere,
brauche ich mich
nicht wundern, dass
das Problem weiter
existiert."

Dann gibt es die politische Ebene: Es ist
so, dass leider noch immer die lineare
Wirtschaft, sprich dieses Take-Make-
Dispose-Modell bevorteilt wird.

Und wenn etwas politisch bevorteilt
wird, dann flielen auch Gelder. Das se-
hen wir jetzt nicht nur im Textilbereich,
wo einfach teilweise keine finanziellen
Mittel gegeben sind fiir Startups oder
Unternehmen, die sich umorientieren
wollen, sondern wir sehen das auch
in der Landwirtschaft. Wenn man sich
Uberlegt, wie stark die klassische Land-
wirtschaft durch staatliche Gelder sub-
ventioniert wird, dann braucht man sich
auch nicht fragen, warum keine Veran-
derung stattfindet.

Also am Ende des Tages - ganz simpel
ausgedriickt — wenn ich das Problem
finanziere, brauche ich mich nicht wun-
dern, dass das Problem weiter existiert.
Dann gibt es noch die unternehmeri-
sche Ebene. Ich denke, fir viele Desig-
ner*innen und Modeunternehmen ist
es schwierig, das zu implementieren,
weil Kreislaufwirtschaft wirklich ein sehr
komplexes System ist. Es ist ein System,
das systemisches Denken verlangt und
dasist etwas, das wir in den meisten Fal-
len nicht gelernt haben.

Take-Make-Dispose-Modell bezeichnet das Konsum- und Wegwerfmodell einer schnelllebigen Modeindustrie.
Sekundarrohstoffe werden durch die Aufarbeitung aus entsorgtem Material gewonnen.
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Es ist auch etwas, das von einem gro-
Reren Unternehmen verlangt, Uber die
Abteilungsgrenzen und unternehmeri-
schen Grenzen hinauszugehen.

Das heilst, ich muss mir wirklich tber-
legen: Wo kriege ich meine Ressourcen
her? Wie kann ich mein Produkt kreis-
laufféhig machen? Was bedeutet das
fir alle Produktionsprozesse? Wenn ich
neue Materialien habe, dann brauche
ich wahrscheinlich auch neue Produk-
tionsprozesse.

Und all das bedeutet Geld. Es geht sehr
stark darum, zu verstehen - und das ist
leider auch das Thema, das die Nach-
haltigkeit so wirtschaftlich unpopulér
gemacht hat - dass es eben um eine
langfristige Verdnderung geht, die lang-
fristig funktionieren kann und nichts,
was in unserem kurzfristigen, moneta-
ren Denken funktioniert.

wEs 1ist auch

etwas, das von einem
groBeren Unterneh-
men verlangt, Uber
die Abteilungsgren-
zen und unternehmer-
ischen Grenzen hin-
auszugehen."

Ich hore immer wieder: Grofe Unter-
nehmen verdndern sich ja viel zu wenig.
Das hat auch damit zu tun, dass sie Ak-
tiengesellschaften sind. Wenn ich eine
Aktiengesellschaft bin, ist mein Zweck
eigentlich am Ende des Tages die Aktio-
nare gliicklich zu machen. Wenn ich das
nicht tue, bin ich haftbar. Und das ist ein
ganz groftes Problem. Da kommen wir
jetzt wieder zurlick zum Thema Geld-
fluss.

Also am Ende des Tages hangt viel damit zusam-
men, wer das Problem finanziert oder ob die Lo-
sung finanziert wird.

Wenn wir uns in die Investment-Sphare begeben -
und das habe ich jetzt ndmlich auch sehr stark bei
WeDress gemerkt: Du kriegst von keiner Bank Geld.
Denn die Riickmeldung, die du als Startup kriegst,
ist: ,Das ist nicht wegzudiskutieren, dass Kreislauf-
wirtschaft und Nachhaltigkeit gerade Trendthe-
men sind, aber wir verstehen nicht, wie Sie Geld
verdienen wollen.“ Du zeigst ihnen zwar deinen
Businessplan und wie du Geld verdienst, aber das
halt einfach an Zeit bedarf und sich nicht binnen
zwei Jahren amortisiert. Sprich, es verldngern sich
die Zyklen und das ist aber zum Beispiel im Ban-
kensystem noch gar nicht angekommen, weil Ban-
ken nattrlich sehr risikoavers funktionieren.

Du musstest also einer Bank im klassischen Sin-
ne erklaren, wie du Geld verdienen willst. Das ist
dann aber nicht das, was du eigentlich als Startup
machen mochtest, denn du willst es ja anders ma-
chen.

Das Zweite sind Risikokapitalgeber. Allerdings
investieren lediglich 3% davon in nachhaltige
Streams. Jetzt musst du als Startup oder Modedesi-
gner*in oder Textilunternehmen genau den Fit von
diesen 3% finden und das ist wahnsinnig schwie-
rig. Sprich, dir fehlt die gesamte Bankenbranche,
da diese noch die klassischen Modelle finanziert.

Und letzten Endes ist der Mensch ein ganz wichti-
ger Faktor in diesem Verdnderungsprozess und das
beantwortet jetzt hoffentlich auch abschlieffend
die Frage, warum so vieles nicht passiert.

Es ist einerseits so: Wir werden 98 % der Zeit als In-
dividuen mit Werbung zugedrohnt, die uns erklart,
warum wir NICHT nachhaltig konsumieren sollen.
Sprich, die Werbung, die du jeden Tag kriegst, ist ja
zu 97 % ,Kauf dies, ,Mach das*, ,Shoppe hier* usw.
Das sind alles Systeme, die nicht nachhaltig sind,
die du aber jeden Tag platziert bekommst. Und
was wirde passieren, wenn wir diese Prozentzahl
umdrehen? Stell dir vor, 97% der Werbung wiirde
heilRen: ,Kauf nicht®, ,Konsumiere nicht*, ,Wie kon-
sumieren wir richtig®, ,Denk dartiber nach, was du
kaufst“. Du wiirdest ganz anders funktionieren.
Also am Ende des Tages hat es viel damit zu tun,
dass wir gar nicht das Bewusstsein haben und auch
nicht den Raum kriegen, das Bewusstsein aufzu-
bauen.

Mit Expertise fangt eigentlich alles an. Das heifit:
Dinge hinterfragen und sich Wissen aufbauen, zum
Beispiel durch Netzwerke zum Thema ,Was bedeu-
tet Kreislaufwirtschaft fir mich als Designer*in?*
Fir mich ist die erste Frage die des Designpro-
zesses. Alles beginnt im Design. Sprich, wenn ich
wirklich ein kreislauffahiges Modelabel aufbauen
mochte, muss ich mir Uiberlegen: Inwiefern ist das
Kleidungsstlck, das ich jetzt designe, kreislauf-
fahig? Das fangt bei der Ressourcengewinnung an
und endet mit der Frage: Was passiert am Ende des
Produktlebenszyklus? Also wenn das Kleidungs-
stlick getragen wurde, eine Person gliicklich ge-
macht hat, was passiert danach damit?

Und inwiefern trage ich die Verantwor-
tung daflir? Hole ich es mir zum Beispiel
zurlick? Also biete ich zum Beispiel ein
Rickkaufmodell an?

Die Konsument*innen wissen ja meis-
tens gar nicht, was sie damit tun sollen.
Wenn ich es mir zurtickhole und der Per-
son zum Beispiel einen gewissen Gut-
scheinbetrag gebe, dann habe ich dafiir
die Kontrolle dariber.

wAm Ende des Tages
hat es viel damit zu
tun, dass wir gar
nicht das Bewusst-
sein haben und auch
nicht den Raum krie-
gen, das Bewusstsein
aufzubauen."

Ich kann beurteilen, in welcher Verfas-
sung das Kleidungsstiick ist: Kann ich
es noch recyceln bzw. wiederverwerten
oder gebe ich es beispielsweise mit ei-
nem Second Hand Anbieter in den Ver-
kauf? Oder vermiete ich es, weil es noch
in guter Verfassung ist und ich damit
noch einen weiteren Umsatzstrang auf-
bauen kann? Das sind die Uberlegun-
gen, die ganz wichtig sind. Die muss ich
mir am Anfang anschauen.

Und dann kommen natirlich ganz viele
Fragen auf, vor allem in Bezug auf: Wie
kann ich ein Produkt zurickholen? Wie
kann ich ein Produkt vermieten? Wie
kann ich ein Produkt in den Wieder-
verkauf geben? Das sind alles moneta-
re Strange, die als kleines Modelabel
wahnsinnig schwierig sind.
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Gerade, wenn ich jetzt anfange, mir
ein Modelabel aufzubauen, dann sind
Partnerschaften mit anderen, die eine
Expertise in diesen Gebieten haben, das
Um und Auf.

Das ist auch etwas, das wir als WeDress
Collective festgestellt haben. Wir sind
zum Beispiel kein Logistikunternehmen
oder auch kein Reinigungsunterneh-
men, sondern wir holen uns die Experti-
se punktuell rein und die Partner*innen,
die genau in diesem Gebiet die Exper-
tise aufgebaut haben. Ich glaube, das
ist ein ganz wichtiges Learning fur alle
Unternehmer*innen der Zukunft: Res-
pekt und Akzeptanz fiir ,,lch muss nicht
alles selbst machen®. Das, glaube ich, ist
ganz wichtig.

sGerade, wenn ich
jetzt anfange,

mir ein Modelabel
aufzubauen, dann
sind Partnerschaf-
ten mit anderen, die
eine Expertise in
diesen Gebieten
haben, das Um und
Auf."

Sprich, an erster Stelle steht der Design-
prozess und welche Umsatzstrange ich
eigentlich aufbauen mochte. Wie kann
ich am besten diese Hersteller*innen-
Verantwortung tibernehmen?

Denn in dem Moment, wo ich eine Pri-
vatperson involviert habe - sprich den
Endkonsumenten bzw. die Endkonsu-
mentin - mdsste ich ja sicherstellen,
dass die das Wissen hat, um eine nach-
haltige Entscheidung zu treffen.

Der ndchste Schrittist: Wie befdhige ich meine Kéu-
fer*innen oder meine Kundschaft nachhaltigere,
bewusstere, bessere Entscheidungen zu treffen?

Das ist Wissenstransfer und ich kann ja nichts
transferieren, was ich nicht weil. Da sind wir wie-
der beim Thema, am Anfang erstmal zu lernen,
erstmal zu verstehen und Mut zur Liicke zu haben.

Am Anfang muss ich verstehen: Wer sind meine
Multiplikator*innen? Wer sind die Personen, die an
meine Endkundschaft herankommen, die Glaub-
wirdigkeit vermitteln kdnnen und die ihnen dabei
helfen, diese Entscheidungen besser zu treffen?
Das kann jetzt flr jedes Modelabel etwas anderes
sein. Das kénnen Stylist*innen sein. Das kdnnen
klassische Influencer*innen sein.

Das konnen Personen des offentlichen Lebens
sein. Das kdnnen ganz unterschiedliche Menschen
sein und das gilt es zu verstehen: Welche Personen-
gruppe hat Einfluss auf meine Endverbraucher*in-
nen? Wir haben zum Beispiel verstanden, dass es
nicht unbedingt Influencer*innen im klassischen
Sinne sind. Ich bin immer ein Freund davon, so
etwas Community-basiert zu machen. Sprich, eine
Gemeinschaft aufzubauen, die sich gegenseitig in-
spiriert.

Du wirst nicht von jemanden lernen, der mit dem
Finger auf dich zeigt, sondern du wirst von jeman-
den auf Augenhohe lernen. Von dieser Person wirst
du dich auch inspiriert fihlen.

Das wirde ich als Erstes empfehlen: sich eine klei-
ne Gemeinschaft aufzubauen, die Lust hat, sich
zu verandern, die Lust hat, Fehler zu machen und
eben diesen Mut zur Liicke hat.

Und die dann im weiteren Sinne als Multiplika-
tor*innen fir dich und dein Unternehmen arbeiten
konnen und die auch dieses Knowledge haben.

Das kannst du dir Uber personliche Treffen oder
Community-Events aufbauen. Du kannst nattrlich
auch einen Social Media-Kanal ins Leben rufen,
der dir genau dabei hilft: Einerseits dein Produkt
zu vermarkten und andererseits Wissen zu vermit-
teln. Und ich glaube, eine ganz wichtige Message
ist: Stell Fragen! Hinterfrage! Denn in dem Moment,
in dem wir Fragen stellen, passiert schon ganz viel.
Was auch ganz toll ist, wenn man sich einfach mit
anderen Instituten zusammentut, die vielleicht
schon eine groRere Community haben.

Damit meine ich vor allem Aus- und Weiterbil-
dungsinstitute, wie Modeschulen, BIZ und Uni-
versitdten. Wir haben zum Beispiel mit der Herbst-
strasse Wien Kontakt aufgenommen und eigentlich
mit allen Modeschulen sowohl in Deutschland als
auch in Osterreich, weil wir gesagt haben: Wenn wir
diesen Wissenstransfer schaffen wollen, missen
wir in der Schule anfangen. Wir mdchten den De-
signer*innen in der ersten Entwicklungsstufe schon
eine Moglichkeit an die Hand geben, um zu ver-
stehen, wie sie mal Geld verdienen kénnen - aber
nicht im klassischen Sinne, sondern im zukunfts-
orientierten Sinne.

Ich beschéftige mich sehr viel damit und ich ver-
suche auch WeDress kreislauffahig aufzubauen. Ich
bin der Meinung, es braucht definitiv mehr Inklu-
sion in dieser ganzen Diskussion.

Denn, wenn man sich die Sharing Eco-
nomy als Teil der Kreislaufwirtschaft
anschaut, dann versteht man ja auch
sehr schnell, dass diese Losungen nicht
immer zuganglich flr jede Person da
draufen sind.

Ich glaube, da braucht es mehr Be-
wusstsein von jungen Labels, aber auch
von alteren Konzernen, dieses Bewusst-
sein aufzubauen. Damit meine ich, in-
wiefern kann Kleidung funktionieren
flr eine Gruppe von Menschen, die
zum Beispiel im Rollstuhl sitzen? Wie
kann das Kleidungsstiick funktionieren
flir Menschen, die sich nicht in bindren
Geschlechterrollen zugeordnet fiihlen?

Es braucht definitiv
mehr Inklusion in
dieser ganzen
Diskussion.

Inwiefern funktioniert das fiir Personen,
die kleinwlchsig sind? Inwiefern funk-
tioniert das flir Personen, die nur einen
Arm haben? Also all das sind Fragen, die
man sich stellen muss. All diese Fragen
stellen wir uns aber nicht.

Die Sharing Economy Lésungen, die wir
gebaut haben, sind gut und wichtig, weil
sie zundchst mal eine groRe Gruppe von
Menschen abfangen kdnnen, aber wir
missen auch schauen, dass am Ende
des Tages nicht irgendwelche Kate-
gorien oder Gesellschaftsgruppen ver-
nachldssigt werden. Denn dann ist sie
nicht besser als die lineare Wirtschaft, in
der wir uns jetzt gerade befinden.

Sharing Economy meint das systematische Ausleihen von Gegenstdnden und gegenseitige Bereitstellen von Gegen-

standen, Rdumen und Flachen.
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% Jasmin Huber ——————Fxpert*innen geben ihr Wissen weiter

TOP-TIPPS VON JASMIN HUBER

VERSTEHE DEIN PRODUKT NEU

Stell dir zu Beginn nicht die Frage, wie du dein Produkt am schnellsten ver-

kaufen kannst, sondern wie du etwas aufbauen kannst, das diversifiziert ist. L 'i t e r‘ a t u r' —
HABE MUT ZUM TESTEN UND ZUR LUCKE verze 'i C h N -i S

Baue dir selbst eine Expertise auf und hol dir Partner*innen fiir Themen, die
du nicht abdecken kannst. Du musst nicht alles selbst machen!

GRONDE EINE COMMUNITY Weiterfuhrende Literaturtipps
Versuch in einer kleinen, aber wohlgesonnenen Community dein Produkt unserer EX pe rt* | nnen.

aufzubauen, Menschen an dich zu binden und deine Sprecher*innen zu
finden.

SEI FLEXIBEL IN DEINEN ROLLEN

Du hast immer wieder unterschiedliche Rollen in deinem Unternehmen —
einmal bist du Lernende™r, einmal Netzwerker*in, einmal Designer*in usw.
Daher ist eine gewisse Flexibilitdt in den Rollen sehr wichtig, aber auch auf
das AuRen zu reagieren. Also ein Mix aus Fokus auf das, was du tust und
gleichzeitig auf das zu reagieren, was im Aufen passiert.

KREIERE ERFOLGSFAKTOREN

Erfolg ist keine Einbahnstrale. Definiere Erfolgsfaktoren, die tiber den
Produktverkauf hinausgehen, wie beispielsweise ein Netzwerk aufzubauen,
deine Community zu vergrofsern oder dein Produkt stetig zu verbessern und

nachhaltiger zu machen.

STICKTO YOUR VALUES

Verstehe deine Werte und tiberpriife sie immer wieder an deinem Handeln
und deinem Umfeld. Das kdnnen Werte wie Transparenz, Eigenverantwor-
tung, Gemeinschaft, Menschlichkeit etc. sein.
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ABC of Green
Fashion

Refuse? Reduce? Reuse? Flir den
perfekten Uberblick haben wir die 50
wichtigsten Begriffserklarungen rund

um das Thema Sustainable Fashion

zusammengefasst.
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ABC OF GREEN FASHION

erklart von Lorraine Wenzel, BA MA

Was bedeutet eigentlich Zero Waste und
was versteht man unter digitaler Mode?
Manche Begriffe sind dir vielleicht geldu-
fig, andere wiederum sind eher schwer
zu verstehen bzw. zu differenzieren.
Wir bringen Klarheit in die komplexe
Fashion-Terminologie.

erklart nachfolgend die wichtigsten
Begriffe und Modewdrter aus der Green-
Fashion Industrie.

bedeuten Refuse, Reduce, Reuse, Re-
cycle and Rot (Ablehnen, Reduzieren,
Wiederverwenden, Wiederverwerten,
Verrotten). In dieser Reihenfolge sind sie
wie in einer Pyramide der Wichtigkeit
nach von oben nach unten angeordnet.
Die 5 R’s sind ein Prinzip, um keinen
bzw. méglichst wenig Abfall zu produ-
zieren. Es ldsst sich auf alle Lebensbe-
reiche anwenden und ist nicht nur auf
Textilmull reduziert.

heil’t, gezielter einzukaufen und die 6kologischen
und sozialen Produktionsbedingungen von Pro-
dukten im Blick zu haben. Dabei sollte man so gut
es geht auf Fast Fashion, Billigfleisch und Plastik-
ware verzichten und mehr auf Qualitat, faire Pro-
duktionsbedingungen und lokale Unternehmen
setzen.

sind jene Lander, in denen die Gehalter deutlich unter
dem Durchschnitt anderer Staaten liegen. In der Tex-
tilindustrie sind das vorallem China, Bangladesch, Pa-
kistan, Thailand, Kambodscha, Indien und Myanmar.

konnen in der Natur oder in Kompostieranlagen
theoretisch abgebaut werden. Jedoch spielt der
Zeitraum, in dem der Stoff tatsdchlich abgebaut
wird, keine Rolle. Es kann also sehr lange dauern,
bis sich biologisch abbaubare Materialien voll-
standig zersetzt haben. Das heilst, dass diese Stoffe
zwangslaufig nicht unbedingt nachhaltig sind. Bei-
spielsweise ist gentechnisch verdnderter Mais, der
unter hohem Pestizideinsatz gewachsen ist, zwar
biologisch abbaubar, jedoch sind die Anbaume-
thoden nicht nachhaltig.

ist der englische Begriff flr die Grenzanpassungs-
steuer.

Dabei sollen an der Grenze CO,-lastige Importwa-
ren entsprechend besteuert werden. Die EU zielt
mit der CO,-Grenzausgleichssteuer auf eine Star-
kung der globalen Klimapolitik und auf einen Aus-
gleich von Wettbewerbsverzerrungen durch kos-
tenglinstigere Produktionen im Ausland ab.

Lorraine Wenzel istfreie Jour
nalistin, Sinnfluencerin und CEQ von Zero
Waste Austria und hat sich dem Klima-
und Umweltschutz verschrieben. Privat
als auch beruflich lebt sie das Thema
Nachhaltigkeit.

Im Zuge von Zero Waste Austria unter-
stitzt und inspiriert sie gemeinsam mit
ihrem Team Privatpersonen und Unter-
nehmen dazu, im Alltag und im Unter-
nehmen nachhaltiger zu agieren.

Ihr Ziel ist es, Menschen den Zugang zu
Nachhaltigkeit zu erleichtern. Das be-
ginnt bei der Abfallvermeidung und geht
bis in alle Lebensbereiche.

Zero Waste Austria
Woho Spaces:

Boschstralke 54
1190 Wien

[\] office@zerowasteaustria.at

@ www.zerowasteaustria.at

Fotocredits: Lea Fabienne Photography

entstehen durch die Verbrennung von
kohlenstoffhaltigen Materialien wie O,
Kohle und Holz und tragen zur Erder-
warmung und damit zum Klimawandel
bei. Die Textilindustrie verursacht jahr-
lich 1,7 Milliarden Tonnen CO,-Emissio-
nen.

heifdt Ubersetzt ,von der Wiege zur Wie-
ge” und ist ein Kreislauf-Prinzip, das
sich an der Natur orientiert und fiir eine
durchgédngige und konsequente Kreis-
laufwirtschaft steht. Denn biologische
Kreisldufe hinterlassen keinen Mill und
so ist es das Ziel des Cradle to Cradle
Prinzips eine abfallfreie Wirtschaft zu
ermoglichen. Das System wurde Ende
der 1990er Jahre von Michael Braungart
und William McDonough entworfen.
Man findet C2C-L6sungen auch in der
Textilindustrie, indem Kleidungsstiicke
so konstruiert sind, dass sie vollstandig
in neue Produkte Ubergehen und recy-
celt werden kénnen.

o

sind malgeschneiderte und individu-
elle Lésungen fiir Kund*innen. Dabei
werden Konsument*innen in den Ge-
staltungsprozess miteingebunden. Das
kann von einfachen Monogramm-Op-
tionen wie die Bestickung der persén-
lichen Initialen bis hin zum vollkommen
personalisierten Produkt reichen. Cus-
tomized Fashion wird tendenziell l&n-
ger getragen und schafft eine stdrkere
Kund*innenbindung.
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ist keine physische Kleidung, sondern
ein rein virtuelles Produkt. Mittels Com-
putertechnologien und 3D-Software
konnen Kleidungsstlicke rein digital
getragen werden. Dies ist vor allem fiir
jene Menschen interessant, die Mode in
erster Linie online und auf Social Media
prasentieren. Digital Fashion ist eine
nachhaltigere Alternative zum Uber-
konsum von physischer Kleidung. Al-
lerdings darf man auch den Energiever-
brauch von digitaler Mode nicht auléer
Acht lassen.

10

ist ein Farbeverfahren, das im Gegen-
satz zum klassischen Farbeprozess di-
rekt in den Spinnprozesses integriert
wird. Auf diese Weise wird die komplette
Faser mit Farbpigmenten angereichert
und bleibt auch nach mehreren Wasch-
gangen erhalten. Bei diesem verbesser-
ten umweltfreundlichen Farbeprozess
bleibt die Farbe nicht nur ldnger in der
Faser, man kann dadurch Wasser und
Energie sparen.

@

bezeichnet die Wiederaufbereitung ei-
nes Produktes, jedoch mit verminderter
Qualitat. Beispielsweise werden Altklei-
der, die nicht mehr tragbar sind, zu Putz-
lappen oder in geschredderter Form als
Dammmaterial fir die Automobilindus-
trie verarbeitet.

®

(Oko-Mode) wird meist aus Bio-Baumwolle oder
Naturfasern und moglichst ohne Chemie herge-
stellt. Es bezeichnet ein Gesamtkonzept, das so-
wohl die Rohstoffe als auch den Verarbeitungspro-
zess miteinbezieht. Eco Fashion wirkt sich durch
den Einsatz von Naturmaterialien nicht nur gut
auf unsere Haut, sondern durch den geringen und
sachgemafen Einsatz von Chemikalien auch posi-
tiv auf unsere Umwelt aus.

13)

ist eine dehnbare Chemiefaser mit hoher Elastizi-
tat, die Stoffen beigemischt wird, um sie elastischer
zu machen. Elasthan wird aus den zwei syntheti-
schen Stoffen Polyurethan und Polyethylenglykol
hergestellt und im Trockenspinnverfahren zu stark
elastischen Fasern gesponnen.

14

Ethischer Handel ist eine Marktwirtschaft, die nie-
mandem schadet. Das kdnnen faire Arbeitsbedin-
gungen entlang der gesamten Wertschopfungs-
und Lieferkette, Umweltstandards, die eingehalten
werden und Konzernverantwortung sein.

15)

bezeichnet Mode, die unter ethisch und 6kologisch
fairen Bedingungen hergestellt wird. Dadurch sol-
len soziale Ausbeutungen in der Textilindustrie
vermieden werden und Umwelt und Ressourcen
geschitzt werden.

16)

bezieht sich auf den fairen Textilhandel. Produk-
te, die als Fairtrade-Ware gelten, missen soziale,
okonomische und 6kologische Standards erfiillen.
Besonders wichtig ist hierbei auch Transparenz, so-
dass Konsument*innen jeden Schritt der Produk-
tion nachverfolgen kénnen.

®

meint die Schnelllebigkeit der Mode. Dabei werden
Kleidungsstlicke in einer sehr knappen Zeitspanne
designt, produziert, verkauft und schlieRlich ent-
sorgt. Dies geht oft einher mit Arbeitsbedingungen
und Produktionsbedingungen, die in den aller-
meisten Fallen nicht besonders nachhaltig sind.
Bekannte Fast Fashion Brands sind unter anderem
Primark, C&A, Zara, H&M uvm.

¢/

sind Gutesiegel oder Priifzeichnen, die eine be-
stimmte Qualitdt und Umweltvertraglichkeit eines
Produkts signalisieren. Die Ware muss dabei be-
stimmte Standards einer Zertifizierung erfillen.
Umweltzeichen sollen letztendlich Verbraucher*in-
nen dabei helfen, nachhaltige Produkte leichter zu
erkennen.

19

bezeichnet Produkte, die vorgeben nachhaltig zu
sein, es aber in Wahrheit nicht sind. Dabei setzen
Firmen Marketing- und PR-MalRnahmen ein, die
diesen Unternehmen ein grlines Image verleihen,
ohne in der Wertschatzungskette tatsachlich ir-
gendwelche Anderungen vorzunehmen.

20/

(auch Okostrom oder Naturstrom) wird
aus Erneuerbare-Energien-Anlagen (EE-
Anlagen) und nattrlichen Energiequel-
len gewonnen, wie zum Beispiel Was-
serkraft, Wind- oder Sonnenenergie. Auf
diese Weise soll eine nachhaltige Ener-
gieversorgung gelingen, bei der Strom
umweltfreundlich erzeugt wird.

21)

ist ein Wirtschaftsmodell, bei dem Pro-
dukte so lange wie moglich wieder-
verwendet werden, ohne im Mill zu
landen. Auf diese Weise wird der Le-
benszyklus der Produkte verléngert und
Abfalle auf ein Minimum reduziert. Das
Modell steht im Gegensatz zu unserer
derzeitigen linearen Kreislaufwirtschaft,
in der Rohstoffe zu Produkten verarbei-
tet werden, um spater wieder entsorgt
zu werden.

61



62

22/

sind meist vegane Lederimitate, die
nicht nur umweltvertrdglicher sind, son-
dern auch ganzlich ohne Tierquélerei
und Tierschlachtungen produziert wer-
den. Dabei sollte Kunstleder nicht die
erste Wahl sein, da die Kunststoffe nicht
biologisch abbaubar sind. Im Gegenzug
dazu gibt es bereits Leder, das aus Obst
(Ananasblatter, Apfel-Reste, Trauben-
Trester etc.) hergestellt wird. Auch Kork-
oder Pilzleder ist bereits als tragbare
Alternative auf dem Markt erhaltlich.

23/

sind Plastikteile, die in kleinere Teile zer-
fallen. Das Problem an dieser Thematik
ist, dass die Teile so klein sind, dass sie
leicht ins Abwasser gelangen. Wenn es
um Kleidung geht, sind das zum Beispiel
Polyesterfasern, die sich beim Waschen
[6sen, in der Waschmaschine nicht ge-
filtert werden konnen und dadurch ins
Abwasser gelangen.

24)

ist eine Faser, die aus Buchenholz hergestellt wird.
Dabei handelt es sich um synthetisch gewonnene
Naturfasern aus 100 % natirlicher Cellulose. Im Ver-
gleich zu anderen Naturfasern gilt das Material Mo-
dal als nachhaltiger, da bei der Herstellung weniger
Wasser und Energie benétigt wird.

22)

ist Teil einer nachhaltigen Lebensweise und kann
auch politischen Einfluss auf globale Problemlagen
ausiiben. Die Verbraucher*innen achten beim Kauf
eines Produkts oder einer Dienstleistung auf die
Umweltvertraglichkeit und Langlebigkeit der Ware.
Nachhaltiger Konsum geht oft einher mit Konsum-
verzicht und einem genligsamen Lebensstil.

26)

ist ein synthetisches Material, welches ausschlief3-
lich aus anorganischen Stoffen wie Kohlenstoff,
Wasser und Luft hergestellt wird. Nylon weist dabei
eine hohe Elastizitdt und Stabilitat auf und wird oft
fir Sport-Leggings und Strumpfhosen verwendet.

27)

sind nachhaltige Stoffe, wie Bio-Baumwolle, -Seide
und -Wolle, Hanf, Kunstfasern auf Cellulosebasis
wie Modal und Edelweiss, Lyocell und Tencel™.
Auch Reildverschlisse oder Applikationen konnen
nachhaltig produziert werden, zum Beispiel be-
stehen Knopfe aus zertifiziertem Perlmutt oder aus
Steinnuss.

2¢)

ist ein Nachhaltigkeitsindikator und gibt an, wie
viel biologisch produktive Flache auf der Erde ein
Mensch mit seinem Lebensstil und Konsumver-
halten verbraucht. Der Durchschnittsverbrauch der
Osterreicher*innen betragt 5,3 gha (Globaler Hekt-
ar) pro Person, wobei pro Bewohner eigentlich nur
1,7 gha pro Jahr zur Verfligung stehen.

29)

heiflt Gbersetzt so viel wie ,Outfit des Tages®,
mit dem vor allem Influencer*innen und Mode-
blogger*innen auf Social Media zeigen, welches
Outfit sie an einem bestimmten Tag oder Anlass
tragen. Die Problematik dieses Trends liegt darin,
dass immer neue Outfits gezeigt werden sollen und
somit mehr Kleidung konsumiert wird. Mietplatt-
formen oder digitale Kleidung sind hier mogliche
Alternativen, um diesen Trend nachhaltig ausleben
zu kdnnen.

30

sind Solarstromanlagen, die mithilfe der Sonnen-
strahlung Energie erzeugen. Damit kénnen auch
Privatpersonen und Unternehmen mit groReren
Dachfldchen selbst nachhaltige Energie erzeugen.

@

entstand durch das neue Preisgeflige
der Globalisierung. Einerseits werden
immer mehr Billigprodukte konsumiert,
je tiefer die Preise fallen und anderer-
seits leisten sich auch immer mehr Men-
schen teure Statussymbole. Wir kaufen
also entweder extrem billig oder extrem
teuer.

52

ist eine Chemiefaser und besteht aus
Polyethylenterephthalat, kurz PET.
Grundbaustoffe sind Steinkohle, Kalk,
Erdol und Erdgas. Polyesterfasern wer-
den héaufig in Textilien eingesetzt und
kénnen sich beim Waschen l&sen. Da-
durch entsteht Mikroplastik, das in die
Abwasser gelangt und nicht biologisch
abbaubar ist.

3

sind chemische Verbindungen, die syn-
thetisch oder natirlich sein konnen.
Daraus entstehen durch chemische Ver-
arbeitung natirliche Fasern wie Visko-
se, Modal und Acetat oder synthetische
Fasern wie Polyester oder Polyamid.
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4

ist Wiederverwertung, indem ein Pro-
dukt zu einem neuen Rohstoff wieder-
aufbereitet wird. Das urspringliche
Produkt wird dabei zerstort und durch
Verarbeitungsverfahren wird ein neuer
Werkstoff gewonnen, der fir die Her-
stellung neuer Produkte dient. Textilien
werden so zum Rohstoff flir die Papier-
oder Automobilindustrie.

3)

bezeichnet die gemeinsame Nutzung
von Geschéftsflachen, um einerseits
Kundenfrequenzen zu erhohen und
andererseits Kosten und Ressourcen zu
sparen.

56)

bezeichnet die Wiederverwendung eines
Produkts und verlédngert dessen Lebens-
dauer. Beim Reuse-Konzept werden Pro-
dukte so oft wie moglich und im Idealfall
von derselben Person wiederverwendet,
bevor man sie ersetzt.

@

bezeichnet gebrauchte Mode, die man zu einem
glinstigeren Preis erwerben kann. Auf der ande-
ren Seite kann man auch seine eigene aussortierte
Kleidung in Second Hand Geschéften oder auf Se-
cond Hand Plattformen zum Verkauf zur Verfligung
stellen und damit zusatzlich Geld verdienen.

O

sind Grund- und Werkstoffe, die durch die Aufarbei-
tung aus entsorgtem Material gewonnen werden.
Aufgrund der steigenden Rohstoffpreise und Res-
sourcenverknappung haben Sekunddrrohstoffe als
alternative Rohstoffquelle eine groRe 6konomische
Bedeutung.

39)

steht flr eine Entschleunigung in der Textil- und
Modeindustrie und ist eine Gegenbewegung zum
derzeit vorherrschenden Fast Fashion Trend. Bei
Slow Fashion sollen Kleidungsstiicke einerseits
langlebiger und umweltfreundlicher hergestellt
werden und andererseits Konsument*innen weni-
ger Billigmode kaufen.

40)

meint das systematische Ausleihen von Gegenstan-
den und gegenseitige Bereitstellen von Gegenstan-
den, Raumen und Flachen. Die Nutzung wird in den
Vordergrund geriickt und der Besitz in den Hinter-
grund. Sharing Economy Losungen in der Fashion
Branche sind beispielsweise die Kleidertausch-App
Vinted (vormals Kleiderkreisel) oder die Rental Fa-
shion Plattform WeDress Collective.

@

bezieht sich auf Kleidung, die auf umweltfreund-
liche Weise entworfen, hergestellt, vertrieben und
verwendet wird. Nachhaltige Mode soll einerseits
den Beddrfnissen der heutigen Generation gerecht
werden, ohne dabei die Bedirfnisbefriedigung
kiinftiger Generationen zu gefdhrden.

72

bezeichnet das Konsum- und Wegwerfmodell ei-
ner schnelllebigen Modeindustrie. Es handelt sich
dabei um ein lineares Modell des Ressourcenver-
brauchs, bei dem Rohstoffe geerntet und gewon-
nen werden, um ein Produkt herzustellen, das spa-
ter verkauft und schlieflich als Abfall entsorgt wird.

53]

oder Lyocell ist ein Stoff, der aus aufbereiteten
Holzfasern besteht und somit biologisch abbaubar
ist. Die nachhaltigen Stoffe sind vielseitig einsetz-
bar, atmungsaktiv und farbbestandig.

)

sind Gase wie Kohlenstoffdioxid oder
Methan, die Auswirkungen auf das Erd-
klima haben.

Nattrliche Treibhausgase sorgen dabei
flir angenehme Temperaturen, wéhrend
die vom Menschen verursachten Treib-
hausgase eine zu starke Erderwdrmung
und damit den Klimawandel hervorru-
fen. Die Textilindustrie verursacht rund
10% des weltweiten CO_-Ausstoles pro
Jahr.

45)

ist die gegenldufige Abhdngigkeit zweier
Komponenten. Wird das eine besser,
wird zugleich das andere schlechter.

(46

ist ein zu hoher Verbrauch an natdrli-
chen Ressourcen, sodass das Okosys-
tem Uberlastet wird. Die schnelllebige
Billigmodeindustrie beglinstigt einen
Uberkonsum, da sich mehr Menschen
mehr Kleidung fur weniger Geld leisten
kénnen.

@

heilt, aus etwas schon Bestehendem
etwas Hochwertigeres zu machen. Das
kann so etwas wie eine kaputte Plane
sein, aus der dann eine Tasche wird.
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@® vecanemooe

ist frei von tierischen Bestandteilen
wie Leder, Pelz, Wolle oder Daunen.
Auch Details wie Klebstoff oder Kndpfe
muissen dabei aus tierfreiem Material
hergestellt werden. Um wirklich sicher-
gehen zu kdnnen, ob ein Produkt ganz-
lich vegan ist, lohnt es sich Produktbe-
schreibungen zu lesen, beim Hersteller
nachzufragen oder auf Zertifizierungen
zu achten.

@ zerownste

bedeutet in der Modebranche, Klei-
dungsstlicke mit wenig oder gar keinem
Textilabfall zu produzieren. Dabei geht
es noch nicht um einen Perfektionsan-
spruch, sondern vor allem auch darum,
Ressourcen zu schonen.

@ ZIRKULARES WIRTSCHAFTEN

ist ein Wirtschaftsmodell, in dem Roh-
stoffe und Produkte moglichst lange im
Kreislauf gehalten werden, ohne als Ab-
fall entsorgt zu werden.

Go Green!

Diese Unternehmer*innen
zeigen, wie’s geht und bieten
nachhaltige Alternativen zu
Fast-Fashion.
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& Friends

Concept Store

MEIN UNTERNEHMEN

Nach meinem Abschluss an der Uni-
versity of Derby 2015 griindete ich das
Lifestyle label YAGA, welches kleine Le-
deraccessoires aus Lederrestbestdnden
fertigt. 2020 erfillte ich mir dann den
Traum eines eigenen Shops im Herzen
Wiens und er6ffnete kurz vor der Pande-
mie den &Friends Concept Store.

nafrom friends, for friends" denn
viele Grinder*innen sind auch gute
Freund*innen von mir."

Im &Friends findet man nachhaltig hergestellte
Produkte aus Osterreich und aller Welt von kleinen
Labels, die groRtenteils von Frauen gefiihrt werden.

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Schones & nachhaltiges Design liegt oftim hoheren
Preissegment. Unsere Produkte sind sorgfaltig aus-
gewahlt. Dabei legen wir nicht nur Wert auf Quali-
tat und Nachhaltigkeit, sondern auch auf den Preis.
Schéne Geschenke fiir jeden Anlass und persona-
lisierte Produkte machen &Friends zur Nummer 1
Anlaufstelle, wenn es um Geschenke geht.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Langlebigkeit ist mir personlich sehr wichtig und
flr mich der Inbegriff von Nachhaltigkeit. Deshalb
haben wir uns auch fir die Arbeit mit Trockenblu-
men entschieden. Die wunderschonen Straufte
und Krdnze halten eine Ewigkeit und bereiten tdg-
lich Freude. Auflerdem gibt es bei uns kaum ein
Produkt, das in Plastik verpackt ist und wenn, dann
ist dieses recycelt!

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Prinzipiell gibt es das Wort ,Fehler bei mir nicht.
Wenn mal etwas nicht so lduft wie geplant, dann
war dies eine Erfahrung, die mich auf meinem Le-
bensweg gepragt hat, um meine Ziele zu erreichen.
Niemals aufgeben & das eine oder andere Risiko,
ohne davor viel Uiberlegt zu haben, bringen mich
taglich einen Schritt ndher an mein Ziel.

WIEN r:i}

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

DAS RATE ICH ANDEREN
UNTERNEHMER*INNEN

Vergleiche dich nicht mit anderen, mach dein eige-
nes Ding & gib niemals auf. Umgib dich mit Men-
schen, die dich unterstlitzen und vernetze dich gut.
Fragen kostet nichts - das ist mein groftes Lear-
ning als eher introvertierter Mensch, denn in den
meisten Fallen ist jede*r happy, dir etwas weiterge-
ben und helfen zu kdnnen.

MEINE ZUKUNFTSVISION

Wachsen, Menschen gliicklich machen & Gutes tun
ist mein Ziel. Ich wiinsche mir, dass sich alle gegen-
seitig viel mehr unterstiitzen, denn gemeinsam
schafft man viel mehr!

MEINE TIPPS FUR EINE
NACHHALTIGERE MODEWELT

Anfangs sollte man sich bewusst machen, in wel-
che Richtung man gehen mdchte. Eine nachhaltige
Produktion bedeutet oft erhebliche Mehrkosten,
aber diese kann man mit Hilfe von Transparenz den
Kund*innen gegeniiber gut argumentieren.
Personlich beflirworte ich Lederimitate oftmals
nicht, da sie meist aus Plastik bestehen.
Lederistin Wahrheit ein Abfallprodukt und so lang-
lebig wie kaum ein anderes Material. Es lebt mit dir
mit, erzahlt eine Geschichte und ist ein treuer Be-
gleiter.

wlch winsche mir,
dass sich alle ge-
genseitig viel mehr
unterstlitzen, denn
gemeinsam schafft

man viel mehr!"”

Accessoires, Trockenblumen
sowie andere Geschenkideen

Operngasse 36 Lokal A
1040 Wien

www.andfriends.at

hello@andfriends.at

@andfriends_store

@ &Friends Concept Store .
& s

Taschen & Accessoires &)O
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slch setze

nebenbei,
vorgeben."

(3o

Anne
Hermine

Recycling & Upcycling

MEIN UNTERNEHMEN

Ich bin Anne Hermine und habe 2013
das Label ,Anne Hermine - Recyc-
ling&Upcycling® in Wien gegrindet. Ich
stelle Taschen, Rucksacke und Laptop-
hillen in Handarbeit aus gebrauchten
Kaffeeverpackungen her. Dabei werden
die bunten Verpackungen mit passen-
den Reifverschliissen und Innenstoffen
kombiniert.

nicht mehr auf Trendware.

Ich habe meine Bestseller durch Aus-
probieren gefunden und produziere
was die Trends so

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Meinen Kund*innen gefallt das ausgefallene Design
und dass es aus recyceltem Material hergestellt ist.
GrofRe Freude sehe ich, wenn ich zufallig den Lieb-
lingskaffee verwendet habe, und meine Kundinnen
diesen wiedererkennen. Aulkerdem kann man sich
aus der groRen Auswahl meiner Materialiensamm-
lung die eigene Wunschtasche zusammenstellen.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Ich verwende ausschlieRlich gebrauchte Kaffee-
verpackungen. Mir wurde schon mehrfach neue,
unbenutze Folie angeboten, die natlrlich leichter
zu verarbeiten wére, aber nicht meiner Philosophie
entspricht.

Da ich die Laptophiillen auf Bestellung und nach
MaR herstelle, habe ich keine Uberproduktion.
Am Anfang hatte ich viele Hillen, die dann nicht
auf den vorhandenen Laptop gepasst haben, und
somit lagen die Hillen dann lange im Lager. Jetzt
wird genau nach Bedarf produziert.

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Ich setze nicht mehr auf Trendware. Ich habe mei-
ne Bestseller durch Ausprobieren gefunden und
produziere nebenbei, was die Trends so vorgeben.
Da ich flr Méarkte eine gewisse Menge an Produk-
ten haben muss, bleibt Ware, die nicht mehr dem
Trend entspricht, irgendwann (brig. Daher habe
ich den Arbeitsprozess umgestellt und mache Vie-

les erst auf Bestellung.
WIEN rj}

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

Taschen & Accessoires @70

MEIN BEITRAG ZU EINER
NACHHALTIGEREN MODEWELT

Meine Taschen sind zu groRen Teilen direkt aus ge-
brauchten Kaffeeverpackungen recycelt. Daflir wa-
sche ich die Verpackungen und schneide sie dann
in kleine Quadrate. AnschlieRend werden sie zu
meinem bekannten Patchwork wieder zusammen-
gendht. Dadurch entsteht eine robuste Aufenseite,
die jede Tasche eindeutig als mein Design erken-
nen lasst. Die Stoffe und ReilRverschlisse beziehe
ich zum Grofteil direkt in Wien.

DAS RATE ICH ANDEREN
UNTERNEHMER*INNEN

Alles braucht Zeit. Nichts geht von heute auf mor-
gen. Manchmal hat man keinen Einfluss auf eine
Timeline. Ich bin von meinem Produkt tiberzeugt
und habe einfach nicht locker gelassen. Wichtig
ist, dass ein Unternehmen kein ,Nebenbei-Hobby*
ist. Um sich wirklich zu etablieren und davon leben
zu kénnen, muss man sich Zeit nehmen und viel
Arbeit reinstecken. Networking ist eine super Ge-
legenheit, um sich auszutauschen, aber man muss
nicht jedes Event mitnehmen. Konsistenz ist wich-
tig, um professionell ernst genommen zu werden.

am B o

MEINE ZUKUNFTSVISION

Ich mochte in Zukunft mehr GroRprojekte mit Fir-
men machen. Dadurch wird automatisch viel mehr
auf die Moglichkeit des Recycelns von Kaffeever-
packungen aus dem Alltag aufmerksam gemacht.

sDaher habe 1ich
meinen Arbeitspro-
zess umgestellt und
mache vieles erst
auf Bestellung."

-10% MIT DEM CODE:
FTANNEHERMINE10

ANNE
HERMINE

.
N RECYCLING & UPCYCLING
.

Taschen, Rucksécke und Hiillen -
aus Kaffeeverpackungen

1050 Wien

www.annehermine.etsy.com

@ Wiedner Hauptstr. 113
@
™M

office@annehermine.com

: @anneherminedesign
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sAndererseits aber muss auch den

Fotocredits: Hannes Ecker

Bernanderl

Upcycling

MEIN UNTERNEHMEN

Bei Bernanderl erleben Biicher eine
Wiedergeburt in ein zweites Dasein,
meist als Tasche.

Ich bin Bernadette Hartl und kombinie-
re mit meinem Handwerk alte Blicher
mit edlen Krawatten.

Ich setze Designs véllig neu in Szene. Mit
einem Bernanderl Unikat - sei es eine
Tasche, Mappe oder Schatulle - wirst
du Aufsehen erregen, berraschen und
ganz nebenbei auch ein Statement set-
zen.

Kund*innen vermittelt werden, dass
weniger in hoherer Qualitat lang-
fristig gesehen einfach mehr ist."

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

In erster Linie lege ich Wert darauf, dass ich Materi-
alien verwende, die es bereits gibt, die wahrschein-
lich sonst entsorgt werden wirden. Somit muss
nichts Neues mehr produziert werden und wert-
volle Ressourcen unserer Erde werden geschiitzt,
zusétzliche Umweltverschmutzung vermieden.
Meine Produkte bestehen zu 98 % aus Secondhand
Materialien. Ich stelle alle Produkte selber mit mei-
nen eigenen Handen im historischen Ambiente
unseres Altstadthauses in Steyr her.

Besonders wichtig ist es mir, damit personliche
Unikate entstehen zu lassen und dabei in engem
Kunden*innenkontakt zu stehen.

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Bevor die Idee mit den Buchhandtaschen da war,
hatte ich den Wunsch einen Rock aus Krawatten
zu ndhen, weil ich diesen woanders sah und nach-
machen wollte. Ich sammelte dafiir Krawatten und
versuchte meinen ersten Rock, der in einem Desas-
ter endete. Entmutigt verstaute ich alle Krawatten
am Dachboden.

Als ich spéter die Idee gebar, aus einem alten Buch
eine schicke Handtasche flr mich selber auszu-
probieren und das Muster am Buchcover mich an
eine der weggerdumten Krawatten am Dachboden
erinnerte, versuchte ich zum ersten Mal die Kombi-
nation eines Buches mit Krawattenstoff.

Die Krawatten waren plotzlich wieder nitzlich fir
mich und bis heute bin ich damit ganz einzigartig
im Design.

OBEROSTERREICH r:j}

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

MEIN BEITRAG ZU EINER
NACHHALTIGEREN MODEWELT

Eigentlich war es nie meine Absicht, ein Unter-
nehmen zu griinden. Das Upcyceln betreibe ich
seit meiner Kindheit, weil ich schon von klein auf
lernte, dass unsere Ressourcen wertvoll sind. Mein
handwerkliches Geschick half mir natirlich sehr
dabei. AuRerdem erweisen sich auch meine langen
Auslandsaufenthalte im ostasiatischen Raum als
Uberaus nitzlich, wenn es darum geht, Dinge ein-
fach anders zu betrachten und auf neue Ideen zu
kommen.

Als Absolventin der Wirtschaftsuniversitdt Wien
habe ich natirlich den ,Drive” aus einer Idee mehr
zu machen, als nur fiir mich selbst dahinzuarbei-
ten. Wichtig fir mich dabei ist aber stets, das zu
tun, was mir Freude macht: selber handwerklich
tatig sein, mit Kund*innen in Kontakt sein, Freude
bereiten. UND, wenn mir schon solche Talente ein-
fach geschenkt wurden, so mdchte ich damit zu
einer besseren Gesellschaft beitragen, indem ich
einen Teil meiner Einnahmen einfach spende.

||

»

MEINE TIPPS FUR EINE
NACHHALTIGERE MODEWELT:

Ich denke, das Um und Auf wird sein, dass Konsu-
ment*innen wieder zu hochwertiger Ware greifen,
die sie langer tragen konnen. Hier sind einerseits
Unternehmen gefordert, Waren in besserer Quali-
tat anzubieten. Andererseits aber muss auch den
Kund*innen vermittelt werden, dass weniger in ho-
herer Qualitat langfristig gesehen einfach mehr ist.

Taschen & Accessoires &)O

«.Bei Bernanderl er-
Leben Blicher eine
Wiedergeburt in ein
zweites Dasein,
meist als Tasche."

NQO ‘PIOqUIBM J34]OA :S}1Pa120}04

-10% MIT DEM CODE*:
20FashionTouri22

*gliltig bis 31.12.2022 im Online Shop

Taschenunikate aus Biichern

Fabrikstrafte 8
4400 Steyr

<>
©
(5 wwwbernanderl at
™M

atelier@bernanderl.at
@bernanderl_upcycling
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MEIN UNTERNEHMEN

Ich bin Austro-Perserin, die auf die
Schonheiten der Welt - in Form von
Kleidung - aufmerksam machen moch-
te. Die Kleidungsstlicke werden quali-
tativ hochwertig, lokal und limitiert in
Einzelanfertigung produziert. Die unver-
falschten Fotomotive, die grofflachig
bedruckt und gefertigt werden, fallen
auf und sorgen fiir Gesprachsstoff!

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Meine Teile unterwerfen sich keinerlei Modevorga-
ben. Sie sind bunt und individuell - wie wir Men-
schen. Kund*innen berichten, dass sie mit fabra-
ri-Mode auffallen und herausstechen. Sie werden
oft angesprochen und erhalten Komplimente. Bei
lustigen Motiven erleben sie oft ein Staunen und
Lacheln.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Mir ist wichtig, dass keine giftigen Chemikalien in
den Stoffen enthalten sind, denn schlieflich tragt
man den Stoff direkt auf der Haut.

Weiters sind mir kurze Transportwege und die
Unterstiitzung benachteiligter Menschen wichtig.
Eine lokale Produktion sorgt dafiir, dass die Wert-
schopfung im Land bleibt. Ich lehne eine Berei-
cherung auf Kosten von Ressourcen, Umwelt und
untragbaren Arbeitsbedingungen kategorisch ab.

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Anfanglich hatte ich selbstbewusster hinter meiner
Idee stehen kdnnen. Ich war zwar selbst Giberzeugt
von der Idee, dachte jedoch lange Zeit, dass es mir
nicht moglich ware, mich zu etablieren. Aber ich
hatte das grofte Gliick, dass ich zur rechten Zeit
auf die richtigen Menschen traf, die mein Produkt
erkannten, wertschatzten, unterstiitzten und mit
aufbauten.

WIEN r:i}

Mode ﬁf

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

MEIN BEITRAG ZU EINER
NACHHALTIGEREN MODEWELT

Bei der Produktion achte ich auf die 3 Saulen der
Nachhaltigkeit: Okologie - Soziales - Okonomie.

Okologie: Produktion erfolgt mittels umwelt-
und ressourcenschonendem Verfahren

Soziales: gefertigt wird durch eine lokal ange-
siedelte, integrative Werkstéatte

Okonomie: Produktion nur in Kleinserien, Ver-
trieb l&uft Gber lokal ansdssige Einzelboutiquen
und Concept Stores

DAS RATE ICH ANDEREN
UNTERNEHMER*INNEN

Neben der Prdsentation der neuesten Kollektion
ist es auch wichtig, interessante Storys zu erzah-
len, Transparenz hinter den Kulissen zu beweisen,
sowie mit humorvollen Beitrdgen zu unterhalten...
Emotionen schaffen eine Bindung zu einer Marke.
Daneben ist es auch wichtig, sich und seiner Linie
treu zu bleiben und nicht zu versuchen, alle Wiin-
sche erfillen zu muissen.

MEINE ZUKUNFTSVISION

Ich wiinsche mir, dass alle ethisch korrekt produ-
zierenden Labels mehr Aufmerksamkeit bekom-
men. Das wirde bedeuten, dass Nachhaltigkeit
nicht ldnger ein Nischenprodukt ist und Qualitat
vor Quantitat gestellt wird.

~ fabrari

farbenfrohe Kleider, Rocke,
Shirts und Accessoires

: @ zu finden bei: .

: Die Piratin hat den besten Stoff -
Neubaugasse 75,1070 Wien

: @ www.fabrari.com/onlineshop

: V] welcome@fabrari.com

@fabrari
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MEIN UNTERNEHMEN

goldkind.waldviertel ist ein Concept
Store fur biozertifiziertes Spielzeug und
Baby- bzw. Kinderkleidung fiir Kinder
bis 4 Jahre aus nachhaltiger und fairer
Produktion kleiner europdischer Labels.
Eine besondere Rolle spielt dabei der
Tragekomfort und das Design - Kinder-
mode soll angenehm fiir die Haut und
das Auge sein!

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Ganz besonders schatzen die Kund*innen bei gold-
kind.waldviertel die handgemachten Einzelsti-
cke - mit Liebe gestrickt, gehdkelt oder gendht im
Waldviertel! Mittlerweile wenden sich immer mehr
Menschen von der Wegwerfgesellschaft ab und le-
gen Wert auf gute Qualitat, die lange halt. Jede*r
kann einen Beitrag fir die Umwelt leisten und das
mit jeder einzelnen Kaufentscheidung.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Mein Augenmerk liegt bei den verwendeten Ma-
terialien - und da meine ich Naturmaterialien wie
Baumwolle, Leinen, Schafwolle, Alpakawolle -
wichtig sind die Produktionsbedingungen und die
Art der Tierhaltung. Polyamid und Polyester (auch
recycelt) lehne ich weitgehend ab - es gibt wirklich
schon genug Plastik auf der Welt.

Nach Moglichkeit bevorzuge ich ,regionale* Produ-
zenten, es gibt aber nur sehr wenige Anbieter*in-
nen, die auch in Europa produzieren. Deshalb ar-
beite ich gerne mit kleinen Familienunternehmen
zusammen, die noch lokal produzieren.

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Am Anfang ist es mir passiert, dass ich beim Einkauf
der Kleidungsstiicke nicht bei jedem einzelnen Stiick
auf die Materialien geachtet habe, einfach weil ich an-
genommen habe, dass das komplette Angebot vom
Hersteller bzw. von der Herstellerin zertifiziert ist,
dann war es aber nur bei einem Teil der Fall und der
Rest hat nicht meinen Anforderungen entsprochen.

NIEDEROSTERREICH r:i}

Mode ﬁf

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

Mittlerweile sind die ersten Fragen, die ich einem
neuen Lieferant*innen stelle: Welches Material wird
verwendet, wo und wie wird produziert, welche
Zertifizierung gibt es?

DARUM IST NACHHALTIGKEIT
FUR MICH MEHR ALS EIN
TREND

Ich bin mitten in der Natur des Waldviertels auf-
gewachsen, bin heute noch sehr naturverbunden
und schopfe meine Kraft und Energie aus der Na-
tur. Die Bekleidungsindustrie ist einer der grofiten
Umweltverschmutzer und Ressourcenverschwen-
der. Es wird so viel Mill produziert und das kann
jede’r einzelne Kund*in mit seiner bzw. ihrer Kauf-
entscheidung beeinflussen.

Ich biete den Konsument*innen durch mein An-
gebot eine Moglichkeit aus diesem Kreislauf aus-
zusteigen - wenige, dafiir hochwertige Kleidungs-
stlicke sind schon ein kleiner Schritt in die richtige
Richtung.

MEINE TIPPS FUR EINE
NACHHALTIGERE MODEWELT:

Bei mir im Geschéft gibt es keine Saisonabverkaufe
- Einzelstlicke kommen bei mir in den Abverkauf,
egal zu welcher Jahreszeit und der Rest ist in der
nachsten Saison noch genauso gut und schon.

( i waldviertel

bio-zertifiziertes Spielzeug und
Baby- bzw. Kinderkleidung

. @ Neuer Markt 1
. 3919 Zwettl

. @ www.goldkind-waldviertel.at
™M

office@goldkind-waldviertel.at

. @goldkind.waldviertel
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Green
Ground

58

Shop fir nachhaltige
Trends in Wien

MEIN UNTERNEHMEN

Das Green Ground ist der Concept Store
flr nachhaltige Fair Fashion in Wien. In
charmanter Lage in der Porzellangasse
im 9. Bezirk fiihren wir aktuelle Mode
von {ber 20 Modelabels, die sich der
umweltbewussten Produktion und dem
fairen Handel verschrieben haben - Bio-
Mode, die nicht nach ,Oko“ aussieht.

sUmweltfreundliches Wirtschaften darf
nicht nur Aufgabe der Marketing—-Abteilung
sein, damit man das Image
aufputzen kann."

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Alle Kleidungsstlicke und Accessoires, die wir im
Green Ground verkaufen, sind aus nachhaltiger
und fairer Produktion. Die verwendeten Stoffe sind
zertifizierte Bio-Baumwolle, Tencel™, Bio-Leinen,
Hanf oder Wolle aus artgerechter biologischer Tier-
haltung oder recycelte Wolle. Recycelte Kunststoffe
wollen wir nur in Bereichen, die das Mikroplastik-
faser-Problem nicht weiter treiben, das heilst zum
Beispiel bei Jacken, Mantel oder Schuhen, also
alles, was nicht haufig oder gar nicht gewaschen
wird. Hier ist recyceltes Polyester sinnvoll, nicht
aber bei Pullovern oder Fleecejacken.

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Anfangs ldsst man sich vielleicht zu sehr von der
Meinung anderer beeinflussen.

Da ist es wichtig bei seinem Konzept zu bleiben
und sich nicht verunsichern zu lassen. Als Selbstan-
dige klopft einem selten jemand auf die Schulter.
Vielen - vor allem Frauen - fallt Eigenlob schwer.
Man darf sich aber ruhig mal toll fihlen fiir den mu-
tigen Schritt in die Selbstdndigkeit und fir die oft
herausfordernde Arbeit die man leistet. Das Selbst-
bewusstsein zu sagen ,Ich bin Unternehmerin!”
kommt erst mit der Zeit und mit den ersten Erfol-
gen, aber eben auch Misserfolgen, die man trotz
allem gemeistert hat.

DAS RATE ICH ANDEREN
UNTERNEHMER*INNEN

Umweltfreundliches Wirtschaften darf nicht nur
Aufgabe der Marketing-Abteilung sein, damit man
das Image aufputzen kann.

WIEN r:i}

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

Umweltschutz und faire Lohne missen Grund-
baustein der Firmenphilosophie sein. Nur so kann
Nachhaltigkeit zu einer Selbstverstandlichkeit wer-
den, die alle Aspekte des Unternehmens durch-
zieht.

DARUM IST NACHHALTIGKEIT
FUR MICH MEHR ALS EIN
TREND

Nachhaltigkeit ist kein Trend, sondern die einzig
sinnvolle Art zu wirtschaften, wenn man sich die
Auswirkungen der globalen Ressourcenverschwen-
dung bewusst macht! Umweltverschmutzung, Kli-
mawandel und Ausbeutung sind nicht der Hinter-
grund flr einen Trend, sondern Resultat bisheriger
globaler Praktiken. Die Modebranche ist Teil davon.
Zum Glick setzt langsam auch in manchen Berei-
chen ein Umdenken ein.

WIE SICH DIE MODEBRANCHE
DRINGEND ANDERN MUSS

Die Produktion von ,Wegwerf-Mode®, die damit
verbundene Ressourcen-, Energie,- und Wasserver-
geudung sowie verheerende Umweltverschmut-
zung muss drastisch reduziert werden. Kleidung
muss uns wieder etwas wert sein.

Niemand braucht 12 Kollektionen im Jahr, oder
50 Paar Schuhe im Schrank. Da sind aber Produ-
zent*innen, Handler*innen und Konsument*innen
gleichermafien in der Pflicht.

sNiemand braucht

12 Kollektionen im
Jahr, oder 50 Paar
Schuhe im Schrank."

a2

Mode ‘ﬁ"f

-10% MIT DEM CODE:
#FTGREENGROUND

Kleidung und Accessoires
aus nachhaltiger und fairer
Produktion

@ Porzellangasse 14-16 .
1090 Wien .

www.greenground.at

office@greenground.at

. @greenground_vienna
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UNSER UNTERNEHMEN

Holzkern wurde 2016 gegriindet und hat
sich seit dem als flihrendes Unterneh-
men fir Uhren & Schmuck aus Holz und
Stein etabliert.

Wir haben als Familienunternehmen ge-
startet und sind mittlerweile zu einem
diversen und Uber 150 Mitarbeiter*in-
nen starken Betrieb gewachsen.

Aus unserem Hauptsitz in Wien und unseren aktu-
ell sieben Stores in Osterreich und Deutschland,
bringen wir durch unsere Unikate allen unseren
Kund*innen ihr personliches Stlick Natur.

UNSER KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Wir mochten mit unseren Produkten daran erin-
nern, sich starker mit der Natur verbunden zu fiih-
len und sich regelmalRig auch einen Moment Zeit
fur sich zu nehmen. Das kommt im heutigen Alltag
schnell einmal zu kurz und mit unseren Unikaten
trdgt man sein personliches Erinnerungsstick im-
mer bei sich, das schatzen unsere Kund*innen sehr.

UNSER BEITRAG ZU EINER
NACHHALTIGEREN MODEWELT

,Mehr Geben als Nehmen" - davon sind wir tber-
zeugt und als Hersteller von Naturprodukten
versuchen wir, genau das umzusetzen. Mit der
Unterstlitzung unserer Kund*innen investieren
wir seit Beginn in Wiederaufforstung und Spenden
auch fir karitative Projekte. Dieser Aspekt ist fiir
uns sehr wichtig und wir méchten den Menschen,
die sich fur unsere Produkte entscheiden zukinftig
auch die Chance geben, selbst zu bestimmen wel-
che Organisation sie mit ihrem Kauf unterstitzen.

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Es passieren tagtaglich Fehler, manchmal kleine-
re, manchmal aber auch groRere. Als noch junges
Unternehmen versuchen wir natirlich jeden Feh-
ler nur einmal zu machen und oft gelingt uns das
auch. Einer der Fehler mit den grolten Konsequen-
zen war, dass wir nicht immer auf alles vorbereitet
waren.

WIEN r:i}

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

Das hat uns gelehrt, dass alles moglich ist und je
mehr Eventualitdten man bedenkt, desto weniger
kann schief gehen.

DARUM IST NACHHALTIGKEIT
FUR UNS MEHR ALS EIN
TREND

Flrunsistklar, nur wer auch auf seine Umwelt ach-
tet, kann wirklich erfolgreich sein. Erfolg als Unter-
nehmen muss nicht bedeuten, dass die Natur daftir
die Last tragen muss, das mochten wir zeigen und
vorleben.

Umwelt und Naturschutz sind die wahrscheinlich
grofiten Herausforderungen fur die jetzigen und
kommenden Gernerationen, wir méchten unseren
Beitrag dazu leisten, Bewusstsein zu schaffen und
unserer Umwelt etwas zuriickzugeben.

UNSERE ZUKUNFTSVISION

Unsere aktuellen Produkte sowohl verbessern und
noch bestdndiger machen, sowie neue Produkte
entwickeln, um weiterhin mehr Auswahl zu schaf-
fen. Dadurch méchten wir uns noch breiter aufstel-
len und den langfristigen Erfolg unseres Unterneh-
mens sichern.

Gleichzeitig suchen wir laufend nach weiteren Mog-
lichkeiten, der Natur etwas zurlickzugeben und
auch andere Hilfsprojekte zu unterstitzen, schlieR-
lich méchten wir mit gutem Beispiel vorangehen.

Natirliche Uhren und
Schmuckstlicke

@ Opemring 9 .
1010 Wien .
™ E

www.holzkern.com

hallo@holzkern.com

@holzkernwatches

Taschen & Accessoires @70
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aNicht bei ,Was braucht die Welt?'

KNOCK (do
ON WINE'

Ob Wind, ob Sturm,
ob Sonnenschein:
KNOCK ON WINE'

MEIN UNTERNEHMEN

Ich bin Nicole Reif, Werberin und Kon-
zeptionistin aus Leidenschaft, mittler-
weile auf regionales Marketing spezia-
lisiert. Ich fordere und vernetze kleine
Geschafte, Handwerksbetriebe und
Lokale - sowohl online als auch offline.
Mit meinem neuen Label KNOCK ON
WINE” entwickle und vermarkte ich nun
Produkte, gefertigt aus ausgedienten

starten, sondern bei ,Welche Ressourcen
sind regional verfigbar und was konnten
wir daraus entwickeln?'"

Rebstdcken, Weinfassern oder auch -flaschen. So
entstehen Schmuck, Glaser und mehr aus Rohstof-
fen, die bereits verfligbar sind.

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Vom Wegwerf- zum Premium-Produkt.

Wein(bau), Handwerk und Geschichte - all das
wird in Osterreich hochgeschétzt und verleiht den
KNOCK ON WINE’ Produkten ihren Wert und tat-
sachlich auch Respekt.

Wéhrend bei den Glédsern allein das Handwerk im
Vordergrund steht, ist es bei den Ohrringen die Ge-
schichte. Wer hat vor 100 Jahren in Wien den Wein
getrunken, der in diesem Fass gereift ist? Klimt?
Freud? Schnitzler? Moglich war’s!

MEIN BEITRAG ZU EINER
NACHHALTIGEREN MODEWELT

Die Rohstoffe beziehe ich nicht nur aus der Umge-
bung, sie missen erst gar nicht gewonnen werden,
es gibt sie schon. Alte Rebstdcke, Weinfdsser und
-flaschen haben bereits wertvolle Dienste geleis-
tet, KNOCK ON WINE’ verleiht ihnen nur eine neue,
wunderbare Funktion.

Bei Weinflaschen ist die Lebensdauer oft sehr kurz,
da Weingliter hier in einem Entscheidungsdilem-
ma stecken. Sowohl das Einwegprinzip als auch die
Reinigung fur die Wiederverwendung ist schwierig
im Bezug auf Nachhaltigkeit.

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Auch Freude, Kreativitdt und Leidenschaft missen

sich in Zahlen ausdriicken konnen.

Unternehmen zeigen vor wie’s geht

Viele Ideen scheitern leider daran, egal wie sinnhaft
sie erscheinen. Das lerne ich immer noch. Jeden
Tag.

WIE SICH DIE MODEBRANCHE
DRINGEND ANDERN MUSS

Die Schnelligkeit unserer Zeit wirkt sich auf das
Haltbarkeitsdatum von Mode und Trends aus.
Kleidungsstlicke werden aufwéndig entworfen, in
Fernost produziert, um die halbe Welt verschifft,
teuer vermarktet, um dann durchschnittlich er-
schreckende sieben Mal getragen zu werden. Die-
se Tatsache schmerzt bereits, ohne noch an die
Umwelt, Arbeitsbedingungen oder sonstigen nicht
nachhaltigen Schritte zu denken.

MEINE TIPPS FUR EINE
NACHHALTIGERE MODEWELT:

Richtungswechsel im Kreativitdtsprozess! Nicht bei
,Was braucht die Welt?“ starten, sondern bei ,Wel-
che Ressourcen sind regional verflighbar und was
konnten wir daraus entwickeln?*

DAS RATE ICH ANDEREN
UNTERNEHMER*INNEN

+ KOMMUNIKATION! Jeden Tag, auf vielen ver-
schiedenen (natirlich adéquaten) Kanalen.

+ Kooperationen! In einem Miteinander sind wir
sichtbarer und wirksamer.

+ An sich glauben. Weiterentwickeln. An sich glau-
ben. Weiterentwickeln.

Taschen & Accessoires @70

4wAuch Freude,
Kreativitat und
Leidenschaft missen
sich in Zahlen aus-
dricken konnen."

-10% MIT DEM CODE:
#FTKNOCKONWINE

handgefertigte Statement-
Designs aus Weinholz und
Weinglas .

@ www.knock-on-wine.com
™M

knock@knock-on-good.com

@knockonwine
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Schonheit,

LAL7 von TRIULZI

SLOW FASHION IS OUR PASSION

MEIN UNTERNEHMEN

Meine Faszination flir Mode, Farben
und Materialien verbindet sich in den
LALi-Accessoires mit der Asthetik der
Natur und der verschiedenen Kulturen,
die mich inspirieren. In meinen Designs
werden Handarbeitstechniken aus aller
Welt umgesetzt und bleiben dadurch
lebendig.

Fir die Handarbeit beschéftige ich Frau-
en, die nicht imnormalen Arbeitsall-
tag integriert sind und die Moglichkeit

sIn der Langsamkeit
an der wir uns lange
freuen kdénnen."

Liegt eine

bekommen, durch ihre Fahigkeiten ihren Lebens-
standard zu verbessern. Aulberdem beauftrage ich
lokale, integrative Betriebe, die damit wichtige
Unterstiitzung erhalten.

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Wir sind, was wir tragen.

LALi-Design ist wie seine Tréger*innen: schick, qua-
litdtsbewusst, weltoffen, verantwortungsvoll. Was
schnell kommt, verschwindet auch schnell wieder.
In der Langsambkeit liegt eine Schonheit, an der wir
uns lange freuen konnen.

Slow fashion is our passion!

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Umweltschutz ist der rote Faden in der Produktion
aller LALi-Accessoires. Aus meinem Agrar-Studium
weild ich, worauf es dabei ankommt: Rohstoffe aus
klein strukturierten bauerlichen Betrieben, Upcyc-
ling von Wolle und Stoffen, wiederverwendbare
Verpackungen.

DARUM IST NACHHALTIGKEIT
FUR MICH MEHR ALS EIN
TREND

Slow Fashion: Die Zeit, die wir zum Leben brau-
chen. Die Natur braucht Zeit, um jene Pflanzen
wachsen zu lassen, aus deren Fasern unsere Klei-
dung besteht. Menschen brauchen Zeit, um diese
Fasern zu ernten und sie in vielen aufwandigen Ar-
beitsschritten zu verarbeiten, bis wir sie als fertiges
Stiick im Laden kaufen kdnnen.

WIEN & STEIERMARK r: j}

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

WIE SICH DIE MODEBRANCHE
DRINGEND ANDERN MUSS

Wiederverwertetes hat Wert! Jedes Kind kennt
heute die kreis- oder drejecksformigen Zeichen mit
den griinen Pfeilen. Aber was bedeuten sie wirk-
lich? Was wir wegwerfen, ist allzuoft nicht nur aus
dem Auge, sondern auch aus dem Sinn. Doch Vie-
les ist nicht nur zu umweltschadlich, sondern auch
zu schade, um es zu verbrennen.

Die Kreislaufe der Natur sind das Vorbild dafiir: aus
Alt mach Neu! Und das geht inzwischen viel wei-
ter als die mehrfache Verwertung von Papier oder
Glas. Hochwertige Garne werden zum Beispiel aus
Uberschiissigen Fasern gewonnen. Das schmei-
chelt unserer Haut und der Natur.

MEINE TIPPS FUR EINE
NACHHALTIGERE MODEWELT

Weniger verbrauchen bringt mehr Lebensqualitat.

Nachhaltiges Produzieren, Einkaufen, Leben.

Ideen flr einen neuen Umgang mit Dingen im All-
tag. Verstehen, worum es geht, anstatt leerer Wort-
hilsen. Es spricht sich langsam herum: Weniger ist
mehr. Was wir in unserem Leben als wertvoll emp-
finden, kommt nicht durch Quantitét.

Das Einzelne gewinnt an Bedeutung, wenn es nicht
in der Masse der Dinge untergeht. Dann schen-
ken wir ihm auch mehr Aufmerksamkeit. Die Na-
tur dankt es uns mit ihrer Schonheit, die erhalten
bleibt.

sVerstehen, worum es
geht, anstatt leerer
Worthilsen."

Taschen & Accessoires &)O

#AMICI_DI _LALI

*Freund*innen werden bei LALi auch wie
solche behandelt. Wir verwohnen unsere
#AMICI_DI _LALi mit liebevollen, individuel-
len Zuwendungen.

LALi von TRIULZI

SLOW FASHION IS OUR PASSION

handgefertigte Taschen &
Accessoires

8990 Bad Aussee
www.LALi-von-Triulzi.at

assistant@triulzi.at

@ SHOWROOM .
Linzerstrasse 64, 1140 Wien & .
@lali_von_Triulzi .
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MADAME

KUKLA Tk

Das variable Wickelkleid

MEIN UNTERNEHMEN

MADAME KUKLA ist ein Modelabel
mit Sitz in Wien. Was mit Stefanies
Traum eines variablen Wickelkleids
begann, begeistert mittlerweile Gber
22.000 Frauen, die wir liebevoll unsere
#madamekuklas nennen. Taglich wi-
ckeln sie ihre ganz individuellen Looks.
Denn egal ob du Kleid, Rock, Wes-
te oder Schal tragen mochtest, dein
KUKLA-Wickelkleid kannst du genau so
wickeln, wie du es gerade brauchst.

KUKLA-Produktion anfallen, werden zu
bunten Accessoires verarbeitet oder an
einen karitativen Verein gespendet."

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Vom Stoff bis zur Verpackung stammt bei uns alles
aus Europa und unsere Fertigungsprozesse finden
alle in Europa statt, wodurch wir unsere Transport-
wege kurz halten. Unsere KUKLAs gibt es aufer-
dem nur in zwei GroRen. Diese sind daflr flexibel
und passen Frauen mit verschiedensten Kleider-
grofRen. Dadurch werden fiir den Onlinehandel
rekordverddchtig wenige Bestellungen an uns re-
tourniert und wir missen uns auch in der Hinsicht
keinen Vorwurf wegen des CO,-AusstolRes machen.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Unsere Produkte werden unter fairen Arbeitsbe-
dingungen und fairer Bezahlung mit viel Liebe in
Europa von Hand verndht. In unserem groften
Fertigungsbetrieb wird zum Beispiel sozial und in-
tegrativ gearbeitet. Dort finden also Gberwiegend
Menschen mit Einschrdnkung Beschéftigung. Auch
unsere Nahbetriebe in Wien und Graz, wo unsere
BINDEGURTEL, SCRUNCHIEs und MINI-KUKLASs aus
Stoffresten hergestellt werden, sind sozial. Denn
dort werden unter anderem Frauen und Manner
angestellt, die vom Arbeitsmarkt benachteiligt
sind, umihnen so den Einstiegin eine Fixanstellung
zu erleichtern.

TIPPS FUR EINE
NACHHALTIGERE MODEWELT

Ein bewusster Umgang mit Ressourcen steht auf
unserer Prioritdtenliste ganz oben. Unsere Produkte
werden daher direkt von der Stoffrolle verarbeitet.

WIEN r:j}

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

Im nachsten Schritt wird die Ware versandfertig
und plastikfrei in Seidenpapier und einen recycel-
baren Graspapierkarton verpackt. So bendtigen wir
keine Zwischenverpackungen, was umwelttech-
nisch ein grofRer Pluspunkt ist. Die Stoffreste, die
bei unserer KUKLA-Produktion anfallen, werden zu
bunten Accessoires verarbeitet oder an einen kari-
tativen Verein gespendet.

DARUM IST NACHHALTIGKEIT
FUR MICH MEHR ALS EIN
TREND

Fir Stefanie war von Anfang an klar, dass es ein
europdisches und nachhaltiges Produkt mit viel
Rickenwind flr die Zukunft sein soll. Europdisch
aus dem Grund, weil Stefanie Europa und die Euro-
pdische Union richtig gut findet und so die Trans-
portwege kurz gehalten werden. Nachhaltig, weil
andere Konzepte gar keine Chance haben sollten.

DAS RATE ICH ANDEREN
UNTERNEHMER*INNEN

Als Steffi den Mut hatte, etwas aus ihrer Idee zu
machen, hat sie ihren Brotjob gekiindigt und von
da an nichts anderes mehr gemacht, als jeden
Tag Expert*innen zu befragen, Interviews zu le-
sen, Workshops zu besuchen etc. So hat sie von
Null weg am Reifibrett die Firma geplant. Dabei
hat es ihr viel geholfen, sich zu fragen, wer ihre
Kund*innen sind und was sie sich als Kundin auf
einer Website wiinschen wiirde.

sNachhaltig, weil
andere Konzepte gar
keine Chance haben
sollten!"

Mode

-10% MIT DEM CODE:
FTMADAMEKUKLA10*

*Gliltig fir deine erste Bestellung eines
KUKLAs. Nicht mit anderen Rabatten
kombinierbar.

> KUKLA <
<> Variable Wickelkleider
@ www.madamekukla.com
[ hello@madamekukla.com
@madamekukla

:ﬁ /madamekukla.com
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MEIN UNTERNEHMEN

"Don't change who you are - Just
start wearing green!"

Unter diesem Motto startete ich,
Nadine Schratzberger, als junge De-
signerin 2018 mit meinem eigenen
Outdoor Modelabel durch. Ganz im
Sinne der Nachhaltigkeit designe ich
seither ehrliche Sportmode in Wien
und verbinde Funktionalitat mit tren-
digen ausgefallen Designs heimischer
Kinstler*innen in meinen Produkten.

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Individualitdt macht Mode flr uns aus. Weg von
Fast Fashion hin zu Kleidungsstlicken mit Charak-
ter - Wie man das am besten macht? Man arbeitet
mit Kiinstler*innen zusammen! Wiens Kunstszene
ist facettenreich und bunt. Um den einzelnen Ar-
tists mehr Sichtbarkeit zu geben, machen wir sie
tragbar. Jede Kollektion wird in Zusammenarbeit
mit einem bzw. einer neuen Kinstler*in designt
und ist anschliefsend bei uns als Limited Edition er-
héltlich. Weil die Prints bei keinem Kleidungsstlick
gleich zusammengesetzt werden, ist jedes Produkt
ein Einzelstlck.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Ohne Features geht es bei uns nicht! Mode muss
unbedingt auch einen Mehrwert haben. Unse-
re Kleidungsstiicke werden zundchst ertrdumt,
durchdacht, designt, getestet und erst wenn wir sie
fir spitzenklasse empfinden, werden sie in die Pro-
duktion geschickt. Unsere Bedirfnisse beim Rad-
fahren unterscheiden sich zum Beispiel von jenen
beim Klettern und genau nach diesen Bedrfnissen
wird der jeweilige Schnitt entworfen und die Funk-
tionen angepasst. Mode mit Sinn und Verstand, das
ist uns eine Herzensangelegenheit.

FEHLTRITTE & LEARNINGS

Ich liebe die Fehlerkultur: Nur durch Fehler kann
man lernen. Zu Anfang hatte ich ein rieRiges Sup-
port-System - habe mich dem Startup-System
ziemlich hingegeben und mir Uberall Unterstit-
zung geholt.

WIEN r:i}

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

Was ich daraus gelernt habe:

+ Alle meinen es gut, aber du solltest am meisten
auf deine innere Stimme héren.

« FlrVertrdge und Rechtliches, sowie Buchhaltung
solltest du Expert*innen konsultieren.

+ Lass deinen Namen fir dein Unternehmen pa-
tentieren.

+ Anfangs denkst du, du musst fiir alles ungemein
viel Geld ausgeben - starte klein, nicht alles kostet
Geld.

MEINE ZUKUNFTSVISION

Nach jahrelanger Tétigkeit in der Sportmode-
branche und unzéhligen Vortrdgen bei Green-
peace, Global 2000 und Co. erkannte ich, dass die
Produktionsweisen dieses Industriezweigs nicht
langer tragbar sind. Ich machte kurzen Prozess
und beschloss, die Osterreichische Sportmode-
szene zu revolutionieren und ein eigenes Label
zu griinden. Wir von MONTREET gehen weiter
und denken an die nachste Generation, brennen
flr Nachhaltigkeit, aber nicht nur fiir uns selbst,
sondern auch fiir alle, die nach uns auf diesem
Planeten leben werden und denen wir gerne eine
gesunde und perspektivenreiche Zukunft bieten
wollen.

Daher wiinsche ich mir, dass mein Unternehmen
weiter organisch wéachst und zu einer nachhalti-
geren Modeindustrie beitrdgt und, dass der Com-
munity-Gedanke, den es in Deutschland schon
viel stdrker unter den Brands gibt, auch hier in
Osterreich noch starker wachst.

MONTREET

Outdoor Mode mit
einzigartigem Design

1140 Wien

montreet.net

@ Click & Collect:
Breitenseerstralbe 30b

office@montreet.net

@montreet_

Mode
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wlch wirde mir mehr Bewusstsein und Ver-

Stillfashion

be a mum.
keep your style.

MEIN UNTERNEHMEN

Wir von Stillfashion entwickeln und de-
signen nachhaltige Kleidung zum Wohl-
fihlen fir die Schwangerschaft, die
Stillzeit und danach. Die Schnitte sind
dabei so konzipiert, dass das gleiche
Teil fir alle drei Lebensphasen passend
ist und dezentes Stillen ermoglicht.
Dabei verwenden wir ausschlieflich
Bio-Baumwolle und TENCEL™, eine der
nachhaltigsten Fasern Uberhaupt. Alle
Kleidungsstiicke werden in europdi-
schen Familienbetrieben unter fairen
Bedingungen gefertigt.

standnis fir qualitativ hochwertige und
nachhaltige Produkte winschen, die 1in
Europa produziert werden."

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Der direkte Kontakt und Austausch sind fir uns
ausgesprochen wichtig. So wird jedem Packchen
eine personliche GrulRkarte beigelegt und Kund*in-
nenanliegen werden immer rasch und personlich
beantwortet.

In der Entwicklung sind wir kompromisslos und de-
tailverliebt. Unsere Muster und Farben lassen sich
gut kombinieren, wir legen Wert auf weiche Materi-
alien und Nahte und unsere Stoffe sind atmungsak-
tiv und angenehm zu tragen. Unsere Stilloffnungen
sind dabei so gestaltet, dass sie ein dezentes Stillen
ermdglichen und dariiber hinaus unauffillig genug
sind, um die Kleidungsstlicke auch nach dem Stil-
len noch gerne zu tragen.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Die Nachhaltigkeit zieht sich durch unser Unter-
nehmen und ist fur die Kundin direkt am Produkt
erlebbar. Wir verwenden nur nachhaltige Mate-
rialien und produzieren ausschliellich unter fairen
Bedingungen in Europa. Aulterdem versuchen wir
Abfélle moglichst gering zu halten und arbeiten
beispielsweise Stoffreste flir Accessoires auf.
Nachhaltigkeit beginnt aber schon bei der Produkt-
entwicklung: Bei einem qualitativ hochwertigen
Produkt ist auch dessen Lebensdauer ldnger und
steht daher im Kontrast zur Fast Fashion Industrie.
Ein weiterer Schwerpunkt ist die Verpackung: Wir
verschicken plastikfrei und CO,-neutral. Produkte
mit kleinen Fehlern, werden bei uns auf Messen ab-
verkauft.

Steiermark t;

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

WIE SICH DIE MODEBRANCHE
DRINGEND ANDERN MUSS

Die Fast Fashion Industrie [6st eine Wegwerfgesell-
schaft aus, in der das einzelne Produkt kaum mehr
einen Wert hat. Es wird nichts mehr repariert, es
wird einfach ausgetauscht und beschadigte Teile
werden weggeworfen. Wir versuchen hier klar da-
gegen aufzutreten und reparieren auch beschadig-
te Teile. Das mag teilweise nicht wirtschaftlich sinn-
voll sein, aber es geht uns hier tatsachlich darum
nichts zu verschwenden und auch um den Respekt
vor dem Kleidungsstiick und der Arbeit, die dahin-
tersteht. Generell sollte es viel klarer kommuniziert
werden, dass zu den teilweise angebotenen Prei-
sen von grofen Ketten keine fairen Arbeitsbedin-
gungen gegeben sein konnen.

MEINE ZUKUNFTSVISION

Ich wiirde mir mehr Bewusstsein und Verstandnis
flr qualitativ hochwertige und nachhaltige Produk-
tewlinschen, diein Europa produziert werden. Fast
Fashion-Unternehmen lassen Konsument*innen in
dem Glauben, dass nachhaltige Produkte zu niedri-
gen Preisen erhéltlich sind und trotzdem sozial und
fair produziert werden. In der Realitdt decken diese
Preise jedoch nicht einmal die Einkaufspreise eines
Unternehmens wie unserem, das Wert auf eine eu-
ropéische Produktion, nachhaltige Materialien und
faire Arbeitsbedingungen legt.
Bewusstseinsbildung durch flachendeckende und
informative Kampagnen ware deshalb wiinschens-
wert.

«.Die Fast Fashion
Industrie Lost eine
Wegwerfgesellschaft
aus, in der das
einzelne Produkt
kaum mehr einen Wert
hat."

Mode

-10% MIT DEM CODE:
NEWMUM

cSugfacsm

nachhaltige und durchdachte ~ °
Umstands- und Stillmode :

@ www.stillfashion.at

] hello@stillfashion.at

@stillfashion.official

© e 0000000000000 0000000 0000000000000
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MEIN UNTERNEHMEN

TORLAND ist eine junge Jeansmarke
aus Wien. Neben unseren Jeans fih-
ren wir auch Basics wie T-Shirts, Pull-
over, Hoodies oder Taschen.

Alle unsere Produkte werden um-
weltfreundlich und fair hergestellt.
Die Marke wurde 2017 von Sascha,
einem Schweizer Umweltnaturwis-
senschafter gegriindet. Heute wird
sie von einem Dreierteam bestehend
aus Claudia, Susanne und Sascha ge-
fuhrt.

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Unsere Produktion ist entlang der ganzen Lieferket-
te nach GOTS zertifiziert. Dies garantiert nicht nur
die umweltfreundliche Herstellung von Biotextilien
sondern auch die Erfiillung von ethischen und so-
zialen Standards fir die Arbeiter*innen. Einige Pro-
dukte lassen wir im Rahmen eines Sozialprojektes
in Wien fertigen, wo wir alte Jeans zu neuen Upcyc-
ling-Produkten verarbeiten. Dadurch wird der Ma-
terialkreislauf geschlossen, Abfall reduziert und die
Umwelt geschont.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Wir bekommen immer wieder die Rickmeldung,
dass sich unsere Produkte sehr angenehm auf der
Haut anfiihlen. Das liegt an der hohen Qualitat der
Naturfasern, die aufgrund der schadstoffarmen
Verarbeitung geschont werden. Die meisten Leu-
te wissen nicht, dass durch die Anwendung von
schadlichen Chemikalien auch die Faserqualitat
leidet und die Lebensdauer der Kleidung abnimmt.

DAS RATE ICH ANDEREN
UNTERNEHMER*INNEN

Das Wichtigste ist, dass man an sich glaubt und
konsequent seine Vision verfolgt. Das Zweitwich-
tigste ist der Austausch mit anderen, um vonei-
nander zu lernen. Wir stellen immer wieder fest,
dass sich die Akteur*innen in der Modebranche
als Konkurrent*innen betrachten. Dadurch findet
kein Austausch statt. Du profitierst aber selber viel
mehr, wenn du offen deine Ideen und dein Know-

how mit anderen teilst.

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

MEINE TIPPS FUR EINE
NACHHALTIGERE MODEWELT

Die Betonung liegt auf ,Welt“: Wir leben heute in
einer globalen, vernetzten Welt. Die Probleme in
der Textilproduktion werden nicht geldst, wenn wir
aufhdren in fernen Léndern zu produzieren. Diese
Lander werden mit oder ohne uns weiter Textilien
produzieren.

Wir |6sen die Probleme vielmehr dann, wenn wir
umweltschonendere  Produktionsverfahren — zu
menschenwirdigeren Bedingungen verlangen, so
dass die Hersteller*innen gezwungen sind umzu-
stellen.Zur Orientierung gibt es bereits viele Stan-
dards, wie zum Beispiel GOTS.

Dariiber hinaus braucht es transparente Aufkla-
rung der Konsument*innen, damit immer mehr
Menschen bewusste Kaufentscheidungen treffen
kénnen.

9
"GoTS ”

DARUM IST NACHHALTIGKEIT
FUR MICH MEHR ALS EIN
TREND

Unser Fokus liegt nicht auf einem nachhaltigen
Unternehmen sondern auf einer Jeansmarke. Es
ist flr uns eine Selbstversténdlichkeit, dass Jeans
moglichst umweltfreundlich produziert werden.
Eigentlich sollten alle Marken so denken. Dass dies
nicht zutrifft, ist ein Armutszeugnis der Branche
und sollte kein Lob flir TORLAND sein.

TORLAND®

umweltfreundliche Basics,
besonderer Fokus auf Jeans

LandstralRer Hauptstr. 108,
1030 Wien &

Josefstadter Str. 35,

1080 Wien

@ www.torland-jeans.com

torland_jeans

] hallo@torland.eu .

Mode
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MEIN UNTERNEHMEN

Wir designen sehr hochwertige Taschen
und Accessoires fiir Power-Ladies und
Allround-Mums. Quai7 greift die Design-
prinzipien der modernen Architektur
auf: nachhaltige Materialien, zeitlose
Modernitdt und Funktionalitdt. Micro-
architecture at its best. Das Sortiment
ist in Leder und hochwertigen veganen
Lederalternativen wie Apfel- oder Wein-
leder erhaltlich.

MEIN KONZEPT &
ERFOLGSGEHEIMNIS

Unsere Kunden loben die hervorragende Qualitat
und Innenorganisation. Oft werden wir darauf an-
gesprochen, dass wir uns vom Mainstream unter-
scheiden und unsere Taschen mehr sind als ein
LRind mit ReilRverschluss®. Besonders grolte Be-
geisterung ernten wir flr unsere kompakte und
feminine MAG daily die aus dem Bedarf heraus ent-
standen ist.

DARAUF LEGE ICH
BESONDEREN WERT

Wir arbeiten gerne mit Upcycling Materialien, wie
Apfel- und Weinleder aus Italien.

Sie Uberzeugen durch lhre Qualitdt und Umwelt-
vertraglichkeit. Recycling um jeden Preis lehnen
wir ab, etwa Produkte, die man einmal um die Welt
schiffen muss, bevor man sie verarbeitet oder die
eine schlechte Okobilanz haben. AuRerdem koope-
rieren wir mit De Bambini in Miinchen, dort kann
man seine Tasche als preloved Produkt zurlickge-
ben und andere Kund*innen kdnnen sie zu einem
glinstigeren Preis weiter nutzen.

DAS RATE ICH ANDEREN
UNTERNEHMER*INNEN

Eine klare Positionierung und Haltung sind ele-
mentar, um erfolgreich zu sein. Hilfreich ist es sich
von vielen Seiten an ein Thema anzunahern, zu
selektieren und sich dabei auf sein Kernthema zu
fokussieren.

Auch muss man die richtigen Partner*innen aus-
wahlen, nein sagen konnen, Verbesserungsvor-
schlage reflektieren und falls es Sinn macht zum
richtigen Zeitpunkt umsetzen.

DEUTSCHLAND

Unternehmen zeigen vor, wie’s geht

WAS SICH IN DER
MODEBRANCHE DRINGEND
ANDERN MUSS

Fast Fashion sollte zugunsten von Slow Fashion
weichen. Bei Fast Fashion schwingt mit, sichimmer
wieder von Neuem nichts Anstandiges zu gdnnen,
wodurch sich Kund*innen dauernd selbst entwer-
ten. Besser in Qualitat investieren, in durchdachte
Produkte die man lange flir mehrere Gelegenheiten
benutzen kann.

Weintrauben als vegane

Lederalternative
()
’0.’
[ 4

%
‘.‘3

MEINE ZUKUNFTSVISION

Unsere Produktpalette wird erweitert, unsere Klas-
siker bleiben. Manches gibt es nur zeitweise. Wir
kooperieren mit Kiinstler*innen und werden unse-
re Kund*innen damit immer wieder Uberraschen.
Unsere Ziele sind aufterdem die Erweiterung unse-
res Brand Ambassadors Teams.

Ein tolles Team aus ganz unterschiedlichen Frauen,
die selbst Quai7 lieben und unser Sortiment unse-
ren Kund*innen in ihrem Radius présentieren.

MEINE TIPPS FUR EINE
NACHHALTIGERE MODEWELT

Nachhaltigkeit braucht permanentes Infragestel-
len des eigenen Tuns von Unternehmer*innen und
Kund*innen. Gleichzeitig mlssen Konsumenten
bereit sein, auf Billigware zu verzichten und sich gut
zu informieren. Qualitat kostet nun einmal Geld.
Das muss aber nicht zwingend teuer sein, etwa
durch preloved Shopping.

V4

Quai?

LIVING YOUR PURPOSE

Taschen und Accessoires aus
Apfel- und Weinleder

: @ erhéltlich bei De Bambini

: Munich, Barer Str. 82, 80799
Miinchen-Maxvorstadt

@ www.quai7.world

hello@quai7.world

@quai7_bags

Taschen & Accessoires QTD



Nachhaltiges
Netzwerk

Gemeinsam sind wir stark!
Diese Plattformen, Unternehmen
und Apps teilen unsere Mission flr
eine grinere Welt.

Nachhaltiges Netzwerk @

guterzweck.at

Die Plattform rund um Nachhaltigkeit

und soziale Themen

WOFUR WIR STEHEN

Die Plattform guterzweck.at bietet Neuigkeiten,
Tipps und Inspiration rund um Nachhaltigkeit und
soziale Themen. Uber die Website und Social Me-
dia erreicht sie eine Community von bis zu 25.000
Personen. Ausgewahlten Organisationen wird die
Moglichkeit geboten, sich Uber die Kanéle vorzu-
stellen.

UNSER MEHRWERT

In einer Zeit mit vielen Halbwahrheiten gewinnen
hochwertige Inhalte zunehmend an Bedeutung.
Die Plattform hat sich zum Ziel gesetzt, Konsu-
ment*innen durch gut recherchierte Beitrdge bei
der Entscheidungsfindung zu unterstitzen. Denn
schon kleine Verdnderungen im Alltag konnen ei-
nen grofsen Unterschied machen.

owIn einer Zeit mit vielen
Halbwahrheiten gewinnen
hochwertige Inhalte
zunehmend an Bedeutung."

. @ www.guterzweck.at
o [V office@guterzweck.at

% +43 676523 80 61

OSTERREICH

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Es macht Sinn, sich immer nahe am
Geschaftsmodell und der Expertise zu
engagieren. Denn hier hat man den
grofiten Hebel flr einen nachhaltigen
Impact.

sDie Plattform
guterzweck.at bie-
tet News, Tipps und
Inspiration rund um
Nachhaltigkeit und
soziale Themen."

Bei der Kommunikation der Aktivitdten
sollte nicht das eigene Unternehmen,
sondern immer das Thema im Vorder-
grund stehen.




@\@ﬂ Nachhaltiges Netzwerk

Munich Fabric Start

98

International Fabric
Trade Show

WOFUR WIR STEHEN

Als eine der flhrenden Europdischen
Textilmessen prdsentieren wir, die
MUNICH FABRIC START, ein qualitatives
Portfolio aus rund 800 internationalen
Stoff- und Zutatenherstellern, die ihre
neuesten Innovationen an Textilien, Zu-
taten, textiler Ausriistung und Sourcing
in Mlnchen zeigen. Unsere Mission: der
Textil- und Modebranche eine interna-
tionale Business Plattform in einzigarti-
gem Messeformat zu bieten.

Mit Engagement und Leidenschaft ar-
beiten wir im Team téglich an der Orga-
nisation innovativer Konzepte. Wir sind
ein verlasslicher Partner der Industrie
und entwickeln uns kontinuierlich nah
am Markt weiter. Bestatigt sehen wir
uns in den rund 20.000 Designern, Pro-
duktmanagern und Einkdufern, die die
professionelle Arbeitsatmosphére, das
Rahmenprogramm und die Inspirations-

MUNICHFABRICSTART

INTERNATIONAL FABRIC TRADE SHOW

fille auf unseren Messen VIEW Premium Selection,
MUNICH FABRIC START und BLUEZONE schatzen.
Nachhaltigkeit ist in unserem Unternehmen ein
fest verankerter Wert. Mit ReSOURCE bieten wir
der Branche bereits seit 2009 eine eigensténdige,
stetig wachsende Sourcing Plattform vor Ort sowie
online: www.resource-textiles.com. Zu finden sind
verantwortungsvoll produzierte, zertifizierte Texti-
lien und Accessoires sowie Textillosungen. Ziel ist,
die Beschaffung nachhaltiger Mode zugénglich, zu-
verldssig und effizient zu machen.

UNSER MEHRWERT

Unsere Unternehmensgrofe ist gleichzeitig auch
unser Mehrwert. Wir setzen auf langjahrige Ko-
operationspartner und ein festes Experten-Netz-
werk. Zudem bleiben wir nah am Markt, haben ein
offenes Ohr flr die Bedirfnisse der Industrie und
pflegen den Dialog mit der Branche. In diesen Wer-
ten sehen wir als Unternehmen auch die Zukunft:
Kooperation, Zusammenhalt, Flexibilitdt und Inno-
vationsgeist.

30.8.-1.9.2022:

@ Munich Fabric Start & Bluezone
21.-22.6.2022: View Premium Selection
www.viewmunich.com

www.munichfabricstart.com

@munichfabricstart

DEUTSCHLAND

Nachhaltiges Netzwerk (750

Pitch your green 1dea

e

Das nachhaltige Spiel zu Entrepreneurship A0 pich

und Innovationsentwicklung

WOFUR WIR STEHEN

Mit unserem Unternehmen systainchange stellen
wir Nachhaltigkeit in den Mittelpunkt organisatio-
naler Entwicklung. Mit Hilfe von Spielen vermitteln
wir Wissen, fordern innovatives Arbeiten und unter-
stlitzen kreative Losungsfindungen und Innovatio-
nen.

Unser integrative Managementansatz beriicksich-
tigt Okologie, Soziales und Okonomie. Wir legen
Wert auf einen achtsamen Umgang miteinander
und eine inklusive Gestaltung.

UNSER MEHRWERT

Unsere Angebote richten sich an alle Branchen und
wir haben einige Aufgaben und Themenfelder in
unseren Spielen, die insbesondere auch die Mode-
welt betreffen.

Wir Legen Wert auf einen
achtsamen Umgang mitein-—
ander und eine inklusive
Gestaltung.

So geben wir Unternehmen und Griindungsinter-
essierten Impulse und Hilfestellungen sich auf viel-
faltige Weise zum Beispiel mit nachhaltigem Lie-
ferkettenmanagement, nachhaltigen Ressourcen,
geschlechtergerechter und diverser Sprache und
Personalpolitik zu beschéftigen.
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DEUTSCHLAND

Your
Green
Idea!

by systainchange

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Startups sollten versuchen ihr Unter-
nehmen von vornherein in allen Be-
reichen konsequent nachhaltig aufzu-
bauen.

DEIN RABATTCODE*

#FTGAMECHANGER

*Ab einer Bestellung von 20€ erhéltst du
ein Resilienz- & Achtsamkeitskartenset als
Bonus dazu.

Es ist deutlich leichter, dies von Beginn
an zu verfolgen, als im Nachhinein Ver-
anderungsprozesse anzustofRen.
Etablierten Unternehmen empfehlen
wir ein umfassendes Nachhaltig-
keitskonzept, welches alle Abteilungen
umfasst.

@ www.pitchyourgreenidea.de
. [ info@pitchyourgreenidea.de

. % +4917613231616 .




WOFUR WIR STEHEN

Osterreichs groRte Nachhaltigkeitsmes-
se kommt erstmals nach Wien!

Die WeFair prasentiert von 14. - 16. April
2023 in der groRen Marx-Halle die bes-
ten nachhaltigen Ideen, Produkte und
Dienstleistungen aus den Bereichen
Mode, Erndhrung und Lifestyle. Jede*r
Austeller®in, egal ob langjahrige*r Pio-
nier*in oder innovative*r Newcomer*in,
wird von unabhdngigen Expert*innen
nach strengen Kriterien geprft.

Selbstverstandlich achtet die WeFair als
Green Event auf eine umweltschonen-
de Planung und Umsetzung: von der
einfachen Anreise mit 6ffentlichen Ver-
kehrsmitteln Uber barrierefreie Zugdnge
und wiederverwendbare Messestande
aus Karton bis hin zu Milltrennung und
Mehrweggeschirr im Restaurantbereich.
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UNSER MEHRWERT

Bei der WeFair finden die Besucher*innen am
dreitdgigen Messewochenende fiir jede Konsum-
entscheidung eine nachhaltige Alternative: Unter
einem Dach konnen sie Damen-, Herren- und Kin-
derkleidung, Schuhe, Accessoires, Naturkosmetik,
Haushaltsutensilien und Lebensmittel entdecken,
ausprobieren und gleich direkt vor Ort kaufen. Ein
abwechslungsreiches Rahmenprogramm mit Dis-
kussionen, Filmen, Workshops und vielem mehr
bietet vielféltige Inspirationen fiir ein nachhaltiges
Leben.

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Niemand kann die Welt alleine retten. Sucht euch
Gleichgesinnte, bildet Netzwerke, nutzt Plattfor-
men und tauscht euch aus! Wenn wir den Weg in
eine nachhaltige Zukunft gemeinsam beschreiten,
kdnnen wir viel mehr erreichen.

14.-16.4.2023

Grolbe Marx Halle: Karl-Farkas-Gasse 19
1030 Wien

www.wefair.at

@WekFair.at

info@wefair.at

OSTERREICH

WOFUR WIR STEHEN

Als gemeinwohlorientiertes Unternehmen bieten
wir digitale Kommunikation mit Open Source Soft-
ware und legen dabei besonderen Wert auf den
Schutz der Privatsphare, bestmégliche Integration
und eine hohe Servicequalitat.

Die Anwendungen reichen von den Konferenz-
diensten fairmeeting und fairteaching iber Online-
dienste wie Chat-, Cloud- und Streamingprodukte
bis hin zu maligeschneiderten Losungen. Dazu
zdhlen umfassende Webprojekte mit Newsletter-
Marketing. Alle Dienste sind per Single-Sign-On
verbunden und laufen auf energieeffizienten sowie
CO,-neutralen Servern, welche mit Okostrom be-
trieben werden.

UNSER MEHRWERT

Mit fairevent eine Modeveranstaltung in Szene set-
zen? Eine Veranstaltung, welche live vor Ort statt-
findet, kann mit digitalen Komponenten erweitert
und so zu einem hybriden Event ausgestaltet wer-
den. Eine virtuelle Ubertragung erhéht die Reich-
weite, da mehr Personen vor Ort und digital orts-
unabhéngig teilnehmen kénnen.

Zusatzlich kann die Veranstaltung live aufgezeich-
netund im Nachgang online gestellt werden. Gerne
begleiten wir das Event mit passendem Support.

OSTERREICH

( Fairkom

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Nachhaltigkeit hélt in viele Bereiche
Einzug, die IT sollte dabei ebenso be-
achtet werden. Dabei geht es nicht nur
um ressourcenschonendes Hosting,
sondern auch um die Starkung freier
und fairer Software.

Bei fairkom ist der Code einsehbar,
daher gibt es keine versteckten Hinter-
tiren und der Betrieb ist besonders
sicher. Die Anwendungen sind daten-
schutzkonform und Daten werden nicht
an Dritte weiterverkauft. Gemeinsam
gestalten wir die IT nachhaltig.

Fotocredits: Lisa Kostrzewa

www.fairkom.eu

sales@fairkom.eu

+43 508 020
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:\ Nachhaltiges Netzwerk

hee

DA e
Der tadgliche Begleiter flr mehr hee
Nachhaltigkeit

in unserem Alltag

WOFUR WIR STEHEN

Unser Unternehmen "power solution"
berat seit Uber 20 Jahren Kund*innen
bei allen Energiefragen und hilft Unter-
nehmen dabei Klimaneutralitdt zu er-
reichen. Vor ungefahr einem Jahr haben
wir uns dazu entschieden, unseren Bei-
trag zum Umweltschutz zu vergroRern
und die hee App ins Leben gerufen.
Durch kleine Anpassungen in unserem
alltéglichen Leben kann der individu-
elle FuRabdruck wesentlich verringert
werden, die hee App soll dabei helfen
Bewusstsein flr diese Anderungen zu
schaffen.

Starte jetzt deine Reise in die
Klimaneutralitdit.

UNSER MEHRWERT

Die hee App richtet sich an alle, die das
Klima schonen wollen und mehr zu die-
sem Thema erfahren mochten. Die App
ist nicht nur gut fir das Klima, man hat
auch personlich etwas davon.
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DIE ENERGIE COMMUNITY APP

Durch unser grofes Update kdnnen User*innen ihr
Klimaengagement in Gutscheine umwandeln. Die
hee App konnte seit ihrem Bestehen viele nam-
hafte Partner*innen fir sich gewinnen: Erfillt man
einige der Klimachallenges, dann erhalt man etwa
15% Rabatt auf einen Tarif bei dem Handyanbieter
"Drei", auch bei der Wiener Traditionsbackerei Fel-
ber kdnnen Gutscheine eingeldst werden.

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Auch dein Unternehmen kann Teil der hee App
werden. Als Partner®in kannst du vor unserem
klimafreundlichen Publikum Aufmerksamkeit fir
deine Produkte schaffen. Einerseits besteht die
Moglichkeit in der App sog. “sponsored Challen-
ges” zu veranstalten, bei denen die User*innen eine
Umwelt-Challenge erfiillen kdnnen, die mit ihrem
Unternehmen in Verbindung steht. Andererseits
kannst du auch Gutscheine in der hee App anbie-
ten, die unsere User*innen zu deinem (nachhalti-
gen) Angebot weiterleiten.

@hee. jetzt

] hallo@hee jetzt

. % +4318957932

OSTERREICH

Platzhalter!

OSTERREICH
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WOFUR WIR STEHEN

Wir, als SimplyTokenized stehen fir In-
novation, Resilienz & Umsetzbarkeit.
Durch unseren ressourcenschonenden
und effektiven Ansatz schaffen wir es, in
einer immer volatileren Welt fir nach-
haltige und zukunftsfdhige Finanzie-
rungsformen zu sorgen.

Wie unser Claim ,Vom Like zum Token“
schon vermuten lasst, bekommt man
einerseits ein Tool, um das eigene Oko-
system miteinzubeziehen, aufzubauen,
zu erweitern und noch starker an das
Unternehmen zu binden. Andererseits
bieten wir mit SimplyTokenized eine
Plattform, um eigene Token-Produkte
zu generieren, Finanzierungen zu star-
ten, umzusetzen und zu verwalten.

UNSER MEHRWERT

Die SimplyTokenized Plattform richtet
sich an alle Branchen und bietet Unter-
nehmer*innen ein komplettes Finanzie-
rungs- und Community-Engagement
Tool aus einer Hand an.

Von der laufenden Interaktion mit dem
eigenen Okosystem und der Erweite-
rung um neue Community-Mitglieder
bis hin zur Planung, Erstellung, Umset-
zung und Verwaltung von Token-Pro-
dukten.
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Jokenized

Vom Like zum Token. Der neue Weg der
Finanzierung fur Held:innen der Zukunft.

So geben wir Unternehmen die Chance ohne exter-
ne Dienstleister ,simply“ ihre unternehmenseigene
Finanzierungsplattform/Investment-Portal und zu-
satzlich ihr eigenes Community-Portal aufzubauen.

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

In der heutigen Zeit streben Unternehmen immer
mehr der 6kologischen und sozialen Nachhaltig-
keit und Unabhédngigkeit entgegen und ebenso
zahlt Innovation zu einem der Megatrends. Das
ist einer der Griinde, warum wir auf organisches
Wachstum und alternative Finanzierung setzen.
Deshalb geben wir den Tipp, das eigene Umfeld
von Beginn an in die Unternehmensentwicklung
miteinzubeziehen, um beidseitig frith davon profi-
tieren zu kdnnen.

www.simplytokenized.com
hello@simplytokenized.com

+43 (660) 204 02 00

OSTERREICH

WOFUR WIR STEHEN

Die Osterreich Werbung ist Osterreichs nationale
Tourismusorganisation. Unser Motto: Wir begeis-
tern fiir Osterreich! Der einmalige Mix aus Natur
und Kultur, das hochwertige Kulinarikangebot,
die vielféltigen Aktivitdten von Mountainbiking im
Sommer bis Schneeschuhwandern im Winter: Al-
les, was einen Urlaub in Osterreich so besonders
macht, stellen wir international ins Schaufenster.
Eine weitere Aufgabe der Osterreich Werbung ist,
das fundierte Wissen Uber Gaste, Markte und Ent-
wicklungen an die Branche weiterzugeben.

UNSER MEHRWERT

Der Unternehmenszweck der Osterreich Werbung
ist, Nutzen fiir die Branche zu stiften. Wir machen
die hohe Qualitét unseres Urlaubslandes in den
potenzialstarksten Markten sichtbar. Wir kooperie-
ren mit der Branche, indem wir Inhalte und Mittel
biindeln. Und im neu gestalteten Bereich Innovati-
on wird die Osterreich Werbung eine kollaborative
Innovationsplattform fiir die Branche und weitere
relevante Sektoren aufbauen. Fiir alle Aktivitaten
fundamental ist die Positionierung Osterreichs als
nachhaltige Tourismusdestination.

www.austriatourism.com

Joesterreichwerbung

OSTERREICH

== Osterreich
Werbung

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Nachhaltigkeit ist eines der Leitthemen
der Osterreich Werbung.

Es gibt so viele vorbildliche Nachhaltig-
keitsprojekte im Osterreichischen Tou-
rismus. Die wollen wir kiinftig vermehrt
vor den Vorhang holen. Wir wollen aber
nicht nur Bewusstsein fiir Nachhaltig-
keit schaffen, sondern den Wandel auch
mitgestalten.

Wir erstellen flr die Branche Studien
zum nachhaltigen Reisen. Wir konzi-
pieren branchenlbergreifende Vernet-
zungsplattformen und schaffen so Syn-
ergien zwischen den Partner*innen.
Nachhaltigkeitist auch ein zentrales The-
ma bei den Osterreichischen Tourismus-
tagen im Mai 2022, die wir gemeinsam
mit BMLRT und WKO veranstalten. Auch
hier wollen wir zum gezielten Austausch
und voneinander Lernen anregen.

Nur gemeinsam konnen wir es schaffen,
Osterreich als fuhrende Tourismusdes-
tination im Bereich Nachhaltigkeit zu
positionieren.

@visitaustria

Osterreich Werbung
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WOFUR WIR STEHEN

Der Global Organic Textile Standard
(GOTS) ist der weltweit fiihrende Stan-
dard fur die Verarbeitung von zertifizier-
ten Biofasern. Entlang der gesamten
Lieferkette wird die Einhaltung von Um-
welt- und Sozialkriterien tberprift.

Mit dem Ziel diverse nationale Anséatze
bei der Zertifizierung von Biotextilien zu
vereinen - und somit aus verschiedenen
Nischen einen global giiltigen Standard
zu entwickeln - ist 2002 GOTS entstan-
den. Der Standard feiert dieses Jahr sein
20-jahriges Jubildum und zdhlt inzwi-
schen Uber 20.000 zertifizierte Betriebe
in fast 80 Landern. Alleine im Jahr 2021
gab es einen Anstieg von rund 19 %.

UNSER MEHRWERT

Unsere Vision ist es Biotextilien zu ei-
nem wesentlichen Bestandteil des tag-
lichen Lebens zu machen und so das
Leben der Menschen zu verbessern und
der Umwelt zu gute zu kommen.
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9
"GOoTS

GOTS fordert eine liickenlose Zertifizierung. Vom
Feld bis zum Shop wird jede Verarbeitungsstufe
gepriift, nur dann darf ein Produkt das GOTS Label
tragen.

So wird Konsument*innen ein Qualitatssiegel mit
Transparenz geboten, welches die Herstellung
unter strengen 6kologischen und sozialen Kriterien
garantiert.

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Immer mehr Hersteller und Brands entscheiden
sich aktiv flir Nachhaltigkeit und Transparenz, was
auch der Anstieg GOTS-zertiftizierter Betriebe allei-
ne in der deutschsprachigen Region, von 17% im
Jahr 2021 zeigt. Eine Zertifizierung ermoglicht Veri-
fizierung und Schutz entlang der gesamten Liefer-
kette und dient Verbraucher*innen als Absicherung
flr jegliche "sustainability claims".

Bei Interesse an einer Zertifizierung oder weiter-
en Fragen wenden Sie sich gerne an Juliane
Ziegler, GOTS Reprasentantin in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz:

ziegler@global-standard.org

www.global-standard.org

@globalorganictextilestandard

OSTERREICH

WOFUR WIR STEHEN

Nachhaltigkeit ist in der Unternehmensstrategie
der Generali Versicherung verankert und steht
2022 klar im Fokus. Mit dem Commitment, weiter
in Nachhaltigkeit zu investieren, baut die Generali
ihre Aktivitaten in den Bereichen soziale Gerechtig-
keit, Klima- und Umweltschutz sowie verantwor-
tungsvoller Unternehmensfiihrung aus.

Die Initiative Generali SME EnterPRIZE begleitet
Klein- und Mittelbetriebe auf dem Weg zu noch
mehr Nachhaltigkeit und gibt ihnen eine Chan-
ce, sich und ihre Projekte zu prasentieren. Neben
einem Preisgeld von 10.000 Euro kénnen die Ge-
winner*innen mit breiter Offentlichkeit rechnen.
Bewerbungen sind bis 15. Mai 2022 unter https://
sme-enterprize.at/ moglich.

Unsere gesellschaftliche Verantwortung leben wir
in der Initiative The Human Safety Net, die weltweit
Potentiale von Menschen in schwierigen Lebenssi-
tuationen férdert. In Osterreich wurde mit Big Bro-
thers Big Sisters ein Family Mentoring Programm
ins Leben gerufen.

UNSER MEHRWERT

Als lebenslange Partnerin unserer Kund*innen se-
hen wir uns in der Pflicht, mit einem breitgefdcher-
ten Produktportfolio eine sozial und 6kologisch
nachhaltige Auswahl zu ermdglichen. Wir kombi-
nieren malgeschneiderte Versicherungsprodukte
mit Prdventions- und Assistanceleistungen und
unterstiitzen mit Angeboten fiir einen nachhaltigen
und gesunden Lebensstil.

OSTERREICH

g=

BN
GENERALL

Mit der unabhangigen Riskine Analyse
kénnen Kundenbetreuer*innen indivi-
duelle Versicherungsliicken bei Privat-
kunden und Unternehmen schnell er-
kennen.

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Nachhaltigkeit fordert uns Unterneh-
men mehr denn je in unserem Den-
ken und Handeln. Verantwortungsvoll
gegenliber unserer Umwelt, den Men-
schen und der Wirtschaft zu handeln,
ist ein wesentlicher Erfolgsfaktor fir die
Zukunft.

= SME
(i ' @EnteLPmZE

GENERALI g

Fotocredits: AS-Photography / Stefan Adelsberger
www.generali.at/philipp.hahn
https://sme-enterprize.at/
philipp.hahn@generali.com

+43 676 8251 4752
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WOFUR WIR STEHEN

Unsere Mission: wirtschaftlich benach-
teiligten Menschen im Globalen Siiden
einen Weg in eine bessere Zukunft zu
ermoglichen. Aktuell investieren 59.000
Anleger*innen bei Oikocredit, 6.500 da-
von aus Osterreich. Mit ihren Geldern fi-
nanzieren wir Partnerorganisationen in
Afrika, Asien und Lateinamerika. Diese
aktuell 560 Partner*innen sind in den
Bereichen finanzielle Inklusion, Land-
wirtschaft und erneuerbare Energien
tatig und unterstiitzen ihrerseits Men-
schen mit Finanzdienstleistungen (z.B.
Mikrokrediten), technischer Hilfe oder
sauberer Energie.

UNSER MEHRWERT

Oikocredit hat schon vor Uber 45 Jah-
ren erkannt, wie wichtig es ist, Geld
sozial verantwortlich zu investieren.
Seitdem bieten wir Privatpersonen
sowie Organisationen die Moglich-
keit, ihr Geld ethisch anzulegen. Die
Mindesthohe der Anlage betrdgt 200€
und die jahrliche Dividende maxi-
mal 2%. Das Geld ist nicht gebunden.
Die Anleger*innen werden laufend tiber
die finanzierten Partner*innen und ihre
Kund*innen informiert.
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< OIKO

in Menschen investieren

Eine Endkundin ist Carmifia Lopez aus Ecuador
(2.v.l), die von Oikocredit-Partner Cooprogreso
das notige Kapital fir ihre Modeproduktion erhielt
und so ein erfolgreiches Familienunternehmen
aufbauen konnte. Folge dem QR-Code, um die
ganze Geschichte zu lesen!

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Verfolgen wir gemeinsam die Umsetzung der UN-
Nachhaltigkeitsziele!

www.oikocredit.at

+43 (0)1 50548 55

office@oikocredit.at

OSTERREICH

WOFUR WIR STEHEN

Die Austrian Fashion Association legt den Fokus
ihrer Arbeit auf Internationalisierung, Nachhaltig-
keit und regionale Entwicklung.

Modeschaffende werden bei ihrer internationa-
len Professionalisierung und dem Aufbau von
Vertriebsnetzen unterstitzt. Da sich Modelabels
vermehrt mit ihrer gesellschaftspolitischen, sozio-
kulturellen und soziodkonomischen Verantwor-
tung auseinandersetzen missen, gibt die Austrian
Fashion Association aktiv Impulse zur Sensibilisie-
rung flr kritische, zukunftsrelevante Aspekte der
Branche. Die Vernetzung zwischen Designer*innen,
Handel, Kultur und Kreativen sowie das Wahrneh-
men von Wachstumspotenzialen steht an oberster
Stelle, wenn es darum geht, Osterreichisches Mo-
deschaffen zeitgemal zu fordern.

In ihren zahlreichen Projekten macht die Austrian
Fashion Association herausragendes Osterreichi-
sches Modedesign flr alle sicht- und erlebbar. Zum
Beispiel bei den jahrlich stattfindenden Austrian
Fashion Awards, dem Take Festival for Independent
Fashion and Arts, im Rahmen der AFA Community
Events, der Workshop- und Video-Reihe HOW TO
FASHION und bei Veranstaltungen im AFA Offspace.

UNSER MEHRWERT

Nachhaltigkeit oder die Interdependenz von tradi-
tionellen Produktionsprozessen und neuen Tech-
nologien untersuchen, ist primédres Anliegen und
Ziel der Austrian Fashion Association.

OSTERREICH

(BFA

Austrian FASHION Association

Fotocredits: Elsa Okazaki

TIPPS AN ANDERE
UNTERNEHMEN

Abonnieren Sie den AFA Newsletter auf
www.austrianfashionassociation.at,
um stets auf dem Laufenden zu blei-
ben! Hier erfahren Sie Neuigkeiten aus
der Szene, werden Uiber Pop-up Shops,
Workshops, Festivals und zahlreiche
weitere Events der Austrian Fashion As-
sociation informiert.

Kontaktperson: Camille Boyer

www.austrianfashion
association.at

contact@afa.co.at

+43 66044 00 027
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Exkurs: "Sustainable Development and Education” Modul University Vienna

Modul University Vienna

Nachhaltigkeit studieren

Dieser Leitfaden hebt viele, der mit der
Modebranche verbundenen, Nachhal-
tigkeitsprobleme hervor und identifi-
ziert verschiedene Branchenreformen,
die die Erfahrungen von Arbeitneh-
mer*innen in Modelieferketten verbes-
sern und negative Umweltauswirkun-
gen mindern konnten. So kann man
sich diese Reformen vorstellen: Die
eigentliche Herausforderung besteht
darin, zu bestimmen, welche Lésungen
die grofite Wirkung erzielen und wie die-
sein tragfahige Geschaftsmodelle integ-
riert werden konnen. Dies erfordert fun-
diertes Wissen Uber sozial-0kologische
Systeme und Kréfte der Industrie sowie
Ausdauer und Kreativitat.

Am Kahlenberg 1,
1190 Wien

www.modul.ac.at
lisa.lehensteiner@modul.ac.at

+43 (1) 3203555 109

ODUL
SJNIVERSITY

PRIVATE UNIVERSITY VIENNA

Studierende der Modul University Vienna in den MSc
und MBA Programmen erwerben die notwendigen
Fahigkeiten, um innovative Ideen in erfolgreiche Ge-
schaftsmodelle umzusetzen. Beispielsweise identifi-
ziert die Lebenszyklusanalyse die 6kologischen und
sozialen Auswirkungen, die mit Prozessen entlang
der gesamten Lieferkette verbunden sind. Eine Viel-
zahl von Messinstrumenten ermoglicht die Quanti-
fizierung dieser Auswirkungen und den Vergleich
verschiedener Anséatze, wahrend Branchenanalysen
und Management-Toolkits die ultimativen Leitlinien
darstellen. Diese sollen die Entscheidungsfindung
erleichtern, welche Strategien am besten geeignet
sind, um die Unternehmensziele zu erreichen.

Auch fir die nachhaltigsten Unternehmen ist die
Kommunikation mit wichtigen Stakeholder*innen
der Schlissel zum Erfolg - insbesondere in einem
Geschaftsumfeld, das von zweifelhaften Umwelt-
aussagen geplagt wird und Verbraucher *innen
zunehmend skeptisch gegeniiber ,Greenwashing"
werden. Kommunikationsstrategien, die auf der
Messung und transparenten Berichterstattung weit-
reichender sozialer und 6kologischer Auswirkungen
basieren, sowie eine glaubwirdige Zertifizierung
dieser Behauptungen tragen dazu bei, wirklich
nachhaltige Unternehmen vom Rest der Masse ab-
zuheben.

Uber einzelne Unternehmen hinaus sind ganzheit-
liche Verdnderungen auch auf System- und Politik-
ebene erforderlich. Der MSc in Sustainable Develop-
ment, Management and Policy der Modul University
Vienna ist besonders relevant fir diejenigen, die
sich fiir Fihrungsmechanismen und die Rolle zivil-
gesellschaftlicher Akteur*innen interessieren.

Green Horn,
Sustainable
Gamechanger
oder
Enviromental
Hero?

Finde anhand der Checkliste her-

aus, welcher Nachhaltigkeits-Typ
du bist.




DEINE CHECKLISTE
ZU MEHR NACHHALTIGKEIT

Finde heraus, wie nachhaltig du bereits
agierst und wo du dich noch verbessern
kannst.

Kreuze ganz einfach jene Kdstchen an,
die du bereits erflllst und tberlege dir,
wie du auch die restlichen Punkte noch
umsetzen kdénntest. Tipps und Tricks er-
haltst du in den jeweiligen Interviews.

Fur jede angekreuzte Checkbox erhéltst
du 5 Punkte. Zéhle am Ende der Liste
alle Punkte zusammen und finde her-
aus, welcher Nachhaltigkeitstyp du bist.

X

PRODUKTION
& VERTRIEB

Ich nutze recycelte oder umwelt-
freundliche Rohstoffe fiir meine Pro-
duktion.

Bei Farbeverfahren achteich auf den
geringen Einsatz von Chemie und
Energie.

Ich produziere und verkaufe regional.
Meine Produkte sind mit einem

nachhaltigen Prifzeichen  zertifi-
ziert.

Ich kenne meine Produktionsstitte und
achte auf gute und faire Arbeitsbedingun-
gen vor Ort.

Ich kenne meine Lieferant*innen und weil,
dass sie in ihre Abldufe ein nachhaltigkeits-
orientiertes Management der Lieferkette
integrieren.

Ich teile mir meine Ladenfldche mit ande-
ren, um Kosten und Energie zu sparen.

Bei meinen Lieferant*innen setze ich aus-
schlieBlich auf nachhaltige Unternehmen
und Uberpriife das auch.

Bei meinen Kollektionen achte ich auf Qua-
litat statt auf Quantitat.

Meine Mitarbeiter®innen werden regelma-
Rig zu den firmeninternen Nachhaltigkeits-
maflnahmen geschult und stehen hinter
diesem Konzept.

Die gesamte Wertschopfungskette meiner
Produkte ist transparent fiir meine Konsu-
ment*innen.

Ich informiere mich regelmaRig tiber Trends
und Ideen zum Thema Nachhaltigkeit und
entwickle auch mein Unternehmen in diese
Richtung weiter.

Ich gebe mein Wissen an Kolleg*innen und
Mitarbeiter*innen weiter und tausche mich
regelmafig mit anderen aus.

ABFALLMANAGEMENT

Kund*innen kénnen gebrauchte Kleidung bei
mir retournieren.

Ich biete (selbst oder mit einer Partnerfirma)
Reparaturarbeiten an.

Meine Produkte werden so designt, dass diese
langlebig sind und moglichst wenig Abfall ver-
ursachen.

Ich verwende alternative und nachhaltige Roh-
stoffe, die zudem biologisch abbaubar sind.

An meinen Standorten gibt es eine strikte Mill-
trennung.

Bei der Produktion meiner Textilien achte ich
darauf, dass kein Mill durch Verschnitt ent-
steht.

Ich verarbeite auch Verschnitt und Materialres-
te, um Ressourcen bestmdglich zu verwerten
und sie vor dem Miill zu retten.
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RESSOURCENSCHONUNG

Ich beziehe Strom aus 100% erneu-
erbaren Energien (Griinstrom).

Ich verwende nachhaltige bzw. recy-
celte Rohstoffe fiir Biiro- und Werbe-
material.

Meine Produktionsstdtte ist mit
Photovoltaikanlagen ausgestattet.

Sofern es Firmenfahrzeuge gibt,
sind diese elektrobetrieben.

Dienstfahrten werden mit offentli-
chen Verkehrsmitteln, zu FulR oder
mit dem Fahrrad erledigt.

Im Betrieb werden energieeffiziente
Elektrogerdte mit Stromsparmodus
genutzt.

Fir betriebliche Anschaffungen kau-
feich bei regionalen und nachhalti-
gen Unternehmen.

Ich nutze Sharing Economy Lodsun-
gen, um nicht unbedingt notwen-
dige Neuanschaffungen zu vermei-
den.

Ich teile mir meine Birordume mit
anderen, um Kosten und Energie zu
sparen (z.B. Co-Working Spaces)
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KREISLAUF-
WIRTSCHAFT

Meine Produkte sind so gestaltet,
dass sie kreislauffahig sind und spa-
ter nicht auf dem Mll landen.

Ich arbeite mit Partnerunterneh-
men, um die Kreislaufwirtschaft in
jeder Phase umsetzen und kontrol-
lieren zu kbnnen.

Ich informiere meine Kund*innen
darliber, was sie mit den Textilien
machen sollen, wenn sie diese nicht
mehr tragen wollen.

Ich erarbeite - falls notig gemeinsam
mit Expert®innen - neue Konzepte
und Strategien, um mein Unterneh-
men kreislaufféhig zu machen.

Ich achte auf eine hohe Qualitat bei
den Materialien, der Herstellung und
der Verarbeitung, um eine lange Le-
benszeit meiner Produkte zu garan-
tieren.

MEIN KONSUMVERHALTEN

Ich shoppe bei regionalen und nachhaltigen
Unternehmen.

Vor jedem Kauf tiberlege ich mir, ob ich das
Kleidungsstlick wirklich brauche und wie
oft ich es tragen werde und vermeide Im-
puls-Kaufe.

Ich nutze offentliche Verkehrsmittel und
Elektromobilitat.

Ich informiere mich Uber ein Unternehmen,
bevor ich dort kaufe.

Ich nutze Tausch- oder Mietplattformen, da-
mit ich keine neue Kleidung kaufen muss.

Im Supermarkt kaufe ich regionale und sai-
sonale Lebensmittel.

Ich achte auf Priifzeichen und die Qualitat
der Produkte und informiere mich Gber die
Standards der Zertifizierungen, um Green-
washing-Unternehmen nicht zu unterstit-
zen.

Ich nutze kreative und nachhaltige Kon-
sumangebote wie Kleidertausch-Partys,
Repair-Cafés oder Flohmaérkte, um Neuan-
schaffungen zu reduzieren.

Ich  tausche mich mit Kolleg*Innen,
Freund*innen und Familie Uber nachhalti-
gen Konsum aus und bin Teil der nachhaltig
denkenden und handelnden Gesellschaft.
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WELCHER NACHHALTIGKEITSTYP BIST DU?

X
)

Y

Du bist noch nicht so ganz auf den griinen Zweig gekommen und hast noch etwas Luft nach
oben. Doch lass dich davon nicht entmutigen und mach weiterhin wichtige Schritte in Richtung
Nachhaltigkeit.

Hol dir nochmals Input von den Expert*innen, informiere dich bei Forderstellen, die nachhaltige
Investitionen finanziell unterstiitzen und versuche dir Wissen und ein Netzwerk zu dem Thema
aufzubauen. Worauf wartest du? Griiner wird’s nicht!

Alles im griinen Bereich bei dir! Du weil%t schon ziemlich genau, wie du nachhaltig agieren
kannst und setzt vieles bereits erfolgreich um! Danke, dass du unternehmerische und private
Verantwortung Gibernimmst, um so einen wichtigen Beitrag gegen den Klimawandel zu leisten.

Da geht aber sogar noch mehr: Nimm dir zwei weitere Punkte aus der Liste vor, die du im ndchs-
ten halben Jahr umsetzen mochtest und erarbeite eine Strategie dazu. Wenn du diese MaRRnah-
men integriert hast, kannst du die ndchsten zwei Punkte angehen usw.

Gratuliere! Wir ziehen unseren FashionTouri Hut vor dir. Du bist bereits ein absoluter Profi in
Sachen Nachhaltigkeit und Umweltschutz.

Mach weiter so und inspiriere auch andere mit deiner Einstellung und deinem Tun. Nutze dein
Wissen, um dich zum Beispiel als Expert*in zu positionieren und erweitere deine Community.
Damit kannst du noch mehr Menschen erreichen und von dir und deinem Unternehmen tber-
zeugen.



Lust auf noch
mehr Grune Mode?

Hier findest du Mode- und
Designunternehmen, bei

denen du mit gutem Gewissen
einkaufen kannst.

Unternehmensregister é)

Unternehmensregister

19 UNTERNEHMEN AUS OSTERREICH UND
DEUTSCHLAND DENEN NACHHALTIGE & FAIRE
MODE GENAUSO WICHTIG IST WIE UNS:

<> Accessoires, Trockenblumen &Friends Concept Store:
sowie andere Geschenkideen Operngasse 36 Lokal A, 1040 Wien

www.andfriends.at
hello@andfriends.at

@andfriends_store

Q ANNE HERMINE: RECYCLING & UPCYCLING

Taschen, Rucksacke und @ Wiedner Hauptstr. 11, 31050 Wien
Hillen aus Kaffeeverpackungen
www.annehermine.etsy.com

A N N E E office@annehermine.com
HERMINE

RECYCLING & UPCYCLING @annehermlnede5|gn
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o BABETTES ORGANIC

<> Unterwasche, Nachtwasche
und Freizeitbekleidung

BABETTES

ORGANIC

o brandless: basic

<> Basic T-Shirts, bedruckte Shirts
und Sweatshirts

brandless

<> farbenfrohe Kleider, Rocke,
Shirts und Accessoires

_______________________________

falorari

wear the world

e FRIDITA

Kleider, Morgenmantel und
Wickelturbane, die zugleich
feminin und praktikabel sind

oy

FRIDITA

An der oberen Alten Donau 17/16 ,1210 Wien
www.babettesorganic.com

contact@babettesorganic.com

www.brandless-shop.com
office@brand-less.eu

brandless_ismore

zu finden bei: Die Piratin hat den besten Stoff
Neubaugasse 75,1070 Wien

www.fabrari.com/onlineshop
welcome@fabrari.com

@fabrari

www.fridita-vienna.com

Offnungszeiten nach Vereinbarung per Mail:
fridita.vienna@gmail.com

@fridi_ta

0 greenground

<> Kleidung und Accessoires
aus nachhaltiger und fairer
Produktion

© K & ©

Unternehmensregister ﬁ

Porzellangasse 14-16, 1090 Wien
www.greenground.at
office@greenground.at

@greenground_vienna

o HOLZKERN

<> Natdrliche Uhren und
Schmuckstlicke

Opernring 9, 1010 Wien
www.holzkern.com
hallo@holzkern.com

@holzkernwatches

Rollover® Multitubes,
<> Headbands und Armstulpen
gefertigt in Wien

KINDL vvien

MQ Point — MuseumsQuartier:
Museumsplatz 1, 1070 Wien &
Galerie Unikat:

Josefstadter Str. 40, 1080 Wien
www.kindl.co.at

@kindl_wien

bernadette@kindl.co.at
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@ KNOCK ON WINE’

C handgefertigte Statement- www.knock-on-wine.com
Designs aus Weinholz und

Weinglas @ knock@knock-on-good.com

@knockonwine

KNOCK

ON
WINE?

LALi von TRIULZI

SHOWROOM: Linzerstrasse 64, 1140 Wien &
8990 Bad Aussee

<> handgefertigte Taschen &

Accessoires

www.LALi-von-Triulzi.at

LALi von TRIULZI

SLOW FASHION IS OUR PASSION aSSiStant@triUlZi.at

@&
™M
@lali_von_Triulzi

€@ vapAME KuKLA
<> Variable Wickelkleider www.madamekukla.com
hello@madamekukla.com

@
M

4 K U K LA ¢ @madamekukla
i

/madamekukla
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@® monTreET

Outdoor Mode mit
einzigartigem Design

MONTREET

TORLAND"

@ K& ©

NIEDEROSTERREICH

€@ coldkind.waldviertel

bio-zertifiziertes Spielzeug und
Baby- bzw. Kinderkleidung

( ? waldviertel

© K & ©

Unternehmensregister

Click & Collect:
Breitenseerstrafie 30b 1140 Wien

montreet.net

office@montreet.net

@montreet_

Landstrafser Hauptstr. 108, 1030 Wien &
Josefstadter Str. 35, 1080 Wien

www.torland-jeans.com
@torland_jeans

hallo@torland.eu

Neuer Markt 1, 3919 Zwettl
www.goldkind-waldviertel.at
office@goldkind-waldviertel.at

@goldkind.waldviertel
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OBEROSTERRETICH +vvvveeeeeeeeeeennnnnnneeeeeanns .

@ Bernanderl

<> Taschenunikate aus Biichern

DBernanderl

RELLA DESIGNSHOP

<> Fairfashion Schmucklabel aus
Osterreich: handgefertigter 925
Silberschmuck

DESIGNSHOP

STEIERMARK +evovvveeeeeeeeeenannnnnnneeeeennnnnnns .

@ stillfashion

nachhaltige und durchdachte
Umstands- und Stillmode

B

Stillgashion
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@ FabrikstraRe 8, 4400 Steyr
@ www.bernanderl.at

[\/] atelier@bernanderl.at

@bernanderl_upcycling

@ Stadtplatz 15, 4840 Vocklabruck
@ www.relladesignshop.com

] office@relladesignshop.com

@relladesignshop_jewelry

@ www.stillfashion.at

] hello@stillfashion.at

@stillfashion.official

BAYERN +ccccccceeccccans

@ Quai7

Taschen und Accessoires aus
Apfel- und Weinleder

© K& ©

Unternehmensregister

erhéltlich bei De Bambini Munich:
Barer Str. 82, 80799 Miinchen-Maxvorstadt

www.quai7.world
hello@quai7.world

@quai7_bags
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Das Team
hinter
RUN the green WAY

Hier erfahrst du, wer diesen Guide, mit
viel Liebe zum Detail, gestaltet hat.

Das Team hinter RUN the green WAY @

Mag.phil. Ronja Scherzinger

Initiatorin & Ideengeberin

FashionTouri wurde aus der In-
itiative heraus gegriindet, um
weltweit lokale Mode- und De-
signunternehmen zu unterstit-
zen. Es ist wichtig, ihnen mehr
Sichtbarkeit zu verleihen, damit
neben einheimischen auch in-
ternationale Kund*innen auf ihre
Produkte aufmerksam werden.
Vor allem jene Unternehmen, die
in ihrer Wirtschaftsweise nach-
haltig agieren und/oder nachhal-
tige Produkte herstellen, wollen
wir mit FashionTouri besonders
fordern. Uber FashionTouri ver-
mitteln wir nicht nur Fachwissen
rund um Themen der Mode- und
Designindustrie, sondern bieten
auch eine Plattform, die als In-
spirationsquelle von Unterneh-
mer*innen flr Unternehmer*in-
nen dient.

Mit dem Nachhaltigkeitsguide ,RUN the green
WAY“ setzen wir einen ersten wichtigen Schritt im
Hinblick auf die Kommunikation nach aufen, ver-
netzen Unternehmen untereinander und erfillen
zugleich ein weiteres Unternehmensziel - mehr
Wissen rund um die Themen: Umwelt, Nachhal-
tigkeit, Ressourcen-Nutzung und 0©kologisches
Handeln zu verbreiten. Ich freue mich daher als
Initiatorin und Ideengeberin Teil dieses Guides zu
sein und bin gespannt auf viele weitere nachhaltige
Projekte, die wir mit dem FashionTouri-Team in Zu-
kunft gemeinsam umsetzen werden!

Individuelle Anfragen und Feedback an:

[ r.scherzinger@fashiontouri.com

@ www.fashiontouri.com

Fotocredits: Natalia Ferraz

© © 0 0 0 0 0 00 000000000000 0000000000000 00000000000 000000000000 0000




@ Das Team hinter RUN the green WAY

Das Team hinter RUN the green WAY @

Nina Roller, BA
Projektleiterin

Ich bin Nina und ich habe die Projekt-
leitung unserer ersten Ausgabe von
RUN the green WAY ibernommen. Es
war sehr spannend mitzuerleben, wie
Schritt fir Schritt ein Guide mit vielen
nitzlichen Tipps, coolen Unternehmen,
internationalen Stimmen und schénem
Design entsteht.

Frither war ich ein richtiger ,Shopaho-
lic” und habe viel Geld fiir spontane
Schnéppchenkdufe ausgegeben. Durch
ein Praktikum in einem Vintage-Shop
habe ich begonnen, mich flr Vintage
und Secondhand Mode zu interessieren
und angefangen, meine unndtigen Ein-
kdufe bei selbstorganisierten Tausch-
Parties und auf Flohmérkten wieder
loszuwerden. Nach und nach habe ich
dadurch ein generelles Interesse und

126

Spal an bewussterem Konsum entwickelt. Heute
schlagt mein Herz vor allem fir Vintage-, Second-
hand Mode und lokale Unternehmen, die ihr Bestes
geben, um die Modewelt nachhaltiger zu gestalten.
Ich bin fest davon Uberzeugt, dass Nachhaltigkeit
in der Modebranche die Zukunft sein wird und wer-
de diesen ,Trend” auch selbst unterstiitzen.

Ich hoffe, dass dieser Guide eine Inspiration fir alle
Leserinnen ist. Besonders freuen wiirde es mich,
wenn sich durch RUN the green WAY viele neue Ko-
operationen ergeben und wir schon bald an einer
neuen Ausgabe arbeiten dirfen!

n.roller@fashiontouri.com

www.fashiontouri.com

Mag.phil. Petra Haumer

Texterin

Ich bin Petra und ich durfte fir diesen
Nachhaltigkeitsguide die spannenden
Interviews mit unseren Expert*innen
fihren und anschlieRend fiir euch zu
Papier bringen.

Als Texterin schreibe ich am liebsten
Uber Themen, die mich personlich in-
teressieren, begeistern und bei denen
ich auch selbst mein Wissen erweitern
kann.

Bereits nach den ersten Recherchear-
beiten und dem ersten Interview wurde
der RUN the green WAY Guide zu einem
richtigen Herzensprojekt und einem
wahren Impulsgeber fiir mich. Ich habe
anfangs unbewusst und spéater durch-
aus bewusst begonnen, mein eigenes
Konsumverhalten kritisch zu hinterfra-
gen und mir seither Dinge tatsdchlich
auch nicht gekauft, die ich frither, ohne
groRartig darliber nachzudenken, kon-
sumiert hatte.

Die umfangreiche Auseinandersetzung mit dem
Thema und die vielen wertvollen Aussagen der
Expert*innen haben mich motiviert und ermutigt,
erste — wenn auch kleine - Schritte zu setzen und
ich hoffe, dir geht es beim Lesen genauso. Denn nur
gemeinsam erreichen wir mit vielen kleinen Schrit-
ten grofse Ziele.

Wortewelt - Agentur fiir Text und Content
Schwaigergasse 19/2/11

1210 Wien

0677 640 44 660

petra.haumer@wortewelt.at

www.wortewelt.at
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@ Das Team hinter RUN the green WAY

Klara Hirschblichler, B.A.

Designerin

In meinem Auslandssemester in New-  Es war ein toller Nebeneffekt, gleichzeitig
castle upon Tyne habe ich mich bereits ~ mein eigenes Wissen iber faire und umwelt-
mit dem Thema ,Hidden Workers“ und  freundliche Kleidung zu erweitern: Unsere
der Frage, unter welchen Bedingun-  Expert*innen haben mir sowohl neue Pro-
gen unsere Kleidung produziert wird,  bleme, aber auch neue Lésungen in Bezug
in Form eines Graphic Novels, ausei-  auf die Herstellung und den Konsum von
nandergesetzt. Meiner Meinung nach  Mode aufgezeigt.

nimmt diese Thematik noch immer zu  Aulberdem ist es inspirierend zu sehen, wie
wenig Diskussionsraum in unserer Ge-  einige Osterreichische Unternehmen ihre
sellschaft ein. Wenn man Frauenrechte  Strukturen bereits (iberdenken und neue,
aktiv fordern mochte, kommt man nicht ~ nachhaltigere Wege gehen wollen.

daran vorbei, sich zu fragen, wer die

eigene Kleidung unter welchen Bedin- www.klarahirsch.com

gungen hergestellt hat.

Aus diesem Grund wollte ich auch aktiv

am Projekt ,RUN the green WAY* mitwir-

ken und es gestalterisch umsetzen. In

Abstimmung mit Ronja und Nina habe

ich die Inhalte des Guides grafisch struk-

turiert und aufbereitet.
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